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Einleitung

Dieses Buch befasst sich mit der Konstruktion und Verhandlung von
«Ethnizitdt» im transkulturellen Europa und deren Hinterlegung durch digi-
talisierte Kommunikations- und Kameratechnik. Im Zentrum stehen die
(inter)medialen und interaktiven Praktiken des «doing ethnicity»' von
Jugendlichen und jungen Erwachsenen, deren Eltern aus den Nachfolgestaa-
ten des ehemaligen Jugoslawiens ins deutschsprachige Europa ausgewandert
sind. Aufgrund der besonderen demografischen Situation sowie der gesell-
schaftspolitischen Debatten um «kulturelle Identitit»* von Personen aus den
westlichen Balkanstaaten hat die Studie die Schweiz als Ausgangspunkt, sie ist
aber nicht auf diese beschrankt. Vielmehr wird den «Flugbahnen» der «global
zirkulierenden Artefakte, Sinnangebote und Identititsentwiirfe»® gefolgt, die
sich zwischen verschiedenen sozialen, diskursiven, technisch-medialen wie
auch raumlichen und geografischen Kontexten bewegen und diese miteinan-
der verbinden. Die Untersuchung erfolgt aus der Perspektive kulturwissen-
schaftlicher Alltags- und Medienforschung und ist situiert an der Schnittstelle
von Empirischer Kulturwissenschaft/Européischer Ethnologie und Medien-
wissenschaft. Die Arbeit soll einen Beitrag leisten zu einem besseren Ver-
staindnis des Zusammenhangs von Digitalitat, Transkulturalitit und visueller
Kultur im postmigrantischen Alltag. Dariiber hinaus geht es darum, exemp-
larische Aspekte des soziotechnischen und soziokulturellen Wandels in ihrer
alltagskulturellen Dimension zu beschreiben und zu verstehen.

Einstieg ins Thema

Wie die digitalisierte Kommunikations- und Kameratechnik an der ju-
gendkulturellen Konstruktion von Ethnizitét beteiligt ist, verdeutlicht ein ers-
tes Beispiel aus der ethnografischen Recherche. Es handelt sich um ein Bild,
das in der Frithphase der Studie im Jahr 2010 auf der Social-Networking-Site

1 Zum Begriff «doing ethnicity» vgl. S. 48 f.

2 «Identitit» wird in der vorliegenden Publikation als ein diskursiver Begriff verstanden,
dessen Prozesshaftigkeit selbst Gegenstand der Analyse ist. Dies betrifft insbesondere
hegemoniale Vorstellungen einer kulturellen, ethnischen oder nationalen Identitit.
Fiir eine bessere Lesbarkeit wird darauf verzichtet, die Begriffe durchgéngig durch An-
fithrungsstriche auszuzeichnen.

3 Gisela Welz: Moving Targets. Feldforschung unter Mobilitatsdruck, in: Zeitschrift fiir
Volkskunde, 94 (1998), S. 117-194, hier S. 189.
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Netlog erhoben wurde.* Auf der Fotografie ist eine junge Frau zu sehen, die
vor einer Wand mit aufgemalten Landesflaggen steht. Sie reckt den Kopf, um
die mazedonische Flagge zu kiissen (Abb. 1).

Das Bild wurde auf dem Onlineprofil einer in der Schweiz lebenden Use-
rin mit Nickname «x_BlinG_BlinG» verdoffentlicht.” Die personlichen Angaben
auf der Seite bestétigen die Annahme, dass die junge Frau einen mazedonischen
Hintergrund hat. Was auf dem Bild zu sehen ist, ist eine symbolische und per-
formative Bezugnahme auf das Herkunftsland ihrer Eltern. Mit ihrem Kuss
bezieht sich die junge Frau implizit auf eine politische Ikonografie, durch welche
die ritualisierte Bezeugung von Landestreue (Fahneneid) zum Ausdruck ge-
bracht wird.® Dass das jugendkulturelle doing ethnicity auf kulturellen Prakti-
ken und sozialen Konventionen abhebt, die auch ausserhalb des Internets und
bereits in vordigitalen Zeiten Bestand hatten, ist kennzeichnend fiir den Um-
gang mit digitalisierter Kommunikations- und Kameratechnik. Typisch ist aber
auch, dass diese unter den verdnderten technischen und sozialen Bedingungen
nicht einfach weitergefiithrt, sondern in ihrer Asthetik und Bedeutung iiber-
formt werden. Auch dies ldsst sich am Beispiel von «x_BlinG_BlinG» zeigen:
Wird der Maus-Cursor innerhalb des Bildes auf die mazedonische Flagge be-
wegt, erscheint im Browser ein Feld mit einem mehrzeiligen Text (Abb. 2).

Passend zum fotografischen Motiv handelt der Text von der Liebe der
Mazedonier zu ihrem Land, welcher «mit der schonsten Flagge tiber mir»
Ausdruck verliehen wird:

Wir Mazedonier bringen die Strassen zum beben indem wir unsere Fahne
heben! Unser Stolz? Unzerbrechlich. Unsere Schonheit? Unwiderstehlich! Wir
sind Mazedonier, deswegen auch unsterblich! Von Norden nach Siiden, von
Osten nach Westen, wir Mazedonier sind weltweit die Besten! Mein Land &
mein Stolz & meine Heimat Makedonija. Makedonija, ich stehe hinter dir mit
der schonsten Flagge tiber mir! <37

4 Die Plattform erfreute sich um die 2010er-Jahre insbesondere bei sehr jungen UserIn-
nen grosser Beliebtheit. 2014 ist die Seite in das soziale Netzwerk TWOO iibergegan-
gen. Vgl. Ulla Autenrieth, Andreas Banziger, Wiebke Rohde, Jan Schmidt: Gebrauch
und Bedeutung von Social Networking Sites im Alltag junger Menschen. Ein Lander-
vergleich zwischen Deutschland und der Schweiz, in: Klaus Neumann-Braun, Ulla
Autenrieth (Hg.): Freundschaft und Gemeinschaft im Social Web. Bildbezogenes Han-
deln und Peergroup-Kommunikation auf Facebook & Co. Baden-Baden 2011, S. 31—
54, hier S. 40.

5 x_BlinG_BlinG, www.netlog.com (2009).

Zum Kuss der Landesflagge ausfiihrlich S. 141 f. in diesem Buch.

7 Der Text stammt nicht von «x_BlinG_BlinG», sondern findet mit verschiedenen Lin-
dernamen kombiniert auch in anderen Profilen und ethnoorientierten Websites Ver-
wendung, zum Beispiel auf der Facebook-Seite «Frauen aus Kroatien». Vgl. Frauen aus
Kroatien, www.facebook.com (2012).

=)}


https://www.facebook.com/FrauenAusKroatien
https://www.facebook.com/FrauenAusKroatien

Abb. 1, 2: Nationale Ikonografie im jugendkulturellen Alltag: Erweiterte Bedeutung durch
die Kombination von Bild und Text.

Um die Bildebene mit der Textebene zu kombinieren, nutzt die junge Frau die
(in die Website integrierte) Moglichkeit, ausgewidhlte Bereiche des Bildes zu
markieren und mit zusdtzlichen Informationen zu versehen. In der Kombina-
tion von Bild und Text entsteht so eine intermediale Erzédhlung, durch welche
die junge Frau ihren mazedonischen Hintergrund mit positiven Attributen
wie Stolz und Schonheit belegt. Von der digitalen Fotografie tiber die Verof-
fentlichung des Bildes im Social Web bis zu dessen sprachlicher und textueller
Rahmung durch den zugefiigten Text nutzt «x_BlinG_BlinG» die Optionen
der konvergenten Medientechnik, um ihre soziale Positionierung als Frau
und Migrantin, speziell als «Migrantin aus einem Balkanstaat», positiv zu be-
setzen: Der Umgang mit digitaler Technik wird zur Ressource fiir die Ausein-
andersetzung mit sozialen Rollen und Erwartungen.

Die am Beispiel von «x_BlinG_BlinG» exemplarisch skizzierten The-
men sollen im Folgenden und auf der Basis weiterer Beobachtungen und em-
pirischer Daten beschrieben und interpretiert werden. Die Untersuchung
orientiert sich daftir an folgenden Fragen:

- Welche Formen der jugendkulturellen Aneignung, Konstruktion sowie
Verhandlung von Ethnizitat lassen sich im Social Web beobachten und
wie lassen sich die damit verbundenen (inter)medialen Praktiken und
Artefakte beschreiben?

- Welche Potenziale zur Entwicklung von sozialer Erméchtigung bezie-
hen die AkteurInnen aus dem Umgang mit digitalisierter Kommuni-
kations- und Kameratechnik?

- Wie werden unterschiedliche Diskurse, Symbole und Narrative aus
den unterschiedlichen diskursiven Feldern der Jugendkulturen, der
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nationalen Diskurse und der globalisierten Populdrkultur im digitalen
doing ethnicity aufeinander bezogen?

- Inwiefern werden bestehende soziokulturelle Praktiken und symboli-
sche Formen unter den Bedingungen digitaler Medientechnik weiter-
gefiihrt oder tiberformt?

- Welche normativen Vorstellungen von Ethnizitat, kultureller Identitat
und Gender werden dabei angeeignet, modifiziert und unterminiert -
aber auch reproduziert und aktualisiert?

Der fiir die Diskussion dieser Fragen grundlegende Zusammenhang von digi-
talisierter Kommunikation und der (visuellen) Konstruktion und Verhand-
lung von Ethnizitit wird dabei vor dem Hintergrund einer seit den 1970er-
Jahren sich intensivierenden Asthetisierung der Gesellschaft interpretiert. In
deren Verlauf hat die Produktion und Rezeption dsthetischer Ereignisse in
beinahe samtlichen Bereichen des Lebens an Relevanz gewonnen und betrifft
unmittelbar auch die jugend- und alltagskulturellen Kontexte, die im Mittel-
punkt der vorliegenden Untersuchung stehen.®

Theoretische Rahmung

Die Studie stiitzt sich auf vier korrelierende, wenn auch auf unterschied-
lichen Ebenen angesiedelte Themenkomplexe, die zugleich den begrifflichen
und theoretischen Rahmen abstecken: erstens die transkulturelle Verfassung
westeuropaischer Lebenswelten, zweitens das Social Web als Handlungsraum
fiir die jugendkulturelle Kommunikation und Identitatskonstruktion, drittens
den Zusammenhang von Bild, Identitit und Medientechnik sowie viertens
die ésthetische Durchdringung des Alltags respektive die mit dsthetischem
Handeln und kreativer Praxis verbundenen Implikationen im Alltag.

Transkulturalitat

Der erste Themenkomplex bezieht sich auf den transkulturellen Cha-
rakter postmigrantischer Lebenswelten in der Schweiz, aber auch im benach-
barten Ausland. Die Pluralitit und Ambivalenz von unterschiedlichen
Bezugsfeldern ist dabei charakteristisch fiir die gegenwirtigen Lebenswelten
im westlichen Europa. Die kulturellen Formationen der Gegenwart, so Wolf-
gang Welsch, sind ebenso intern gekennzeichnet durch die «Pluralisierung
moglicher Identititen» wie sie extern «grenziiberschreitende Konturen» auf-

8 Vgl. Andreas Reckwitz: Die Erfindung der Kreativitat. Zum Prozess gesellschaftlicher
Asthetisierung. Berlin 2012, S. 20.



weisen - sie sind von grundsitzlich transkulturellem Charakter.” Damit wiir-
den sie sich von essenzialistischen Vorstellungen unterscheiden, wonach jede
Handlung und jedes Objekt unverwechselbarer Bestandteil einer von einem
«Volk» produzierten und getragenen «Kultur» sei.’® Welsch begriindet sein
Konzept der Transkulturalitit mit vier Thesen:'! Erstens wiirden moderne Ge-
sellschaften unterschiedliche Lebensformen und «Kulturen» umfassen, und
dies nicht erst aufgrund von Immigrationsprozessen, sondern zuvor schon
infolge selbst produzierter Differenzierungen. Die ethnische Multikulturalitat
macht denn auch nur einen Teil der Multikulturalitdt moderner Gesellschaf-
ten aus. Entsprechend scheitert der traditionelle Kulturbegriff bereits an der
inneren Komplexitdt moderner «Kulturen». Zweitens fithrt die dussere Ver-
netzung «der Kulturen» dazu, dass binnenkulturelle Lebensformen nicht
mehr an den Grenzen der Nationen enden, sondern diese iiberschreiten.
Drittens zwingt der Versuch, die Substanz einer «Kultur» zu bestimmen, zur
Behauptung einer homogenen ethnischen Fundierung. Ein ethnisch fundier-
ter Kulturbegriff muss dafiir von seinen VertreterInnen immer gegen die
«historische Evidenz von Mischungen» durchgesetzt werden, was zumeist
nur unter Einbezug ideologisch wirksamer Mittel moglich ist. Viertens macht
das dem klassischen Kulturbegriff immanente «unheilvolle Doppel von inne-
rem Einheitszwang und dusserer Abschottung» diesen nicht nur untauglich,
um die Verfasstheit kultureller Formationen zu beschreiben, sondern auch
normativ «gefdhrlich und untragbar».

Ausgehend von einem praxeologischen Kulturbegriff, der «Kultur» als
«in action»' und formiert durch die «vielfiltigen Praktiken inmitten und
zwischen Akteuren, Territorien und Orten, in denen Ordnungen gelebt, re-
prasentiert und in Beziehung gesetzt werden», versteht,”® konnen auf
Nationalstaatlichkeit und ethnische Zugehorigkeit griindende Vorstellungen
von «Kultur» und «Identitdt» nicht mehr sein als Formeln fiir die von Bene-
dict Anderson beschriebenen «imagined communities»."* Dies triftt aller-
dings nicht nur auf ethnisch fundierte Konzeptionen von Kultur zu, sondern

9 Wolfgang Welsch: Transkulturalitat: Die verdnderte Verfasstheit heutiger Kulturen, in:
VIA REGIA. Blitter fiir internationale kulturelle Kommunikation, 20 (1994).

10 Ebd.

11 Ebd.

12 Karl H. Horning, Julia Reuter: Doing Culture: Kultur als Praxis, in: dies. (Hg.): Doing
Culture. Neue Positionen zum Verhiltnis von Kultur und sozialer Praxis. Bielefeld
2004, S. 10-15, hier S. 9.

13 Julia Reuter: Postkoloniales Doing Culture. Oder: Kultur als translokale Praxis, in: Karl
H. Hérning, Julia Reuter (Hg.): Doing Culture. Neue Positionen zum Verhiltnis von
Kultur und sozialer Praxis. Bielefeld 2004, S. 239-255, hier S. 239.

14 Zur Nation als vorgestellte Gemeinschaft vgl. Benedict Anderson: Die Erfindung der Na-
tion. Zur Karriere eines erfolgreichen Konzepts. Frankfurt am Main, New York 2005.
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auf alle Zuschreibungen und (Selbst-)Bezeichnungen, die das Kulturelle als
eine Form von Vergemeinschaftung beschreiben. Auch Welschs Verwendung
des Kulturbegriffs bleibt trotz seiner Kritik am Essenzialismus seltsam nahe
einer Vorstellung, die «Kultur» zwar als hybrid und offen beschreibt, die aber
davon ausgeht, dass sich kulturelle Formationen nicht nur benennen, sondern
letztlich auch differenzieren lassen. Im Unterschied dazu wird «Kultur» hier
im Anschluss an Raymond Williams als eine umfassende, alltigliche Lebens-
weise («a whole way of life»)'* verstanden, in welchem sich milieuspezifische
Erfahrungen und Vorlieben der AkteurInnen widerspiegeln. Erweitert wird
dieser Zugang durch spitere Positionen der Birminghamer Cultural Studies,
die «Kultur» in Anlehnung an strukturalistische Ansdtze stirker als ein von
Konflikten und Widerspriichen durchzogenes Feld verstehen. Autoren wie
Stuart Hall argumentieren dabei explizit gegen territoriale, «nationalkultu-
relle» und ethnische Kulturkonzepte, indem sie ihre Analysen auf die Macht-
verhéltnisse und ideologischen Mechanismen ausrichten, iiber welche sich
hegemoniale Vorstellungen von «Kultur» konstituieren. Dies betrifft im Spe-
ziellen auch die symbolischen Kimpfe im Zusammenhang mit Migration,
Ethnizitdt und Jugendkultur.

Mit der Verbreitung und Veralltaglichung digitaler Kommunikations-
technik und den Méglichkeiten der translokalen und transnationalen Vernet-
zung sowie der stetig wachsenden Reichweite globalisierter Lifestyle- und
Konsumangebote hat sich der transkulturelle Charakter der Alltagskulturen
seit Mitte der 1990er-Jahre weiter verstarkt. Zugleich hat es den Anschein, dass
Nation, «Volk» und Religion als imaginire Vergemeinschaftungsformen nicht
nur in politischen Diskursen, sondern auch im Alltag einen stetigen Zuwachs
an Bedeutung erfahren.'® Wie Stuart Hall zeigt, konnen Reaktionen auf kultu-
relle Entgrenzung aber nicht nur zur Starkung lokaler Identitdten seitens hege-
monialer ethnischer Gruppen fiihren, die sich durch die Prdsenz anderer
«Kulturen» bedroht sehen, sondern auch zu einer «strategischen Riickkehr zu
defensiveren Identititen» seitens ethnischer Minderheiten.'”” Hall nennt drei
Effekte, die diese «strategische Riickkehr» begleiten: die Reidentifikation mit
der eigenen «Herkunftskultur», die Konstruktion stiarkerer Gegenidentititen
durch die symbolische Identifikation der zweiten Generation mit ihren «Ur-
spriingen» und ihrer «Herkunft» sowie das Wiederaufleben eines kulturellen

15 Raymond Williams: Culture is Ordinary, in: Ben Highmore (Hg.): The Everyday Life
Reader. London, New York 2002, S. 91-100.

16 Zur gesellschaftlichen Formation von Ethnizitit vgl. Kapitel 1.

17 Stuart Hall: Kulturelle Identitdt und Globalisierung, in: Karl H. Horning, Rainer Winter
(Hg.): Widerspenstige Kulturen. Cultural Studies als Herausforderung. Frankfurt am
Main 1999, S. 393-441, hier S. 433.



Traditionalismus, von religioser Orthodoxie und eines politischen Separatis-
mus."® Jugendliche, deren Eltern aus den Landern und Regionen des ehemali-
gen Jugoslawiens in die Schweiz eingewandert sind, betriftt diese Wechsel-
wirkung zwischen Transkulturalitit einerseits und einer Riickwendung zu
essenzialistischen Kulturkonzepten anderseits gleich doppelt: Wihrend ihre
Lebenswelten oft von transkulturellem Charakter sind, werden ihnen durch
die kulturalisierenden und rassistischen Diskurse ihres Wohnlands, aber auch
durch die nationalistischen Diskurse der Balkanstaaten nationale, ethnische
und religiose Identititen zugewiesen und als dominante Kategorie behauptet.*

Das Social Web als Handlungsraum

Der zweite Themenkomplex betriftt das Social Web als Handlungsraum
jugendkultureller Kommunikation. Fiir die medienweltliche Ethnografie von
Bedeutung sind insbesondere die mit der Digitalisierung der Kommunikation
einhergehenden Moglichkeiten a) der translokalen Kommunikation, b) der
Herstellung und Distribution eigener Medieninhalte sowie c¢) der intermedia-
len Kombinierbarkeit dsthetischer Zeichen durch digitale Codierung im Um-
gang mit Social-Web-Applikationen und Bildbearbeitungssoftware.® Die
Hinterlegung der Kommunikation durch digitale Technik wird dabei nicht als
Metaprozess im Sinne von «Digitalisierung» oder «Mediatisierung» verstan-
den,? sondern als eingebettet in ein Setting korrelierender gesellschaftlicher,
6konomischer und technischer Entwicklungen, die sowohl On- und Offline-
umgebungen, analoge und digitalisierte Kommunikation als auch unterschied-
liche historische Epochen umfassen. Diese Interpretation des soziotechnischen
Wandels nimmt dabei auf das von Klaus Schonberger zur Analyse digitaler
ICT-Kommunikation vorgestellte Konzept der Persistenz und Rekombination

18 Ebd.

19 Zur Gewichtung ethnischer und religioser Selbstzuschreibung unter in der Schweiz
lebenden AlbanerInnen und BosniakInnnen vgl. Samuel Behloul: Zwischen Balkan-
Hypothek und Balkan-Bonus. Identitdtsbildung der muslimisch-jugoslawischen Dias-
pora in der Schweiz, in: Martina Baleva, Boris Prevsi¢ (Hg.): «<Den Balkan gibt es
nicht». Erbschaften im siidéstlichen Europa. Kéln, Weimar, Wien 2016, S. 191-207.

20 Zur Intermedialitdt und Transkulturalitat im Social Web vgl. Kapitel 2.

21 Zuweilen wird der Begriff Digitalisierung synonym fiir Friedrich Krotz’ Theorie der
Mediatisierung der Kommunikation verwendet. Krotz versteht Mediatisierung als
einen Metaprozess analog zu und verbunden mit Metaprozessen wie Individualisie-
rung, Globalisierung und Kommerzialisierung. Vgl. Friedrich Krotz: Die Mediatisie-
rung des kommunikativen Handelns. Der Wandel von Alltag und sozialen Beziehun-
gen, Kultur und Gesellschaft durch die Medien. Opladen 2001.
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Bezug.” Der Begriff Persistenz besagt demnach, dass die digitalisierte Kom-
munikation oder die Internetnutzung nicht automatisch gemiss den sozio-
technischen Vorgaben der Medien oder aufgrund hegemonialer gesellschaftli-
cher Kotexte, Diskurse und Erzéhlungen iiber netzbasierte Kommunikation
stattfindet, sondern entlang ausserhalb des Internets bereits bestehender sozia-
ler Strukturen (zum Beispiel Bildung, kulturelles Kapital oder Gender) und der
damit verbundenen sozialen Praxen.” Der Begriff Rekombination hebt wiede-
rum auf die Praktiken ab, die im Umgang mit digitaler ICT- und Kamera-
technik weiterentwickelt oder neu zusammengesetzt, das heisst rekombiniert
werden - bis hin zu einer Erweiterung oder Verbesserung der Handlungsmég-
lichkeiten.?* Der Zusammenhang von Tradition und Innovation, von Altem
und Neuem, von Beharrung und Auflosung wird dabei nicht als Dichotomie
oder als dialektisches Wechselspiel aufgefasst, sondern als ein prinzipiell offe-
ner und kombinatorischer Prozess.”

In seinen Anfingen war das World Wide Web (WWW) allerdings noch
weit von seiner heutigen Funktion als Inkubator visueller Alltagskultur ent-
fernt. Als die Europdische Organisation fiir Kernforschung (CERN) am
30. April 1993 die Technologie des WWW als Public-Domain-Software fiir
den offentlichen Gebrauch freigab, war das WWW ein textlastiges, mehr auf
Information als auf Interaktion ausgelegtes Medium.? Ebenfalls bereits 1993
lancierte jedoch eine Forschergruppe des National Center for Supercompu-
ting Applications (NCSA) der Universitdt von Illinois mit dem Hyperme-
dia-Browser Mosaic eine Moglichkeit, nicht mehr nur Text-, sondern auch
Bilddokumente innerhalb eines selbst aufbauenden Seitendesigns darzustel-
len, was aus technischer Hinsicht ein zentraler «point de départ» der visuellen
Kultur der Gegenwart darstellt. Das offentliche WWW, die Entwicklung
mobiler und schnittstellenfahiger Kameratechnik und nicht zuletzt die Her-

22 Um die digitale Informations- und Kommunikationstechnik des Internets zu bezeich-
nen, wird im Folgenden die in der Schweiz gingige englische Abkiirzung ICT fiir «in-
formation and communication technology» verwendet.

23 Klaus Schonberger: Persistenz und Rekombination. Digitale Kommunikation und sozio-
kultureller Wandel, in: Zeitschrift fiir Volkskunde, 111/2 (2015), S. 201-213, hier S. 207.
Vgl. auch Christian Ritter, Klaus Schonberger: «Sweeping the Globe»: Appropriating
Global Media Content Through Camera Phone Videos in Everyday Life, in: Cultural
Analysis, 15/2 (2017), S. 58-81.

24 Schonberger 2015, S. 208.

25 Ebd, S. 207.

26 Tim Berners-Lee, der verantwortliche Entwickler der Hypertext Markup Language
(HTML), bezeichnete damals das WWW als eine Initiative zur Beschaffung von Infor-
mationen und Dokumenten: «The WorldWideWeb (W3) is a wide-area hypermedia
information retrieval initiative aiming to give universal access to a large universe of
documents.» Vgl. World Wide Web, http://info.cern.ch (1989).


http://info.cern.ch/hypertext/WWW/TheProject.html

ausbildung neuer User-Feedback- und Geschiftsmodelle haben dazu gefiihrt,
dass seit Mitte der 1990er-Jahre eine steigende Zahl von AkteurInnen als Pro-
duzentInnen eigener Medieninhalte sichtbar (und horbar) geworden ist,
denen dies aufgrund ihrer sozialen Positionen bis dahin nur eingeschrankt
moglich war. Dazu zahlen auch Jugendliche, welche die Moglichkeiten digita-
ler ICT- und Kameratechnik nutzen, um Bilder (und Videos) aufzunehmen,
zu archivieren, anzuschauen, zu verschicken und im Internet zu veréffentli-
chen.”” Alle diese Titigkeiten stellen soziale Handlungen dar, die in Praktiken
der Dokumentation, Kommunikation und Interaktion eingebettet sind. Sie
ermoglichen es den Jugendlichen, alltdgliche Erfahrungen innerhalb ihrer so-
zialen Gruppe verhandelbar zu machen, Identititen zu entwerfen und zu Au-
torInnen ihrer eigenen (audio)visuellen Narration zu werden.*

Mittels unterschiedlicher Modelle wie «Prosumer»® oder «Produser»*
wurde versucht, das verdnderte Verhiltnis von Produzenten und Rezipienten
in der digitalisierten ICT-Kommunikation zu akzentuieren. Im Jahr 2005
publizierte der Verleger Tim O’Reilly das Businesspaper «What Is Web 2.0.
Design Patterns and Business Models for the Next Generation of Software»,*
das bis heute als Stichwortgeber fiir die Beschaftigung mit dem WWW gilt.
Mittlerweile ist das Kunstwort «Web 2.0» eine verbreitete Metapher fiir die
Interaktivitdt internetbasierender Anwendungen, fiir die Beschreibbarkeit
des Internets und die damit verbundenen Moglichkeiten der Herstellung von

27 Das Vorhandensein der technischen Moglichkeiten der Veréffentlichung von Content
allein bedeutet allerdings nicht, dass diese von den Jugendlichen auch genutzt wer-
den. Hinzu kommt, dass nicht alle User das Selbstbewusstsein, den Habitus und die
Notwendigkeit fiir ein derartiges Handeln besitzen oder qua Technik erwerben, wie
dies die bisweilen naive Rede von den «digital natives» suggeriert. Dies zeigt sich
auch darin, dass das Veroffentlichen (audio)visueller Inhalte zwar eine verbreitete
Praxis darstellt, jedoch lingst nicht von allen UserInnen praktiziert wird. Gemaiss
der Schweizer JAMES-Studie 2016 sind das Uploaden von Fotos und Videos zwar die
am héufigsten genannten Formen der Produktion von Content im Social Web. Aller-
dings werden Fotos und Videos «nur» von elf Prozent der Befragten im Alter von
zwolf bis neunzehn Jahren téglich oder mehrmals pro Woche hochgeladen. Vgl.
Gregor Waller, Isabel Willemse, Sarah Genner, Lilian Suter, Daniel Siiss: JAMES -
Jugend, Aktivititen, Medien — Erhebung Schweiz. Ziirich 2016, S. 38. Das Anschauen
von Fotos wiederum stellt die haufigste T4tigkeit innerhalb sozialer Netzwerke dar
und wird von 93 Prozent der in der JAMES-Studie befragten Jugendlichen prakti-
ziert. Vgl. ebd., S. 52.

28 Vgl. Ute Holfelder, Christian Ritter: Filmen im Alltag. Handyfilme in der Perspektive
einer medienweltlichen Ethnografie, in: kommunikation@gesellschaft, 14 (2013), S. 1-27.

29 Kevin Kelly: We Are the Web, in: Wired Magazine, 13 (2005), www.wired.com.

30 Axel Bruns: Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond. From Production to Produsage.
New York 2008.

31 Tim O’Reilly: What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Models for the Next Ge-
neration of Software (2005), www.oreilly.com.
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Informationen. Trotz seiner Strahlkraft leidet der Begriff Web 2.0 nicht nur an
terminologischer Unschirfe, auch seine kommerzielle Grundierung macht
ihn wissenschaftlich nur eingeschrinkt verwendbar. Eine Alternative dazu
bietet der Begriff Social Web. Mit diesem konnen diejenigen Bereiche des
WWW bezeichnet werden, bei denen es nicht um Formate und Programm-
architekturen geht, sondern um

webbasierte Anwendungen, die fiir Menschen den Informationsaustausch, den
Beziehungsaufbau und deren Pflege, die Kommunikation und die kollaborative
Zusammenarbeit in einem gesellschaftlichen oder gemeinschaftlichen Kontext
unterstiitzen, sowie die Daten, die dabei entstehen, und die Beziehungen
zwischen Menschen, die diese anwenden.*

Angesprochen ist damit eine medienhistorische Zasur durch die Entwicklung
des WWW, das sich durch die Einfithrung offener Schnittstellen von einem
«Medium der Verlautbarung und Veroffentlichung» zusehends zu einem Me-
dium der Interaktion gewandelt hat.® Dabei ist das Social Web ohne die tech-
nische und mediale Konvergenz der an der Kommunikation beteiligten Ge-
rite und Artefakte in der heutigen Form und gesellschaftlichen Erstreckung
kaum denkbar. Dies betrifft nicht nur technische oder mediale Konvergenz,
sondern auch die kulturelle, soziale und 6konomische Dimension tech-
nisch-medialer Entgrenzung. Angesichts der fiir das WWW der Gegenwart
charakteristischen Zirkulation von Inhalten durch génzlich unterschiedliche,
koexistierende mediale, soziale und auch institutionelle Kontexte spricht
Henry Jenkins von einer eigentlichen «convergence culture»:

32 Anja Ebersbach, Markus Glaser, Richard Heigl: Social Web, Konstanz 2011, S. 35. Der
Begriff Social Web ist an Hippners Konzept der Social Software angelehnt, womit die
auf dem Internet aufgesetzten Programme oder Webseiten gemeint sind, die an der
Ausfihrung zwischenmenschlicher Interaktion beteiligt sind: durch die Publikation
und Verteilung von Informationen, die Kommunikation zwischen Internetnutzern so-
wie durch den Aufbau und die Verwaltung von Beziehungen. Vgl. Hajo Hippner: Be-
deutung, Anwendungen und Einsatzpotentiale von Social Software in: Knut Hilde-
brand, Josephine Hoffmann (Hg.): Social Software. Heidelberg 2006, S. 8. Im
Unterschied zu Hippner bezeichnen Ebersbach et al. mit ihrem Begriff ausschliesslich
iiber Browser vermittelte Anwendungen, um das Feld von Anwendungen wie zum Bei-
spiel Instant-Messaging-Systemen abzugrenzen. Ebd., S. 34. Angesichts der heutigen
Verbreitung von Smartphone-Apps, die direkten Zugriff auf Webinhalte ermoglichen,
werden hier mit «Social Web» auch Apps von Diensten wie Facebook, YouTube oder
Instagram gefasst.

33 Stefan Miinker: Emergenz digitaler Offentlichkeiten. Die sozialen Medien im Web 2.0.
Frankfurt am Main 2009, S. 16.



Convergence: A word that describes technological, industrial, cultural and
social changes in the ways media circulates within our culture. [...] Perhaps
most broadly, media convergence refers to a situation in which multiple media
systems coexist and where media content flows fluidly across them.*

Mit Blick auf die digitale Konstruktion von Ethnizitit und die damit verbun-
denen Praktiken der Produktion und Transformation von Bildern, Symbolen
und Bedeutungen interessiert dabei immer auch, wie sich die technisch-
mediale Strukturiertheit des Social Web in Prozessen der Subjektskonstitu-
tion entfaltet respektive welche soziotechnischen «Enablingpotenziale» sich
im Zusammenspiel von Technik und Asthetik ergeben.*

Technik, Bild und Identitat

Ein dritter Themenkomplex soll dabei helfen, die technisch-mediale
Seite digitalisierter Kommunikation hinsichtlich des Zusammenhangs von
Technik, Bild und Identitat theoretisch zu fassen. Sowohl der Technik- wie
der Medienbegrift haben in den vergangenen Jahrzehnten verbreitet Einzug
in die Kulturwissenschaften gefunden, die sich fiir die «Medialitdt und Tech-
nizitit von Kultur» und die «Durchdringung der Lebensgestaltung durch Me-
dien und Technik in Geschichte und Gegenwart» interessieren.* Das Techni-
sche wird dabei nicht als Begleiterscheinung von Kommunikation registriert,
sondern als «Reflexionshorizont und Bedingung lebensweltlicher, sozialer
und dsthetischer Verhiltnisse» in den Blick genommen.”” Was dabei als die
technische Seite der Medien oder die mediale Seite der Technik verstanden
wird, ist eine offene Debatte, die je nach Fach und Vorlieben zu unterschied-
lichen Konzeptionen des Technik-Medien-Verhiltnisses fiihrt.*® Die vorlie-

34 Henry Jenkins: Convergence Culture. Where Old and New Media Collide. New York
2006, S. 282.

35 Vgl. Schonberger 2015, S. 205.

36 Thomas Hengartner: Medien und Alltag. Volkskundlich-kulturwissenschaftliche
Technik- und Medienforschung: Fragen - Positionen - Ansitze, in: Rundfunk und
Geschichte, 35/1-2 (2009), S. 33-38, hier S. 38. Umfassend zur Technikforschung in
der Volkskunde und ihrer Nachfolgedisziplinen Stefan Beck: Umgang mit Technik.
Kulturelle Praxen und kulturwissenschaftliche Forschungskonzepte. Berlin 1997.

37 Thomas Hengartner: «Technik - Kultur - Alltag». Technikforschung als Alltags-
forschung, in: Schweizerisches Archiv fir Volkskunde, 106 (2012), S. 117-139, hier
S. 118.

38 Einen Uberblick iiber verschiedene Definitionen des Medienbegriffs ermdglichen unter
anderem Werner Faulstich: Grundwissen Medien, Paderborn 1998; Knut Hickethier:
Einfiihrung in die Medienwissenschaft. Stuttgart, Weimar 2003; Dieter Mersch: Me-
dientheorien zur Einfithrung. Hamburg 2009.
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gende Studie orientiert sich am Konzept des Semiotikers Roland Posner, der
unter Medien grundsitzlich ein «System von Mitteln fiir die Produktion, Dis-
tribution und Rezeption von Zeichen» versteht.*® Posner unterscheidet zwi-
schen einer biologischen, einer physikalischen, einer technologischen, einer
soziologischen, einer kulturbezogenen und einer codebezogenen Konzeption
des Medienbegriffs.** Fiir die vorliegende Untersuchung von Bedeutung sind
primadr ein als technologisch, ein als codebezogen sowie ein als kulturbezogen
spezifizierter Medienbegrift:

- Der technologische Medienbegriff geht von den technischen Mitteln aus,
die an der Herstellung von Zeichenprozessen beteiligt sind und welche
die «physische Verbindung zwischen dem Produktionsorgan des Sen-
ders und dem Rezeptionsorgan des Empfangers» herstellen.”

- Der codebezogene Medienbegriff betrifft die Regeln, die den Umgang
mit Zeichen organisieren, also die Bedeutungsdimension des Tech-
nisch-Medialen. Mit diesen Regeln ordnen soziale Akteure den zu ver-
mittelnden Botschaften Zeichen und umgekehrt den Zeichen Bot-
schaften zu. Diese Zeichen sind grundsitzlich arbitrér, ihr Gebrauch
stiitzt sich auf Konventionen ab, Sinn und Bedeutung sind nur «als in-
tendierter Sinn und als konventionalisierte Bedeutung» vorgesehen.*

- Der kulturbezogene Medienbegriff richtet sich nach der Funktion der
tibermittelten Botschaft im Sinne von Genre und Textsorte.

Entscheidend ist, Posners semiotische Typologisierung {iber die analytische
Unterscheidung hinaus in ihrem Zusammenspiel zu denken und hinsichtlich
ihrer Potenziale fiir die Analyse soziokultureller Praktiken zu entwickeln.
Gerade die wechselseitige Beziehung von Technik und Asthetik verdeutlicht,
dass die materielle und funktionale Dimension des Technischen und Media-
len dem Sozialen nicht dusserlich ist, sondern dieses konstituiert.* Medien
determinieren ihren Gebrauch nicht, sie «entstehen erst durch ihren Ge-
brauch»* - durch die Praktiken also, mit denen Nutzer die ihnen «technisch
zur Verfligung gestellten Optionen situativ nach eigenen Kalkiilen gebrauchen

39 Roland Posner: Zur Systematik der Beschreibung verbaler und nonverbaler Kommuni-
kation. Semiotik als Propadeutik der Medienanalyse, in: Hans-Georg Bosshardt (Hg.):
Perspektiven auf Sprache. Interdisziplindre Beitrige zum Gedenken an Hans Hor-
mann. Berlin, New York 1986, S. 293-297, hier S. 293.

40 Ebd, S.294-296.

41 Ebd, S. 296.

42 Sybille Kriamer: Das Medium als Spur und als Apparat, in: dies.: Medien, Computer,
Realitit. Wirklichkeitsvorstellungen und Neue Medien. Frankfurt am Main 1998,
S. 73-94, hier S. 78.

43 Vgl. unter anderem Beck 1997, S. 224.

44 Minker 2009, S. 24.



und brauchen».* Stefan Miinker spricht diesbeziiglich von einem «Spiel mit
den offenen technischen Moglichkeiten», in dem unvorhergesehene Funktio-
nen entstehen konnen, die zu neuen oder verdnderten sozialen Praktiken
fithren.** Mit Hermann Bausinger gesprochen sind technische Medien also
keine «Installationen [...], die man einschaltet, um sie in einem abgegrenzten
Zeitrahmen fiir klar definierte Zwecke zu nutzen», sondern integriert in den
Vollzug und Ablauf alltiglicher Zusammenhinge.* In ihrer technischen Hin-
terlegung sind Medien immer als relational zu betrachten und nicht als
«blosse Objekte oder gar Artefakte [...], an denen und mit denen sich soziale
Praxis vollzieht oder iiber diese vermittelt ist».** Medien, so Udo Géttlich,
sind nicht lediglich als Kreuzungspunkte im Sinne der Vermittlung von Kom-
munikation zu denken, sondern als «Durchgangspunkte» der Entstehung so-
zialer und kultureller Praktiken.*

Die Wechselseitigkeit von Technik, Asthetik und Sozialem ist konstitu-
tiv fiir die digitalisierte Kommunikation der Gegenwart. Das Social Web ist
Teil eines Geflechts aus sozialen Akteuren, Geriten und Institutionen, welche
die Art und Weise regeln, wie Personen miteinander kommunizieren. Dies
betriftt etwa die technischen und juristischen Bedingungen der Kommunika-
tion, aber auch die zwischen den UserInnen ausgehandelten Modi und For-
malititen der Interaktion. Ein wesentlicher Teil der fiir die digitalisierte Kom-
munikation konstitutiven Mechanismen realisiert sich allerdings im
Verborgenen durch die «unbewussten und verborgenen Mechanismen» der
an der Kommunikation beteiligten Apparate und Infrastrukturen.® Ausge-
hend von seiner Analyse des Fernsehens spricht der Medienwissenschaftler
Knut Hickethier von einem «Mediendispositiv»:*!

45 Beck 1997, S. 224.

46 Miinker 2009, S. 25.

47 Hermann Bausinger: Vom Jagdrecht auf Moorhithner. Anmerkungen zur kultur-
wissenschaftlichen Medienforschung, in: Zeitschrift fir Volkskunde, 97 (2001),
S. 1-14, hier S. 2.

48 Udo Géttlich: Der Alltag der Mediatisierung. Eine Skizze zu den praxistheoretischen
Herausforderungen der Mediatisierung des kommunikativen Handelns, in: Maren
Hartmann, Andreas Hepp (Hg.): Die Mediatisierung der Alltagswelt. Wiesbaden 2010,
S. 23-34, hier S. 29.

49 Ebd.

50 Hickethier 2003, S. 199.

51 Breit Eingang in kulturmedienwissenschaftliche Arbeiten hat der Dispositivbegriff von
Michel Foucault gefunden. Im Unterschied zu den Konzepten der Apparatustheorien
ist jedoch dieser deutlich offenere Begriff stirker auf den Zusammenhang unter-
schiedlicher diskursiver Elemente ausgerichtet als auf mediale und technische Anord-
nungen. Vgl. dazu unter anderem Michel Foucault: Das Spiel des Michel Foucault
(Gesprich), in: ders.: Schriften in vier Banden. Dits et Ecrits, Bd. 3: 1976-1979, hg.
von Daniel Defert, Fran¢ois Ewald. Frankfurt am Main 2003, S. 391-429.
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Mediendispositive konstruieren eine grossere Ordnung, in der mediale
Kommunikation zu sehen ist, primédr vom Spannungsverhiltnis «Technik-
Subjekt» her. Sie gehen vom Einzelnen und seiner Rezeption aus und unter-
suchen aus der Perspektive des Subjekts, wie Machtinstanzen auf die mediale
Wahrnehmung des Einzelnen einwirken. Es ist diesem Sinne ein medienkriti-
sches Konzept, das versucht, die unbewussten und verborgenen Mechanismen
der Medienkommunikation sichtbar zu machen und damit auf inhérente
Beeinflussungsstrukturen hinzuweisen.”

Hickethiers Zugang liegt ein Mensch-Technik-Verhiltnis zugrunde, in welchem
Medientechnik nicht als blosser Transporteur von Bedeutungen gesehen wird,
sondern selbst Wahrnehmungseffekte produziert, unabhéngig von den darge-
stellten Inhalten.” Fiir die Analyse digitaler Praktiken der Kommunikation mit
und iiber Bilder bedeutet dies, weder nur auf die dsthetischen Artefakte oder die
technischen Gerite und Infrastrukturen oder auf deren Gebrauch zu fokussie-
ren — sondern auf deren wechselseitige Beziehung innerhalb der technisch-
medialen Assemblagen. Analytisch kann dabei unterschieden werden hinsicht-
lich einer technischen, einer asthetischen und einer sozialen Dimension:

- Die technische Dimension umfasst die an der Kommunikation beteilig-
ten Gerdte und Infrastrukturen. Diese werden im Folgenden als
Medientechnik bezeichnet. Dazu zahlen Endgerite (Smartphones, PCs
und Kompaktkameras), Hardwarekomponenten (Objektive, Bild-
schirme, Kabel, Speicherkarten, Server etc.), Software (Programme,
Apps, Betriebssysteme etc.) sowie Dateien und Codes.

- Die dsthetische Dimension bezieht sich zum einen auf Inhalt und Erschei-
nung der als Dateien gespeicherten Bilder und Videos, die hier als Medien-
formate gefasst werden. Zum anderen betrifft die dsthetische Dimension
die Codierung der sicht- und horbaren Medieninhalte. Codiert werden
diese einerseits durch die technischen Bedingungen ihrer Produktion und
Darstellung (zum Beispiel die Auflésung der Kamera), zum anderen
durch die akteursseitige Gestaltung der Inhalte durch inszenatorische
Entscheidungen oder technisch-ésthetische Modifikation.

- Die soziale Dimension betriftt die Praktiken, mit denen die UserInnen
die technischen und dsthetischen Aspekte digitaler ICT- und Kamera-
technik miteinander in Verbindung bringen, sodass eine kommunika-
tive Situation entsteht. Unterschieden werden kann dabei zwischen der
Produktion, der Distribution und der Rezeption von Medieninhalten.*

52 Hickethier 2003, S. 199.

53 Ebd, S. 189.

54 Fiir eine genauere Konzeption des Internets als Mediendispositiv vgl. Florian Hartling:
Der digitale Autor. Autorschaft im Zeitalter des Internets. Bielefeld 2009.



Der sozialen Dimension der Medien, insbesondere den kulturellen, psychi-
schen, mentalen und habituellen Dispositionen der Akteure spricht auch
Hickethier eine zentrale Rolle zu. So wiirden im Mediendispositiv nicht nur
technische Bedingungen, gesellschaftliche Ordnungsvorstellungen, normativ-
kulturelle Faktoren und mentale Entsprechungen auf der Seite der Zuschauer
zusammenwirken, sondern habitualisierte Rezeptionsweisen und verinner-
lichte Formen des Umgangs mit Medien zum Tragen kommen.*® Anders als
das Fernsehen zeichnet sich das «Internetdispositiv» durch die Besonderheit
aus, dass die sozialen AkteurInnen nicht nur als RezipientInnen, sondern
ebenso als ProduzentInnen von Medieninhalten agieren kénnen. Im Unter-
schied zu Medienformaten wie Biichern, Filmen, Musikstiicken, Videospielen
oder Fernsehserien, so Ramon Reichert, sind im Internetdispositiv wahrneh-
mungstheoretische, apparative, technische, soziale und politische Aspekte in
unabgeschlossenen Prozessen der konstanten Modifikation, Weiterentwick-
lung, Anpassung und Verkniipfung miteinander verschrankt.”® Dazu gehort
auch, dass nichtprofessionelle MedienproduzentInnen die systematische Of-
fenheit des Dispositivs nutzen kdnnen, um mit konvergenten Endgerdten wie
Smartphones, Kompaktkameras und PCs Medieninhalte zu produzieren und
in das Dispositiv einzuspeisen. Als BildproduzentInnen wirken die UserIn-
nen Kkonstitutiv mit an der visuellen Netzkultur, wihrend sie zugleich die
Moglichkeiten digitaler ICT- und Kameratechnik nutzen, um eigene Identi-
tatsentwiirfe zu konstruieren und fiir die Kommunikation innerhalb ihrer
Peergroups anschlussfahig zu machen.

Der fiir die soziale Ebene des Dispositivs evidente Zusammenhang von
technischem Bild, Imagination und Identifikation setzt auch Aktivitit seitens
der AkteurInnen voraus:*” Zum einen obliegt es den einzelnen Personen, wie
und mit welcher Intensitét sie die digitalen Bildwelten des Social Web anti-
zipieren und ob (und in welchem Umfang) sie als BildproduzentInnen
agieren. Zum anderen bedingen auch interiorisierte Prozesse der Identifika-
tion eine aktive Teilhabe des Subjekts. Aus entwicklungspsychologischer Sicht
argumentiert Jean Piaget, dass das Handeln, das aus einem visuellen (dusse-
ren) Bild ein geistiges Bild, eine «<image mentale»,”® konstruiert, nicht allein
die spezifischen Fahigkeiten der Wahrnehmung, sondern der Wahrneh-

55 Knut Hickethier: Film- und Fernsehanalyse. Stuttgart, Weimar 1996, S. 21.

56 Ramon Reichert: Amateure im Netz. Selbstmanagement und Wissenstechnik im
Web 2.0. Bielefeld 2008, S. 22.

57 Identifikation wird hierbei mit Stuart Hall als temporérer Zustand an der Kreuzung des
Psychischen mit dem Diskursiven verstanden, dazu genauer S. 47 f. in diesem Buch.

58 Vgl.Jean Piaget: Nachahmung, Spiel und Traum. Die Entwicklung der Symbolfunktion
beim Kinde. Stuttgart 1975, sowie Jean Piaget, Barbel Inhelder: Die Entwicklung des
inneren Bildes beim Kind. Frankfurt am Main 1979.
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mungsaktivitit bedingt. Piaget versteht das innere Bild als Produkt einer inte-
riorisierten Nachahmung, das nicht einfach die mimetische Verlangerung des
Gesehenen ist, sondern eine aktive Konstruktion, eine «Skizze einer mogli-
chen Nachahmung».”

Aus nochmals anderer Perspektive betont Stuart Hall die aktive Rolle
des Subjekts fiir die Konstitution von Identitit. Hall gebraucht den Begriff
Identitat, um auf den Punkt zu verweisen, an dem sich das Subjekt in den Lauf
der Diskurse verkettet. Identitdten, so Hall, seien Punkte temporarer Verbin-
dungen mit Subjektspositionen, die aus diskursiven Praktiken hervorgehen.
Hall bezieht sich dabei auf Stephen Heaths filmwissenschaftliches Konzept
der «Verndahung», mit dem dieser beschreibt, wie sich das Subjekt mit den
Bedeutungsstrukturen des Films verbindet.®” Reprasentation, so Hall, ist da-
bei nie durchgreifend, sondern wird immer auch als Prozess konstruiert, der

59 Piaget 1975, S. 94. Genauer zu Piagets Theorie im bildwissenschaftlichen Kontext Hans
Ulrich Reck: Eigensinn der Bilder. Bildtheorie oder Kunstphilosophie? Miinchen
20074, S. 39 f. Piagets Untersuchungen zu Bild und Identitit sind auch darum von Be-
deutung, weil sie breit klinisch abgestiitzt sind. Dadurch unterscheidet sich Piagets
Arbeit von den in den Geistes- und Kulturwissenschaften verbreiteten psychoanaly-
tischen Konzepten von Jacques Lacan. Unbestritten hat Lacans strukturalistischer
Zugang zur Psychoanalyse der Kulturanalyse fruchtbare Impulse gegeben, etwa den
Cultural Studies oder den Apparatustheorien. Aus der Perspektive empirischer
Alltagskulturenforschung ist es allerdings sinnvoll, diese strukturalistischen Zugange
so weit empirisch zu unterfiittern, dass der Zusammenhang von Bild, Identifikation
und Identitdt auf konkrete Praktiken und gesellschaftliche Verhiltnisse zuriickgebun-
den werden kann. Umso mehr mag es erstaunen, dass die schmale klinische Fundie-
rung der Lacan’schen Theorien in kulturwissenschaftlichen Arbeiten kaum themati-
siert wird. Diesbeziigliche Kritik kommt eher aus therapeutischen Diskursen. So
kritisieren die Psychoanalytiker Helmut Thomi und Horst Kéchele, dass es von Lacan
selbst keine klinischen Studien gebe und insbesondere empirische Untersuchungen
linguistischer Art fehlen wiirden, obwohl solche bei Lacans Themen durchaus nahelie-
gen wiirden. Vgl. Helmut Thomd, Horst Kichele: Lehrbuch der psychoanalytischen
Therapie, Bd. 2: Praxis. Berlin, Heidelberg 1988, S. 20.

60 Stuart Hall: Wer braucht «Identitat»?, in: ders.: Ideologie, Identitdt, Reprasentation
(Ausgewihlte Schriften, Bd. 4), hg. von Juha Koivisto, Andreas Merkens. Hamburg
2008a, S. 167-187, hier S. 173. Vgl. Stephen Heath: Questions of Cinema. Bloomington
1981, S. 106. Heaths Zugang referiert auf das Konzept der Naht (suture), das Jean-Pierre
Oudart und Daniel Dayan benutzen, um die Verndhung der ZuschauerInnen mit dem
filmischen Text des narrativen Kinos durch die filmische Technik von Schuss-
Gegenschuss zu beschreiben. Mit «suture» bezeichnet urspriinglich Jacques Lacan den
Augenblick des Sehens, der die Verbindungsstelle zwischen dem Imaginiren und dem
Symbolischen bildet. Aufgegriffen und bekannt gemacht wurde der Begriff von Jacques-
Alain Miller, der damit die Beziehung des Subjekts zur «Kette seines Diskurses» bezeich-
net. Vgl. Jean-Pierre Oudart: Cinema and Suture Elements, in: Screen, 18/4 (1977/78),
S. 35-47; Daniel Dayan: The Tutor-Code of Classical Cinema, in: Film Quarterly, 28/1
(1974), S. 22-31; Jacques-Alain Miller: Suture (Elements of the logic of the signifier), in:
Screen, 18/4 (1977/78), S. 24-34, hier S. 25.



einen «Mangel» und eine Spaltung ausdriickt und «auf dem Feld des Andern»
entsteht.®! Das wirkungsvolle Verndhen zwischen Subjekt und Subjektsposi-
tion erfordere darum nicht nur die «Anrufung» des Subjekts, sondern auch,
dass dieses in die Position investiere.®

Asthetisierung des Alltags

Der vierte fiir die vorliegende Studie zentrale Themenkomplex bezieht
sich auf die 4sthetische Durchdringung des Alltags. Diese steht in enger Be-
ziehung zu der zunehmenden technisch-medialen Hinterlegung der Kommu-
nikation ab Mitte des 20. Jahrhunderts, erst durch Kommunikationstechnolo-
gien wie Fernsehen und Video, spéter durch digitale Technik.®® Es wiirde
allerdings zu kurz greifen, die von Autoren wie Reckwitz diagnostizierte
Asthetisierung der Lebenswelten allein durch die Signifikanz (audio)visueller
Medien und den Stellenwert symbolischer Operationen im Alltag zu charakte-
risieren. Unbestritten haben die zunehmenden Méglichkeiten der Produk-
tion, Distribution und Rezeption von Bild, Ton und Text durch elektronische
Medientechnik entschieden dazu beigetragen, das Asthetische als soziale und
okonomische Grosse im Alltag zu etablieren. Dies verdeutlich die globale Be-
deutung von Foto- und Videosharing-Plattformen wie Instagram und
YouTube, die, obwohl in ihrer Nutzung kostenlos, milliardenschwere Unter-
nehmen sind.* Medienhistorisch betrachtet sind technische Neuerungen
aber nie nur Wegbereiter sozialer oder 6konomischer Veranderungen: Mit
Hartmut Winkler gesprochen antworten sie auf gesellschaftliche «Wunsch-
konstellationen», welche die Medienentwicklung zu einem konkreten Zeit-
punkt bestimmen.® Als eine solche kann auch der «Druck» in Richtung einer
umfassenden Entfaltung des «Kreativititsdispositivs» gezahlt werden, inso-
fern dieses zwar in vordigitalen Epochen griindet, dessen gegenwirtige Stel-
lung ohne die Entwicklung digitaler Kommunikationsmedien jedoch nicht
denkbar ist.*® Seit den 1970er-Jahren, so Andreas Reckwitz, sind die Ideen

61 Hall 2008a, S. 173.

62 Ebd.

63 Vgl. Irmela Schneider: Medialisierung und Asthetisierung des Alltags - Einige Uberle-
gungen, in: Gerhard Rupp (Hg.): Asthetik im Prozess. Opladen 1998, S. 143-178.

64 Analysten der Citygroup schitzten den Wert der zur Facebook Inc. gehérenden Platt-
form Instagram Ende 2014 auf 35 Milliarden Dollar. Vgl. Instagram Worth $35 Bil-
lion, Facebook Stock $91, Citi Says, www.forbes.com (2014).

65 Hartmut Winkler: Docuverse. Zur Medientheorie der Computer. Miinchen 2002, S. 16 £.

66 In eine dhnliche Richtung weist Charlie Geres Argumentation, wonach sich die Struktu-
ren der Digitalitdt aus kulturellen Formationen entwickelt haben, die (zum Beispiel in
den kiinstlerischen Avantgarden von Dada und Punk) bereits vor der Entwicklung digi-
taler Medientechnik bestanden. Vgl. Charlie Gere: Digital Culture, London 2008, S. 17.
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und (&sthetischen) Praktiken ehemaliger Gegenbewegungen und Subkultu-
ren in Hegemonie umgeschlagen, womit auch das «Kreativititsideal der
scheinbar hoffnungslos randstdndigen dsthetisch-kiinstlerischen Gegenbewe-
gungen» immer mehr in die «dominanten Segmente der Gegenwartskultur, in
ihre Arbeits-, Konsum- und Beziehungsformen» eingesickert sei.” Reckwitz
spricht von einem eigentlichen Kreativitatsdispositiv, das sich als Reaktion
auf die systematische Verknappung legitimer Affekte durch die rationalen
Steuerungs-, Koordinations- und Planungsmechanismen der Moderne her-
ausgebildet habe.®

Seine Wirksamkeit bezieht das Kreativititsdispositiv aus der «wider-
spriichlichen Dopplung von Kreativititswunsch und Kreativititsimperativ,
von subjektivem Begehren und sozialer Erwartung».® Der Kreativitdtsimpera-
tiv beschreibt die gesellschaftliche und 6konomische Forderung nach kreativer
Leistung und den dazu notwendigen Wissensformen und Féhigkeiten. So sind
beruflicher Erfolg und gesellschaftlicher Status unter den Bedingungen des
Postfordismus nicht mehr nur an traditionelle Leistungsmerkmale gebunden,
sondern immer mehr an immaterielle und dsthetische Formen von Arbeit ge-
kniipft.”” Damit einher geht auch eine zunehmende Entgrenzung der Segmente
von Arbeit und Freizeit, insofern kreative Fihigkeiten und édsthetisches Wissen
gleichermassen in der privaten Kommunikation wie im beruflichen Alltag von
Bedeutung sind. Entsprechend ist auch der Wunsch, kreativ zu sein, nicht
mehr den AkteurInnen aus dem Kunstfeld oder den «creative industries» vor-
behalten, sondern entspricht einem breiten gesamtgesellschaftlichen Bediirf-
nis. Dies manifestiert sich kaum wo so deutlich wie in den unzéhligen Fotogra-
fien und Videos auf den virtuellen Pinnwéanden von Pinterest und Instagram,
mittels deren kreative AmateurInnen sich ihrer selbst erworbenen Fahigkeiten
als Fotograflnnen und GestalterInnen versichern und in der Offentlichkeit zur
Darstellung bringen. Abgeleitet von den psychologischen Selbstbefreiungs-
diskursen der 1970er-Jahre wird dabei eine Vorstellung von Kreativitét als ein
sdamtlichen Subjekten immanentes Potenzial behauptet, wobei das Erbringen
kreativer Leistung soziale Inklusion {iber die Grenzen der Milieus hinweg
sichern kann, wihrend die ungeniigende Realisierung kreativer Potenziale

67 Vgl. Reckwitz 2012, S. 14.

68 Reckwitz deutet die Affektkultur des Kreativitdtsdispositivs als Reaktion auf den Mangel
an legitimen Affekten und Gefiihlen in der gesellschaftlichen, biirgerlichen, insbeson-
dere aber der organisierten Moderne. Vgl. ebd., S. 315 £., vgl. auch S. 216 f. in diesem
Buch.

69 Andreas Reckwitz: Die Erfindung der Kreativitét, in: Kulturpolitische Mitteilungen,
141/2 (2013), S. 23-34, hier S. 23.

70 Vgl. auch Michael Hardt, Antonio Negri: Empire. Die neue Weltordnung. Frankfurt am
Main, New York 2003, S. 285.



umgekehrt zur sozialen Marginalisierung fithrt: Der Mangel an Kreativitat
wird zum Mangel an Personlichkeit und zum Mangel an Individualitdt und
Authentizitit.”? Hans Ulrich Reck spricht von einer eigentlichen «Auratisie-
rung von Fahigkeiten».”> Dabei sei es jedoch gerade ein Merkmal des Kreativi-
tatsdiskurses und dessen Wertschopfungslogik, dass er (anders als die Kunst)
ohne Uberschreitungen oder Transzendierungen der Personlichkeit auskom-
me.” Die Kreativitit ist nicht dem Experiment verpflichtet, sondern einer
asthetischen Okonomie, in der selbst Zeichen und Symbole mehr «Erregungs-
instrumente der Sinne und Affekte» als blosse Bedeutungstréger sind.™

Die kulturwissenschaftliche Kontextualisierung alltagsasthetischer
Selbstauszeichnung muss denn auch iiber eine primére Kritik an gesellschaft-
lichen Asthetisierungsprozessen hinausfiihren, insofern sich diese gewohn-
lich weniger fiir die soziokulturellen Implikationen des Wandels als fiir des-
sen Effekte interessiert — bis hin zur Behauptung eines «<Homo aestheticus»
als «neue Leitfigur»” oder der angeblichen Ephemerisierung der Aufmerk-
samkeit durch globale Bilderfluten.” Um den digitalen Wandel in seiner all-
tagskulturellen Dimension zu verstehen, sind solche verengenden Perspekti-
ven jedoch wenig zielfiihrend, zumal damit weder den sozialen Anrufungen
noch den eigensinnigen Potenzialen Rechnung getragen wird, die sich beziig-
lich der von Reckwitz beschriebenen Dopplung von kreativem Imperativ und
Kreativititswunsch beobachten lassen. Gerade auch vor diesem Hintergrund
miissen die Widerspriiche und Ambivalenzen interpretiert werden, die sich
aus der medialen Uberformung und Recodierung populirkultureller Inhalte
und nationaler Diskurse ergeben.

Forschungsfeld und Untersuchungsgegenstand

Im Zentrum der vorliegenden Studie stehen die (inter)medialen Prak-
tiken und dsthetischen Artefakte von Jugendlichen und jungen Erwachsenen,
die im deutschsprachigen Europa leben und aufgewachsen sind und welche
sich selbst als von serbischer, kosovarischer, kroatischer, bosnisch-herze-
gowinischer, montenegrinischer oder mazedonischer Herkunft bezeichnen.
«Jugend» wird dabei nicht als einheitliche Lebensphase verstanden, da unter-

71 Reckwitz 2012, S. 347.

72 Hans Ulrich Reck: Index Kreativitdt. Koln 2007b, S. 158.

73 Ebd, S. 158.

74 Reckwitz 2012, S. 194.

75 Wolfgang Welsch: Das Asthetische — eine Schliisselkategorie unserer Zeit?, in: ders.
(Hg.): Die Aktualitat des Asthetischen. Miinchen 1993, S. 13-47, hier S. 20-22.

76 Vgl. Douglas Rushkoff: Present Shock. Wenn alles jetzt passiert. Freiburg 2014.
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schiedliche gesellschaftliche Strukturen, insbesondere die Strukturen der
sozialen Ungleichheit (Klassen, Schichten, Milieus), in Verbindung mit den
Vorgaben des Bildungssystems und mit gesellschaftlichen Geschlechternor-
men dazu fithren, dass die Jugendphase sehr unterschiedlich ausgepragt sein
und verlaufen kann.”” Das Feld der sozialen AkteurInnen wird demnach nicht
primiér durch deren Alter bestimmt,” sondern aufgrund

- geteilter jugendkultureller Priferenzen und Lebensstile,

- biografischer Beziige zu den jugoslawischen Nachfolgestaaten sowie
der in diesem Zusammenhang gemachten Erfahrungen von Zuschrei-
bung und Diskriminierung,

- eines Wohnorts im deutschsprachigen Europa, mit Schwergewicht auf
der Schweiz,

- von Deutsch als primdrer Kommunikationssprache im Social Web.”
Die Betonung soziokultureller, biografischer und lebensweltlicher Bedingun-
gen unterscheidet das Feld von einer primar demografischen Strukturierung
aufgrund des Alters, der Nationalitit oder des «Migrationshintergrunds» der
AkteurInnen. Zwar ist der Begriff Migrationshintergrund in den Sozial-
wissenschaften, den Erziehungs- und Bildungswissenschaften und auch in
der Kulturanthropologie gelaufig, um auf Personen hinzuweisen, deren Eltern
im Ausland geboren sind.* Als Alternative zu dieser demografisch orientier-
ten Perspektive hat in den vergangenen Jahren in kulturanthropologischen
Kontexten der Begriff des Postmigrantischen an Bedeutung gewonnen. Der
von der Theatermacherin Shermin Langhoff um die Jahrtausendwende einge-
fithrte und in der kritischen Migrationsforschung (weiter)entwickelte Begrift
fokussiert auf die Lebensweisen und Verortungsstrategien von MigrantInnen
und deren Nachkommen, die immer auch als konstitutiv fiir gesellschaftliche

77 Vgl. Albert Scherr: Jugendsoziologie. Einfiihrungin Grundlagen und Theorien. Wiesba-
den 2009, S. 24.

78 Allerdings hat sich gezeigt, dass sich der Grossteil der AkteurInnen, insofern dies verifi-
zierbar war, im Altersspektrum zwischen 15 bis 20 Jahren bewegt.

79 Der Fokus der Forschung liegt auf der deutschsprachigen Kommunikation respektive
auf Onlineprofilen, Facebook-Seiten und Internetforen, die in deutscher Sprache
administriert sind. Zur Analyse von in serbischer, kroatischer, mazedonischer, monte-
negrinischer, bosnischer oder albanischer Sprache verfassten Textbotschaften konnte
sich der Verfasser auf die Expertise von muttersprachlichen Lesern verlassen.

80 Der Begriff wird auch von Bundesstellen wie Statistik Schweiz oder dem deutschen
Statistischen Bundesamt verwendet, die damit weitgehend den Census-Empfehlungen
der United Nations Economic Commission for Europe entsprechen, vgl. United
Nations Economic Commission for Europe: Conference of European Statisticians
Recommendations for the 2010 Censuses of Population and Housing. New York,
Genf 2006, S. 84.



Wirklichkeiten verstanden werden.®' Angefithrt wird damit eine an Michel
Foucaults Genealogiekonzept und postkoloniale Theorien angelehnte Pers-
pektive, in deren Fokus die «Verschrinkungen, Uberschneidungen und Uber-
gangen» stehen und die es ermoglicht, «lebensnahe Zuginge zur Wirklich-
keit» von MigrantInnen zweiter und dritter Generation zu eréftnen.®? Kijan
Espahangizi folgend, liegt die gesellschaftsanalytische Qualitdt einer post-
migrantischen Perspektive darin, dass «das Migrantische» gerade nicht an
Personen oder Bevolkerungsgruppen festgemacht wird,*® sondern an den
lebensweltlichen Realititen, in denen die politischen, soziokulturellen und
soziodkonomischen Verhiltnisse zum Ausdruck kommen, mit denen
MigrantInnen und ihre Kinder konfrontiert sind.® Diese Verhiltnisse spie-
geln sich in den (alltdglichen) Praktiken, Diskursen und Ikonografien, die im
Zentrum dieses Buches stehen. Das Konzept des Postmigrantischen ist fiir die
vorliegende Untersuchung auch darum ein geeigneter Analyserahmen, weil
es eine Sicht auf alltagskulturelle Praktiken nahelegt, die quer zu gesellschafts-
politischen Diskursen und sozialwissenschaftlichen Zugingen liegt, in denen
Jugendliche mit migrationsbezogenen Biografien kulturalistisch als zwischen
zwei Kulturen lebend angerufen werden. Rosa Reitsamer und Rainer Prokop
weisen zu Recht darauf hin, dass die Rede von den zwei Kulturen die Vorstel-
lung einer «zerrissenen Generation» impliziert, deren Angehorige orientie-
rungslos und zwischen gegensitzlichen «Kulturen» gefangen seien.®

Ein anderer begrifflicher Vorschlag, der stirker die mediale Seite (post)
migrantischer Lebenswelten in den Vordergrund riickt und aus diesem Grund
erwihnt werden soll, ist der von Andreas Hepp eingefiihrte Begriff «mediale
Migranten». Hepp betont damit, dass das Leben von Personen mit Migrati-
onshintergrund nicht anders als das anderer Mitteleuropéder gepragt ist durch

81 Erol Yildiz, Marc Hill: Einleitung, in: dies. (Hg.): Nach der Migration. Postmigranti-
sche Perspektiven jenseits der Parallelgesellschaft. Bielefeld 2014, S. 11. Zur Diskus-
sion des Begriffs vgl. unter anderem Erol Yildiz: Postmigrantische Perspektiven, in:
Aysun Dogmus, Yasemin Karakasoglu, Paul Mecheril (Hg.): Piddagogisches Kénnen
in der Migrationsgesellschaft. Wiesbaden 2016, S. 71-84; Naika Foroutan: Post-
migrantische Gesellschaften, in: Heinz Ulrich Brinkmann, Martina Sauer (Hg.): Ein-
wanderungsgesellschaft Deutschland. Entwicklung und Stand der Integration. Wies-
baden 2016, S. 227-254.

82 Ebd,S. 12.

83 Kijan Espahangizi: Das #Postmigrantische ist kein Kind der Akademie (2016),
www.geschichtedergegenwart.ch.

84 Vgl. Vassilis Tsianos, Juliane Karakayali: Rassismus und Reprasentationspolitik in der
postmigrantischen Gesellschaft, in: Aus Politik und Zeitgeschichte, 64 (2014), S. 33-39.

85 Rosa Reitsamer, Rainer Prokop: Postmigrantischer HipHop in Osterreich. Hybriditit.
Sprache. Minnlichkeit, in: Erol Yildiz, Marc Hill (Hg.): Nach der Migration. Post-
migrantische Perspektiven jenseits der Parallelgesellschaft. Bielefeld 2014, S. 251-270,
hier S. 251.
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eine umfassende Medialisierung der Alltagswelten.®® Dies betriftt auch die
Vorstellung einer (gemeinsamen) Herkunft, deren Konstruktion geprégt ist
von «Medienbildern».*” Vermittelt sind diese Bilder einerseits itber den medi-
alisierten Austausch mit Akteuren aus den «Herkunftslandern» und den Kon-
sum von «Herkunftsmedien», andererseits durch die Kommunikation mit
anderen MigrantInnen, aber auch durch alltagsweltliche Erfahrungen und
Zuschreibungen, die von Medienbildern geprigt sind. Angesichts der von
Thomas Hengartner konstatierten «Durchdringung der Lebensgestaltung
durch Medien und Technik»* wire jedoch zu fragen, inwiefern eine begriftli-
che Betonung der «medialen Migranten» die analytische Perspektive erweitert
respektive ob Migration im européischen Kontext nicht per se ein Phanomen
darstellt, das von einem ausgeprigten Umgang mit Medien und Medientech-
nik begleitet wird.

Der Schwerpunkt dieser Studie liegt auf den medialen Praktiken von in
der Schweiz wohnhaften jungen Frauen und Méinnern. Die ethnografische Un-
tersuchung muss jedoch iiber eine nationalstaatliche Rahmung des Feldes hin-
ausweisen: Nur so kann die Kommunikation in ihrer translokalen Erstreckung
und transkulturellen Fundierung angemessen ethnografiert werden.* Die an
der Kommunikation beteiligten AkteurInnen, Praktiken, Artefakte, Bedeutun-
gen und Imaginationen werden dabei, mit Gisela Welz gesprochen, als «<moving
targets» in den Blick genommen,” deren ethnografische Begleitung durch un-
terschiedliche soziale, kulturelle und mediale Kontexte fithrt. Damit bezieht
sich die ethnografische Seite der Untersuchung stirker auf die interdisziplindren
Konzepte der Mobility und der Mobile Culture Studies als eine klassische sozial-
und kulturwissenschaftliche Migrationsforschung, insofern es hier nicht nur
um die grenziiberschreitende Mobilitit von Menschen geht, sondern auch um
die Mobilitdt von Kommunikation und Reprisentation.”” Der Anspruch und

86 Andreas Hepp, Cigdem Bozdag, Laura Suna: Mediale Migranten. Mediatisierung und
die kommunikative Vernetzung der Diaspora. Wiesbaden 2011, S. 9.

87 Ebd,S.9.

88 Hengartner 2009, S. 38.

89 In der gegenwirtigen Kulturanthropologie besteht weitgehend Konsens dariiber, dass
nationalstaatliche Grenzen gerade im Bereich der Migrations- und Mobilititsforschung
keine sinnvolle Rahmung des Forschungsfelds darstellen. Es besteht die Gefahr, dass die
kiinstliche Beschrankung der Forschung auf einen durch nationalstaatliche Grenzen de-
finierten Raum ein Kulturverstdndnis reproduziert, in dem Nationalstaatlichkeit als ein
«Container» (Ulrich Beck) verstanden wird, der die Gesellschaft gegen aussen abschirmt.
Ulrich Beck: Was ist Globalisierung? Irrtiimer des Globalismus — Antworten auf Globa-
lisierung. Frankfurt am Main 1997, S. 49-54.

90 Vgl. Welz 1998.

91 Johanna Rolshoven: Mobile Culture Studies — Kulturwissenschaftliche Mobilitéts-
forschung als Beitrag zu einer bewegungsorientierten Ethnographie der Gegenwart,



die Herausforderung der ethnografischen Arbeit liegt dabei darin, um die For-
derung von Johanna Rolshoven aufzugreifen, «den Bewegungen von Menschen,
Dingen, Wissen und Ideen zu folgen», dabei aber auch das «ortsfixierte und fi-
xierende Prinzip» der Wissenschaften einer kritischen Reflexion zu unterzie-
hen.”? Vor diesem Hintergrund wird eine Empirie vorgeschlagen, die sich auf
folgende Aspekte des medialisierten doing ethnicity konzentriert:

- die Praktiken der Produktion, Distribution und Rezeption von Me-
dieninhalten durch digitale ICT- und Kameratechnik inklusive der
Aneignung und Modifikation bestehender Inhalte sowie deren sprach-
licher Kontextualisierung durch Bildunterschriften oder Kommentare,

- die dabei relevanten visuellen und audiovisuellen Medienformate (digi-
tale Bilder und Videos),

- die in diesen dargestellten Medieninhalte (fotografisch, filmisch und
grafisch dargestellte Situationen, Inszenierungen, Symbole und Orte
und die mit diesen verbundenen Bedeutungen),

- die an der Produktion, Distribution und Rezeption der Medieninhalte
und -formate beteiligten technischen Gerdite wie Smartphones und
Kameras sowie entsprechende Softwareapplikationen,

- die Kommunikationsumgebungen des Social Web, in welchen die
Medienformate veroffentlicht und verhandelt werden.

Im Zentrum der Empirie stehen die Social-Networking-Sites Netlog und
Facebook sowie die Videoplattform YouTube. In die Untersuchung einbezo-
gen werden, sofern zugénglich, persénliche Onlineprofile und Webgalerien
wie auch ethnisch orientierte, vornehmlich deutschsprachige Facebook-
Seiten, die inhaltlich auf einzelne Balkanstaaten oder auf die Balkanregion
fokussieren. Als populdre Plattformen dieser Art nennen lassen sich zum Bei-
spiel die Seiten «Serben bringen Gliick, bre» (21 374 Likes),” «Gefallt mir weil
ich Albaner bin» (63222 Likes)** oder «Ich liebe den Balkan» (51 962 Likes).*
Erganzt wird das zwischen 2010 und 2015 erhobene Korpus durch Interviews
und Bilder, die im Rahmen des Forschungsprojekts «Migration Design.
Codes, Identitdten, Integrationen» (2008-2010) gewonnen wurden.”

in: Sonja Windmiiller, Beate Binder, Thomas Hengartner (Hg.): Kultur - Forschung.
Zum Profil einer volkskundlichen Kulturwissenschaft. Berlin 2009, S. 91-101, hier
S. 92. Zu den Ansitzen der Mobility Cultural-Studies vgl. John Urry: Sociology
Beyond Societies. Mobilities for the Twenty-first Century. London 2000.

92 Ebd.

93 Serben bringen Gliick, bre, www.facebook.com (2013).

94 Gefallt mir weil ich Albaner bin, www.facebook.com (2012).

95 Ich liebe den Balkan, www.facebook.com (2012).

96 Das Projekt wurde geférdert von der Kommission fiir Technologie und Innovation
(KTI) des Bundes und der Jacobs Foundation. Durchgefiihrt wurde es an der Ziircher
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Methodische Uberlegungen

Die heterogene Beschaffenheit von Forschungsfeld und Untersu-
chungsgegenstand erfordert einen addquaten methodischen Zugang. Medien-
konvergenz, Intermedialitit und Transkulturalitit verweisen auf Prozesse
technischer, medialer und kultureller Entgrenzung, die mit auf Einzelphano-
mene fokussierenden Methoden kaum in ihrer Tiefe und Reichweite gefasst
werden konnen. Demnach wurde mit einer Kombination unterschiedlicher
Methoden aus dem Feld der Ethnografie und der Kulturanalyse gearbeitet.
Insofern ist die vorliegende Arbeit auch ein Versuch, nicht nur zur Offnung
der akademischen und disziplindren Felder beizutragen, sondern auch (und
damit verbunden) zur Offnung, Kombination und Elaboration methodischer
Zugange. Dies betriftt sowohl die Erhebung wie auch die Analyse und Inter-
pretation der im Social Web beobachteten Artefakte und (inter)medialen
Praktiken, die an der Produktion, Distribution und Rezeption von Medien-
formaten und Medieninhalten beteiligt sind. Mittels ethnografischer und kul-
turanalytischer Instrumentarien wird versucht, den Wechselwirkungen und
Verflechtungen zwischen verschiedenen Medien nachzugehen und zu analy-
sieren, wie

Medien, Medieninhalte, -vorstellungen, -techniken etc. in unseren Alltag, in
Arbeit, Beziehungsmanagement und Selbstausdruck, in Wissens-, Vorstellungs-
und Denkhorizonte, in die Verhandlungen von Bedeutung und Sinn, in Praxen
usw. eingegangen sind und die Art und Weise der Lebensgestaltung mitgestalten.”

Dazu orientiert sich die Untersuchung an dem zur empirisch-kulturwissen-
schaftlichen Erforschung von Handyfilmen entwickelten Konzept der «medien-
weltlichen Ethnografie».”® Mit der Wortzusammensetzung medienweltlich wird
dabei auf den Lebensweltbegriff angespielt, wie er in der Wissenssoziologie von
Alfred Schiitz und Thomas Luckmann im Hinblick auf die «Konstruktion sozi-
aler Wirklichkeit» verwendet wird.” Dass der Begriff «lebensweltlich» durch
«medienweltlich» ersetzt wird, wie dies Holfelder und Ritter vorschlagen, meint
jedoch nicht, «die Medien» dem «Alltag» gegeniiberzustellen und Dichotomi-
sierungen fortzuschreiben. Im Gegenteil wird damit gesagt, dass Medien nicht

Hochschule der Kiinste (Institut fiir Theorie) und der Universitat Ziirich (Institut fiir
Populdre Kulturen, heute Institut fiir Sozialanthropologie und Empirische Kulturwis-
senschaft). Vgl. dazu Christian Ritter, Gabriela Muri, Basil Rogger (Hg.): Magische
Ambivalenz. Visualitit und Identitdt im transkulturellen Raum. Ziirich, Berlin 2010.

97 Hengartner 2009, S. 33.

98 Holfelder/Ritter 2013.

99 Vgl. Alfred Schiitz, Thomas Luckmann: Strukturen der Lebenswelt. Frankfurt am Main
1979; Holfelder/Ritter 2013, S. 2.



einfach als Vehikel sozialer Prozesse in den Alltag eingebunden sind oder vice
versa Medien den Alltag abbilden, sondern in einer weitergehenden, komple-
xen Beziehung miteinander stehen.® In den Blick genommen werden dadurch
explizit die Wechselwirkung zwischen der technischen, der &sthetischen und
der sozialen Dimension der im WWW erhobenen Medienformate, also das Zu-
sammenspiel von technischen Optionen, soziokulturellen Praktiken und ésthe-
tischer Codierung. Die semiotische Dimension der Artefakte wird dabei immer
auch beziiglich der Verbindungen analysiert, die sich zwischen diesen und an-
deren Medieninhalten, Medienformaten und Medienumgebungen sowie darii-
ber hinaus im Zusammenspiel von virtueller Welt und «real life» ergeben.'”*
Unter der Pramisse, dass eine analytische Teilung in On- und Offline fiir Vorha-
ben kulturwissenschaftlicher Medienforschung in vielen Féllen «eher hinder-
lich» und den «vielfach analog-digital verschlungenen Praxen unangemessen»
ist,'? erfolgt die ethnografische Untersuchung zum einen als Internetethnogra-
fie «in, of and through the virtual»,'® zum anderen auch in lebensweltlichen
Offline-Kontexten durch teilnehmende Beobachtung und Interviews. Wie
Samuel Wilson und Leighton Peterson in ihren Uberlegungen zu einer «Anthro-
pology of Online Communities» ausfithren, kénnen die zwischen dem On- und
Offline oszillierenden Praktiken der Kommunikation nur in einer gemeinsa-
men Betrachtung beider Kontexte geniigend verstanden werden:

Such an approach involves bringing research back from cyberspace and virtual
reality into geographical, social spaces, to address a variety of issues such as the
ways in which new participants are socialized into online practices; how
gendered and racialized identities are negotiated, reproduced, and indexed in
online interactions; and how internet and computing practices are becoming
normalized or institutionalized in a variety of contexts.'®

Die digitalen Bilder und Videoclips werden nicht als singuldre Artefakte er-
hoben, sondern immer mit Blick auf deren Einbindung in die vielgestaltigen
Designs der Onlinekommunikation. So wie in der ethnografischen Feld-
forschung offline verbale Mitteilungen, Gesichtsausdriicke, Stimmlagen,

100 Holfelder/Ritter 2013, S. 2.

101 Ebd.,S.2f.

102 Sanna Schondelmayer: Alltdgliche Onlinepraxen und Offline(t)raume als Forschungs-
felder der Europiischen Ethnologie, in: Berliner Blatter. Ethnografische und ethnolo-
gische Beitrége, 64 (2013), S. 17-28, S. 17.

103 Christine Hine: Virtual Ethnography. Modes, Varieties, Affordances, in: Nigel Fielding,
Raymond Lee, Grant Blank (Hg.): The SAGE Handbook of Online Research Methods.
Los Angeles 2008, S. 257-270, hier S. 65.

104 Samuel Wilson, Leighton Peterson: The Anthropology of Online Communities, in:
Annual Review of Anthropology, 31/1 (2002), S. 449-467, hier S. 453 f.
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Korpersprachen oder Kleidung der AkteurInnen Beachtung finden, sollen
auch die Webdesigns, Typografien, Emojis oder Sounds bertiicksichtigt wer-
den, sofern sich aus diesen fiir die Interpretation relevante Hinweise ableiten
lassen.'”® Gerahmt werden die online erhobenen Daten durch Einzel- und
Gruppeninterviews, die mit Schiilerinnen aus zwei Zircher Berufs-
integrationsklassen gefiihrt wurden. Die interviewten SchiilerInnen hatten
zur Hailfte einen biografischen Bezug zu den westlichen Balkanstaaten, die
Eltern der restlichen Befragten stammen aus Ghana, Italien, Pakistan, Portu-
gal, der Schweiz und Sri Lanka.'® Durchgefiithrt wurden die Gesprache unter
Einbezug der sozialwissenschaftlichen Methode der «photo elicitation».'?”
Dazu wurden mit den Teilnehmenden einerseits Bilder aus der Internetre-
cherche besprochen, zum anderen Fotografien, die von den Jugendlichen im
Vorfeld mit einer Einwegkamera hergestellt wurden, sowie Fotografien, wel-
che die Fotografin Anne Morgenstern zusammen mit Jugendlichen in deren
Freizeit aufgenommen hat. Erginzend dazu wurden einzelne Jugendliche
beim «Surfen» im Social Web gefilmt und in Echtzeit zu ihren Praktiken und
Praferenzen befragt.'®

Mit der ethnografischen Erhebung und Interpretation eng verkniipft
ist die semiotisch-ikonografische Analyse der erhobenen Daten. Diese fokus-
siert auf die Bedeutungsebene der Bilder und Videos und verortet diese in-
nerhalb der gegenwirtigen und historischen visuellen Kultur. Berticksichtigt
werden dabei jugend- und populdrkulturelle wie kunst- und medienhistori-

105 Vgl. Angela Garcia, Alecea Standlee, Jennifer Beckhoff, Yan Cui: Ethnographic Approa-
ches to the Internet and Computer-Mediated Communication, in: Journal of Contem-
porary Ethnography, 38/52 (2009), S. 52-84, hier S. 62.

106 Mit Blick auf das Spannungsfeld von Transkulturalitit, und Ethnizitit und unter der
Priamisse, dass das Medienhandeln strukturell gerahmt ist durch soziale Praxen, war es
wichtig, die Interviews zum doing ethnicity nicht auf AkteurInnen aus den jugoslawi-
schen Nachfolgestaaten zu beschrinken.

107 Zur «photo elicitation» als sozialwissenschaftlicher Methode vgl. Franceso Lapenta:
Some Theoretical and Methodological Views on Photo-Elicitation, in: Eric Margolis,
Luc Pauwels (Hg.): The SAGE Handbook of Visual Research Methods. London 2011,
S. 201-213; Heinz Moser: Visuelle Forschung - Pladoyer fiir das Medium Fotografie,
in: MedienPddagogik, 1/4 (2005), www.medienpaed.com.

108 Fiir genauere Informationen zum methodischen Design des transdiszipliniren For-
schungsprojekts «Migration Design» vgl. Christian Ritter: Migration Design. Research
on Aesthetic and Social Practices in the Context of Transcultural Identity Formation,
in: Yana Milev (Hg.): D. A. A Transdisciplinary Handbook of Design Anthropology.
Bern 2013a, S. 918-926, sowie Ritter, Christian: Die Mediatisierung der Sozialwelt als
Gegenstand ethnografischer und kiinstlerischer Forschung. Methodische Uberlegun-
gen, in: Ute Holfelder, Klaus Schonberger, Thomas Hengartner, Christoph Schenker
(Hg.): Kunst und Ethnografie - zwischen Kooperation und Ko-Produktion? Anzie-
hung- Abstossung - Verwicklung: Epistemische und methodologische Perspektiven.
Ziirich (in Vorbereitung).
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sche Kontexte, die sich zwischen diesen ergebenden inter- und transmedialen
Verbindungen sowie deren Einbettung in die sozialen Praxen und gesell-
schaftlichen Bedingungen der jeweiligen Epochen. In Anlehnung an den So-
ziologen Ralf Bohnsack wird die Kommunikation im Medium Bild als einge-
lassen in atheoretische Wissensbestinde verstanden, die das habituelle,
routinisierte Handeln in wesentlichen Bereichen strukturieren.'®® Dieses ver-
innerlichte Wissen wird einerseits tiber bildhafte textliche Darstellungen wie
Erzidhlungen, Beschriebe oder Metaphern vermittelt und eingeiibt, anderer-
seits tiber das ikonische Medium des Bildes. Der sozialwissenschaftlich orien-
tierten Bildforschung geht es dabei um den «Wechsel von der Frage, was kul-
turelle oder gesellschaftliche Phdanomene und Tatsachen sind, zur Frage, wie
diese hergestellt werden».'® Diese von Erwin Panofsky angeleitete Bewegung
von einer ikonografischen zu einer ikonologischen Interpretation eroffnet
tiber die Ebene des Sichtbaren hinaus Zuginge zum «Erfahrungsraum der
BildproduzentInnen», zu deren Habitus und Milieus'"! sowie zu den histori-
schen Bedingungen ihrer jeweiligen Epoche.'

Der semiotisch-ikonografische Zugang der Untersuchung orientiert
sich an Panofskys dreistufigem Interpretationsmodell, erweitert dieses jedoch
um den Einbezug von in der Feldforschung und in der Internetrecherche er-
hobenen Daten.'” In einem ersten, an der vorikonografischen Beschreibung
angelehnten Schritt wird bestimmt, welche Bedeutungstridger (Motive, For-
men, Farben, Stimmungen) sich identifizieren und beschreiben lassen. Die-
sem Schritt nachgelagert ist die ikonografische Analyse. Sie dient dazu, die
konventionelle, kontextabhingige Bedeutung der identifizierten Bildelemente
zu erfassen und das ikonografische Thema der Bilder zu benennen. Dafiir
werden die Bilder unter anderem mit dem kulturellen Wissen der Jugend-
lichen kontextualisiert, das in den Interviews sowie mittels der im WWW er-
hobenen Kontextdaten (Bildunterschriften, Kommentare, Diskussionen,

109 RalfBohnsack: Zum Verhiltnis von Bild- und Textinterpretation in der Sozialforschung,
in: Barbara Friebertshauser, Heide von Felden, Burkhard Schiffer (Hg.): Bild und Text.
Methoden und Methodologien visueller Sozialforschung in der Erziehungswissen-
schaft. Opladen, Farmington Hills 2007, S. 21-45, S. 24.

110 Ebd.

111 Ebd, S. 26.

112 Die Nahe von Panofskys historisierendem und ikonografischem Ansatz zu Michel
Foucaults Archiologie des Wissens und die Moglichkeit, das Konzept der Archiologie
auch auf Bilder zu beziehen, wird von diesem selbst dargelegt in Michel Foucault:
Worte und Bilder, in: ders.: Schriften in vier Banden. Dits et Ecrits, Bd. 1: 1954-1969,
hg. von Daniel Defert, Franc¢ois Ewald. Frankfurt am Main 2001, S. 794-797.

113 Erwin Panofsky: Studien zur Ikonologie der Renaissance. Kéln 2008, S. 32.
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Songtexte etc.) gewonnen wurde."* Im dritten Schritt geht es im Sinne einer
ikonologischen Interpretation schliesslich darum, die Bilder in einem tiberge-
ordneten Bedeutungshorizont zu verorten und die Bildelemente in ihrer sym-
bolischen Funktion zu verstehen. Eine vergleichende Analyse hilft, Inhalt und
Gestaltung der Bilder in Beziehung zu den visuellen Kulturen von Geschichte
und Gegenwart zu setzen sowie Kenntnisse tiber historische und kulturelle
Aspekte von Inhalt, Form und Thema der Bilder zu gewinnen. Dazu gehéren
auch die Bedingungen ihrer Herstellung, Distribution und Wahrnehmung.'*
Damit diese Aspekte analytisch erschlossen werden konnen, werden neben
Sekundarliteratur auch Darstellungen aus jugend- und populdrkulturellen
Kontexten sowie aus der Kunst- und Fotografiegeschichte oder der Amateur-
kultur herangezogen. Um Riickschliisse auf die soziokulturelle und sozio6ko-
nomische Rahmung der erhobenen Bilder und Videos ziehen zu konnen, sol-
len diese vor dem Hintergrund der sozialen Situierung ihrer ProduzentInnen
und RezipientInnen interpretiert werden. Dazu werden sie, soweit moglich,
mit den on- und offline erhobenen Sozialdaten und Aussagen kontextuali-
siert, die Aufschluss iiber Alter, Geschlecht, Bildung sowie den soziokulturel-
len Hintergrund der jeweiligen AkteurInnen geben.

Nicht alle Aspekte dessen, was das Medium Bild ausmacht, lassen sich
in einer ikonografischen respektive ikonologischen Perspektive ausreichend
fassen. Zum einen besteht die Gefahr, dass die Bilder von den Forschenden als
Illustration oder Reprisentation bestehender Wissensbestinde gelesen wer-
den, wihrend ihr performatives Potenzial unberiicksichtigt bleibt.!'® Dies be-
trifft insbesondere den Prozess, in welchem aus einem inneren Bild (einem
«Image») ein dusseres Bild entsteht. Es ist darum eine Aufgabe der Forschen-
den, die fragile Verbindung von Vorstellung und Artefakt aufzuspiiren und
ihren Spuren zu folgen. Zum anderen sehen ikonologisch orientierte Analysen
oft dariiber hinweg, dass jedes Bild eine an das Trigermedium gekoppelte
Zeichenebene besitzt. Digitale Bilder werden mit Gerdten hergestellt und
durch diese dargestellt, deren Materialitdt (zum Beispiel des Displays) und

114 Vgl. dazu auch das von Winfried Marotzki und Katja Stoetzer aus biografie- und
bildungstheoretischer Perspektive entwickelte Modell zur Bildinterpretation: Win-
fried Marotzki, Katja Stoetzer: Die Geschichten hinter den Bildern. Annidherungen an
eine Methode und Methodologie der Bildinterpretation in biographie- und bildungs-
theoretischer Absicht, in: Winfried Marotzki, Horst Niesyto (Hg.): Bildinterpretation
und Bildverstehen. Methodische Ansitze aus sozialwissenschaftlicher, kunst- und
medienpddagogischer Perspektive. Wiesbaden 2006, S. 15-44, hier S. 20 f,, sowie aus
kulturwissenschaftlich-ethnografischer Perspektive Jutta Buchner-Fuhs: Die Foto-
befragung - eine kulturwissenschaftliche Interviewmethode?, in: Zeitschrift fir Volks-
kunde, 93 (1997), S. 189-216.

115 Ebd, S.20-22.

116 Mieke Bal: After-Images: Mére folle (2010), www.nomadikon.net.
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technische Leistungsfihigkeit (zum Beispiel Auflosung, Belichtung, Bildstabi-
litat) sich in die Bedeutungsstruktur der Artefakte einschreiben. Sybille Kramer
spricht diesbeziiglich von «Spuren», insofern die technisch-asthetische
Dimension (die «Materialitit») von Medien iiber die «Strukturen einer kon-
ventionalisierten Semantik» hinausweist, die davon ausgehen, ungestort
Bedeutungen herzustellen und transportieren zu kénnen."” Anders als kon-
ventionelle Zeichen wiirden Medien durch ihre Materialitét einen «Uber-
schuss> an Sinn» und einen «<Mehrwert> an Bedeutung» erzeugen, der von den
Zeichenbenutzern weder intendiert noch ihrer Kontrolle unterworfen ist.!®
Mit Hans Ulrich Reck ist allerdings darauf hinzuweisen, dass sich auch solche
nicht intendierten semiotischen Operationen konventionalisiert und kontext-
abhingig vollziehen, sich die Materialitdt der Zeichen und die Dynamik der
Medien den Festschreibungen von Intentionen und gesellschaftlichen Konven-
tionen also nicht entziehen kénnen.'” Dies ist etwa der Fall, wenn im Alltag
die «schlechte» technische Qualitit von Medien (zum Beispiel niedrige Bild-
auflosung, Unschirfe oder undeutlicher Ton) als besonders authentisch
bewertet wird."*® Entsprechend sind auch die Forschenden angehalten, die
technischen Hinterlegungen der Bilder mitzudenken und hinsichtlich der Be-
deutungsdimension des Visuellen (und Auditiven) zu interpretieren.

Aufbau des Buches

Das Buch besteht aus sechs Kapiteln und einem Schlussteil mit Aus-
blick. Im ersten Kapitel, «Ethnizitit als Stellvertretercode», wird das Spannungs-
feld beschrieben und theoretisiert, in welchem die Konstruktion, Aneignung
und Umcodierung des Balkanischen in postmigrantischen Gesellschaften situ-
iert ist. Beleuchtet werden historische ebenso wie gegenwirtige Mechanismen
der Zuschreibung von Ethnizitit und kultureller Identitét, aber auch die Frage,
wie diese als soziale Ressourcen narrativ produktiv gemacht werden kénnen.
Damit bildet das Kapitel eine Matrix fiir die Einordnung und Interpretation
der in den nachfolgenden Teilen diskutierten Empirie. Das zweite Kapitel,
«Intermedialitit im postmigrantischen Alltag», richtet den Fokus auf den Zu-
sammenhang von Transkulturalitit und Intermedialitit in der jugendkulturel-
len Alltagskommunikation. Dabei wird gezeigt, wie Themen und Inhalte aus

117 Krédmer 1998, S. 78 f.

118 Ebd., S.79.

119 Hans Ulrich Reck: Kunst als Medientheorie. Vom Zeichen zur Handlung. Miinchen 2003,
S. 109.

120 Vgl. dazu am Beispiel des Medienformats Handyfilme Ute Holfelder, Christian Ritter:
Handyfilme als Jugendkultur. Konstanz, Miinchen 2015.
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verschiedenen diskursiven Feldern nicht nur rezipiert, sondern durch die Nut-
zung digitaler Kameratechnik und Bildbearbeitungssoftware aktiv aufeinander
bezogen werden. Im dritten Kapitel, «Aneignung nationaler Symbole», wird
nachgezeichnet, wie Symbole und Narrative aus den nationalen Diskursen der
(elterlichen) Herkunftslander im Alltag angeeignet und mit jugend- und popu-
larkulturellen Bedeutungen {iberformt werden. Der Schwerpunkt dieser Ana-
lyse liegt zum einen auf den ambivalenten Inszenierungen von Ethnizitét als
jugendkulturelle Identitit und subalterne «Aussenseiterkultur», zum anderen
auf der Bedeutung der jugoslawischen Desintegration in den 1990er-Jahren als
Horizont postmigrantischer (Selbst-)Narration. Auch das vierte Kapitel,
«Flagge, Korper, Bild», geht vom Umgang mit nationalen Symbolen zum aus.
Die Analyse fokussiert dabei auf die fotografische Praxis, durch welche der
Korper als Triger nationaler Symbole performiert und in Szene gesetzt wird.
Es wird gezeigt, wie kulturelle Praktiken und &sthetische Konventionen im
fotografischen doing ethnicity von Bedeutung sind, welche iiber das Social
Web hinaus und auf ganz unterschiedliche, gegenwirtige sowie historische
Kontexte der visuellen Kultur verweisen. Im Zentrum des fiinften Kapitels,
«Balkanbilder», steht die fotografische Konstruktion des Balkans aus post-
migrantischer Perspektive. Konkret geht es um die Bilder, mittels deren die
Jugendlichen ihre (oft konflikthaften) Erfahrungen im Kontakt mit den All-
tagskulturen der elterlichen Herkunftslinder verhandeln, aber auch um die
kollektive Imagination des Balkans als Ort gemeinsamer Herkunft. Das sechste
Kapitel, «Balkan-Style>», beschiftigt sich mit der intersektionalen Konstruk-
tion des Balkanischen als ein transkultureller Lebensstil und dessen Rahmung
durch die visuelle Kultur. In diesem Kapitel wird dargelegt, wie soziale und
ethnisierende Zuschreibungen als Aspekte eines jugendkulturellen Stils repra-
sentiert werden — und wie dabei Stereotype aus den populérkulturellen Diskur-
sen der Balkanregion, aber auch aus der globalen Konsumkultur angeeignet
und ins doing ethnicity integriert werden. Abgerundet wird das Buch durch
einen Schlussteil, der die wichtigsten Erkenntnisse aus der Untersuchung zu-
sammenfasst und weiterfithrende Perspektiven fiir eine kulturwissenschaftli-
che Medienforschung skizziert.



1  Ethnizitat als Stellvertretercode

Dieses Kapitel thematisiert die offenen und verborgenen Mechanis-
men, durch welche in der Schweiz lebende Jugendliche und junge Erwach-
sene als «vom Balkan» reprasentiert werden. Es zeigt, wie Vorstellungen des
«Balkanischen» im Alltag angerufen und zugeschrieben, aber auch - als eine
Form von Stigmatisierung — angeeignet und iitbernommen werden.'? Dazu
wirft das Kapitel Schlaglichter auf historische und gegenwirtige Diskurse,
mittels deren stereotype Bilder des Balkans und des Balkanischen hervor-
gebracht und vermittelt werden. Aus kulturtheoretischer Perspektive wird
argumentiert, dass sich Zuschreibungen wie Ethnizitit, Geschlecht und sozio-
6konomischer Status im Alltag iiberschneiden, die Jugendlichen daraus aber
auch alternative Erzdhlungen entwickeln und soziale Handlungsméchtigkeit
(im Sinne von «agency») erreichen konnen. «Ethnizitdt» wird dabei als ein fiir
unterschiedliche soziale Problematiken, Zuschreibungen und Imaginationen
offener Code interpretiert, iiber den symbolische Differenzen vermittelt und
verhandelt werden.

Balkanmigration und die postmigrantische Schweiz

Der Schweiz kommt als Schauplatz postmigrantischer Inszenierungen
des Balkanischen eine besondere Rolle zu. Dies ist zum einen demografisch
begriindet, zum anderen durch die Intensitét gesellschaftspolitischer Debat-
ten um die «Integration» von Jugendlichen und jungen Erwachsenen aus den
Balkanstaaten. Die Geschichte der Migration aus der Balkanregion in die
Schweiz reicht bis ins 19. Jahrhundert. Das «Historische Lexikon der
Schweiz» berichtet von «vielen Serben», die bereits vor 1878, noch zu Zeiten
osmanischer Herrschaft, in der Schweiz gelebt und studiert haben, unter an-
derem der an der ETH Ziirich immatrikulierte spitere Regierungschef des
Konigreichs Serbien und des Konigreichs der Serben, Kroaten und Slowe-
nen, Nikola Pagi¢.'”? Vor dem Ersten Weltkrieg hielten sich 1200 Serben in

121 Die Bezeichnungen «balkanisch» respektive «das Balkanische» werden in der vorliegen-
den Arbeit dezidiert als Konstruktionen betrachtet, denen keine empirische Evidenz
zukommt. Sie werden ausschliesslich in ihrer diskursiven Verwendung als Gegenstand
der Analyse verwendet. Auf eine durchgehende Auszeichnung der Begriffe in Anfiih-
rungszeichen wird im Folgenden zugunsten besserer Lesbarkeit verzichtet.

122 Therese Steffen Gerber: Serbien, in: Historisches Lexikon der Schweiz, Bd. 11, Basel
2011, S. 449.
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der Schweiz auf, die meisten zu Studienzwecken an den Schweizer Hoch-
schulen.'” Im Jahr 1930 lebten 1081 Jugoslawen in der Schweiz. Deren Zahl
stieg als Folge der Internierung jugoslawischer Partisanen bis zum Ende des
Zweiten Weltkriegs auf rund 5000, von denen ungefihr 700, der grosste Teil
konigstreue Tschetniks, nach 1945 in der Schweiz blieben.'* In der zweiten
Hilfte des 20. Jahrhunderts nahm die Zahl von EinwanderInnen aus der
Sozialistischen Foderativen Republik Jugoslawien massiv zu. Der Mangel an
Arbeitskraften in der Schweiz in den 1950er- und 1960er-Jahren schuf Mog-
lichkeiten fiir eine Vielzahl von ArbeitsmigrantInnen, vor allem aus dem
stidostlichen Europa. Wihrend der Zeit des Kalten Krieges befand sich Jugo-
slawien zwischen den Einflusssphiren der damaligen Machtblocke.'” Um
auf die drohende Abwanderung von (insbesondere hoch qualifizierten) Per-
sonen in den Westen zu reagieren, versuchte das sozialistische Jugoslawien
die Emigration mit der Durchsetzung strenger Ausreisevorschriften zu ver-
hindern. Ab Mitte der 1960er-Jahre o6ffnete sich Jugoslawien als einziges
sozialistisches Land in Osteuropa fiir die Auswanderung seiner Staatsbiirger,
1967 durch eine entsprechende Gesetzesinderung. Damit sollten berufliche
Perspektiven fiir junge Leute aus 6konomisch riickstindigen Gegenden
eroffnet und so der trotz fortschreitender Industrialisierung drohenden
Arbeitslosigkeit in Jugoslawien entgegengehalten werden. Zugleich erhoffte
sich der Staat durch diese Massnahme einen Zufluss von im Ausland erwirt-
schafteter Devisen.

Ende der 1960er-Jahre wurde Jugoslawien zudem zu einem fiir die
Schweiz wichtigen Land fiir die Rekrutierung von zumeist aus ldndlichen Re-
gionen stammenden Saisonniers. Entsprechend nahm die Zahl der Gastar-
beiter aus Jugoslawien ab diesem Zeitraum kontinuierlich zu. Ab 1983 er-
hohte sich unter den Vorzeichen der jugoslawischen Desintegration auch die
Anzahl der Asylgesuche von Personen aus der Volks- beziehungsweise Bun-
desrepublik Jugoslawien. Ein Grossteil der ab 1992 gestellten Antrige stammte
von Albanern aus dem Kosovo.'*® Als Folge der sogenannten ethnischen Sau-
berungen durch das Milosevi¢-Regime im Kosovo stieg deren Anzahl in den
spéten 1990er-Jahren rapide an, sank spéter jedoch wieder. Ende 2014 lebten
in der Schweiz rund zwei Millionen Personen mit auslindischer Staatsange-

123 Ebd.

124 Therese Steffen Gerber: Jugoslawien, in: Historisches Lexikon der Schweiz, Bd. 6, Basel
2007, S. 845-847.

125 Der Abschnitt paraphrasiert im Wesentlichen die Uberlegungen von Hans-Peter von
Aarburg und Sarah Gretler, vgl. Hans-Peter von Aarburg, Sarah Gretler: Koso-
va-Schweiz. Die albanische Arbeits- und Asylmigration zwischen Kosovo und der
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horigkeit (1998459). Zusammengenommen bilden davon Personen mit
kosovarischer (99799), serbischer (78092),"”” mazedonischer (63516), bos-
nisch-herzegowinischer (32583), kroatischer (29940), slowenischer (4417)
und montenegrinischer (2537) Staatsangehorigkeit mit einem Anteil von
rund 15,5 Prozent (310844) an der stindigen Wohnbevolkerung ausldndi-
scher Herkunft die grosste demografische Gruppe, noch vor Personen mit
italienischer (306414), deutscher (298027) und portugiesischer (267748)
Staatsangehorigkeit.!® Nicht ausgewiesen sind in diesen Zahlen diejenigen
Personen, die iiber einen «Migrationshintergrund» verfiigen, jedoch im Be-
sitz der Schweizer Staatsangehorigkeit sind. Laut der Strukturerhebung der
eidgendssischen Volkszahlung 2014 verfiigen in der fiir die vorliegende Un-
tersuchung relevanten Kohorte der 15- bis 24-Jédhrigen rund dreizehn Prozent
tber einen «Migrationshintergrund», haben also Eltern, die im Ausland ge-
boren sind.'*

Entgegen ihren heterogenen Migrationsgeschichten, Nationalititen
und soziodkonomischen Hintergriinden werden Personen mit (post)jugosla-
wischer Herkunft in den gesellschaftlichen Diskursen der Schweiz oft pau-
schalisierend als «vom Balkan» oder, synonym dafiir, als «Jugos» angerufen.
Wihrend in der jugendkulturellen Konstruktion von Ethnizitat das Balkani-
sche ein wichtiger Bezugsrahmen fiir die Artikulation und Verhandlungen
geteilter Erfahrungen und Wertvorstellungen darstellt, wird die Anrufung als
«Jugoslawe» grossteils abgelehnt. Zwar wird auch in der jugendkulturellen
Selbstnarration das «Jugoslawische» zum Teil synonym fiir das Balkanische
gebraucht, etwa wenn Lebensstilattribute als «Jugo Style» bezeichnet werden,
zum Beispiel wenn eine junge Frau mit Usernamen «playgirl30» aus Nord-
deutschland auf ihrem Onlineprofil scheibt: «... wir sind sexy wir sind geil,
das ist unser Jugo Style ...»"® Jugoslawien als ethnische Bezeichnung findet
jedoch nur wenig Verwendung und wird insbesondere von kroatischen, bos-
niakischen und albanischen Jugendlichen abgelehnt und als Synonym fiir
«Serbien» interpretiert. Dies veranschaulicht ein auf dem Lifestyleportal til-
late.ch geschriebener Kommentar zu einem Artikel, der unter dem Titel «Eine
Partynacht unter Jugos»» von einer «Balkanparty» im Ziircher Club Elite be-
richtet. Ein User namens «stolzer Kroat» beklagt sich darin tiber die kollektive

127 Inklusive Personen, die noch nicht einem Nachfolgestaat des ehemaligen Serbien und
Montenegro zugeteilt werden kdnnen.

128 Bundesamt fiir Statistik: Bilanz der stindigen Wohnbevélkerung nach Staatsangehorig-
keit, 2014.

129 Bundesamt fiir Statistik: Stindige Wohnbevolkerung ab 15 Jahren nach Migrations-
status, 2014.

130 *Jugo Style*, www.playgirl30.elf24.de.

zuriick



zurlick

Bezeichnung der «Balkaner» als «Jugos», gegen die er sich in seinem Alltag
wehren muss:

ee sorry, aber ich denke jugoslawien gibt es shon seit mehr als 15 jahren nicht
mehr oder? und nur serben konnen sich als jugos bezeichnen. das ist echt
herablassend fiir uns balkaner ... ich kimpfe jeden tag am arbeitsplatz damit sie
mir nicht mehr jugo sagen und dann kommt so ein bericht. sorry aber dieser
beitrag ist echt niveaulos.'

Aber nicht nur im Kontext von Schule, Beruf und Freizeit, auch in den Schwei-
zer Massenmedien finden sich Beispiele fiir die Rede von «Ex-Jugoslawien»
oder «Ex-Jugoslawen», etwa wenn im «Tages-Anzeiger» zu lesen ist, dass im
Schuljahr 2012/13 «23 Prozent der ausldndischen Schiiler in der obligatori-
schen Stufe aus Ex-Jugoslawien» kamen. Dies obwohl notabene keines dieser
Kinder zu Zeiten der Republik Jugoslawien bereits geboren war.'*

Problematisierung und Diskursivierung des Balkans

Mit der Zuwanderung aus dem siidostlichen Europa'® hat sich auch
das Bild des Balkans und dessen BewohnerInnen in der schweizerischen Ge-
sellschaft verfestigt und an Bedeutung gewonnen. Sichtbar wird dies in den
hegemonialen Diskursen von Massenmedien und Politik ebenso wie in der
Alltagkultur, und nicht zuletzt auch in den Diskursen der EinwanderInnen
und deren Kindern. Die Vorstellung des Balkans als kulturelle und mentale
Disposition ist dabei ebenso diffus wie belastet mit historischen Konstruktio-
nen von Kultur. Maria Todorova hat gezeigt, wie sich der Begrift Balkan ab
Mitte des 19. Jahrhunderts als Bezeichnung fiir die Region der Balkanhalb-
insel gegeniiber anderen Bezeichnungen wie «européische Tiirkei» etablierte.’*
Geografisch wie politisch existieren unterschiedliche Vorstellungen dartiber,
welche der heutigen Staaten zur Balkanregion zdhlen. Die Definitionen des
Balkans, so Todorova, sind dabei zumeist einer «Struktur geografischer, poli-
tischer, historischer, kultureller, ethnischer, religioser und 6konomischer Kri-
terien gefolgt», am haufigsten jedoch «einer Kombination von Kriterien».'*®
Todorova nennt Albanien, Bulgarien, Griechenland, Ruménien und die Lan-

131 Eine Partynacht unter «Jugos», www.tilllate.com (2012).

132 Wo es die meisten fremdsprachigen Schiiler gibt, blog.tagesanzeiger.ch (2015).

133 «Siidostliches Europa» wird hier bewusst als geografische Bezeichnung von dem durch
den Nationalsozialismus bestimmten geopolitischen Begriff Siidosteuropa abgesetzt,
vgl. Maria Todorova: Die Erfindung des Balkans. Europas bequemes Vorurteil.
Darmstadt 1999, S. 50 f.

134 Ebd, S. 49.

135 Ebd, S.52.
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der der ehemaligen Republik Jugoslawien mit Ausnahme von Slowenien als
die Staaten des Balkans. Einen Sonderfall bildet Kroatien, insofern ein erheb-
licher Teil der heute von Kroaten bewohnten Gebiete fiir lange Zeit unter os-
manischer Herrschaft stand."*

Im alltiglichen Gebrauch wird die Bezeichnung «Balkan» in der
Schweiz praktisch ausschliesslich als Bezeichnung fiir die Linder und Regio-
nen des ehemaligen Jugoslawiens verwendet - oft in herabwiirdigender Weise
und in Verbindung mit stereotypen Zuschreibungen von Lebensstil, Moral
und Mentalitdt."”” In den Aushandlungen symbolischer Positionen und spe-
ziell in identitétspolitischen Diskursen werden Imaginationen des Balkans,
der «dort» lebenden Menschen, ihrer Werte und Ideen reproduziert und re-
formuliert, welche das westliche Bild des stidostlichen Europas seit dem
19. Jahrhundert pragen. Frithe Beispiele dieser Art finden sich in Reiseberich-
ten, Literaturen und Presseartikeln, die vom Leben in der Balkanregion be-
richten. Zu denken ist zum Beispiel an Karl Mays zwischen 1881 und 1888
erschienenrn Orientzyklus, in dem Kara Ben Nemsi und seine Gefihrten
durch die gefahrlichen «Schluchten des Balkan» reisen miissen und dabei mit
Rache, Mord und List zu kiampfen haben."*® Fiir solche literarischen Konst-
ruktionen des Balkans als «kulturelle Imagination» und als «metaphorische
Figur des Anderen Westeuropas»'* gibt es zahlreiche Beispiele, auch fiir de-
ren mediale Reformulierung im Zuge der kriegerischen Desintegration der
Republik Jugoslawien zu Beginn der 1990er-Jahre.'* Besonders wirkungs-
michtigen Niederschlag fand die diskursive Zurichtung des Balkans in dem

136 Ebd.,, S. 54.

137 Dasselbe wie fiir den Begriff des Balkanischen gilt fiir die Bezeichnung «Balkan». Als
analytische Kategorie wird der Begriff hier ausschliesslich verwendet, um die geogra-
fische Region zu bezeichnen, in welcher die von Todorova als Staaten des Balkans
bezeichneten Linder liegen (wobei der Schwerpunkt auf den westlichen Balkanstaaten
liegt). Wenn vom Balkan in einem kulturellen Sinn die Rede ist, dann immer als eine
diskursive Konstruktion, die Gegenstand der Untersuchung ist.

138 Karl May: In den Schluchten des Balkan. Reiseerzahlung. Bamberg 2003. Zur Rezeption
Karl Mays in der Balkanregion vgl. Boris Prevsi¢: Karl May und seine Rezeption auf
dem Balkan. Im Widerstreit imperialer und nationaler Krifte, in: Martina Baleva,
Boris Prevsi¢ (Hg.): «<Den Balkan gibt es nicht». Erbschaften im stidéstlichen Europa.
Koln, Weimar, Wien 2016, S. 79-92.

139 Tanja Zimmermann: Der Balkan zwischen Ost und West. Mediale Bilder und kulturpo-
litische Pragungen. Koln, Weimar, Wien 2014, S. 2.

140 Vgl. neben den bereits zitierten Beitrigen von Todorova und Zimmermann auch Maria
Todorova: The Balkans: From Discovery to Invention, in: Slavic Review, 53/2 (1994),
S. 453-482; Slavoj Zizek: The Spectre of Balkan, in: The Journal of the International
Institute, 6/2 (1999); Vesna Goldsworthy: Inventing Ruritania. The Imperialism of the
Imagination. New Haven, London 1998; David Norris: In the Wake of the Balkan
Myth. Questions of Identity and Modernity. Basingstoke 1999.
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Begriff Balkanisierung, der Ende des Ersten Weltkriegs benutzt wurde, um die
Aufsplitterung geografischer und politischer Einheiten im 0Ostlichen und
stidostlichen Europa in neue und «auf problematische Weise lebensfihige»
Nationalstaaten zu beschreiben.'*! Geografisch losgeldst von der européi-
schen Geschichte findet der Begriff seit der zweiten Hilfte des 20. Jahrhun-
derts breit Anerkennung als Synonym fiir die «failed states» postkolonialer
und postsozialistischer Staatenbildung - ein Konzept, das durch die Kriege in
Bosnien und Kroatien in den 1990er-Jahren eine starke Riickbindung an sei-
nen geopolitischen Ursprungskontext erfahren hat. Todorova spricht vom Be-
griff Balkan als einem «linguistischen Unkraut», das, «seiner ontologischen
Basis beraubt», alle Differenzierungen {iberdeckt und zu einem «abstrakten
Diamon» geworden ist.'? Der aus Slowenien stammende Philosoph Slavoj
Zizek konstatiert gar einen balkanspezifischen Rassismus, iiber welche sich
der Westen in Differenz zum Balkan positioniert und von dem drei Formen
unterschieden werden konnen:

First, there is the standard, old-fashioned outright rejection of the (despotic,
barbaric, Orthodox, Muslim, corrupted, orientalist ...) Balkan Otherness in the
name of properly Christian, democratic, civilized Western values. Then there is
the perception of Balkan as the terrain of ethnic savagery and intolerance, of the
primitive irrational warrior passions, which stand opposed to the post-nation
state liberal-democratic procedure of resolving conflicts through rational
compromise, negotiation and mutual respect. Racism is here raised to the second
power: it resides in the very way one attributes it to the Other, reserving for
oneself the position of the neutral benevolent observer sincerely shocked at the
horrors of what goes on down there. Finally, we have the inverted racism that
celebrates the exotic authenticity of the Balkan Other, like the perception that

Serbs display an exuberant vitality in contrast to an ossified Western Europe.™**

Aspekte dieser fiir die Konstruktion des Balkans typischen Formen von Rassis-
mus werden auch in den Diskursen sichtbar, die sich mit der sozialen Position
von MigrantInnen aus dem siidostlichen Europa beschéftigen. Dabei wird ein
diffuses Wissen abgerufen, das sich weniger auf tatsachliche Erfahrungen be-
zieht als auf Vorstellungsbilder und Stereotype. Elisabeth Beck-Gernsheim
spricht von einer fiir 6ffentliche Diskurse tiber Minderheiten und MigrantIn-
nen typischen «Folklore des Halbwissens», durch welche ethnische Mythen,
Klischees und Stereotype produziert und aktualisiert werden.!** Stereotype

141 Todorova 1999, S. 56 f.

142 Ebd, S. 62.

143 Zizek 1999.

144 Elisabeth Beck-Gernsheim: Wir und die Anderen. Kopftuch, Zwangsheirat und andere
Missverstindnisse. Frankfurt am Main 2007, S. 12 f.



sind unkritische und reduktionistische Verallgemeinerungen, in deren Vollzug
einer sozialen Gruppe bestimmte Eigenschaften zugesprochen werden. Aus
sprachwissenschaftlicher Perspektive konturiert Uta Quasthoff den Begriff
prigend als eine auf soziale Gruppen oder einzelne Personen gerichtete Uber-
zeugung, die in Form eines Urteils in ungerechtfertigt vereinfachender und
generalisierender Weise und mit emotional-wertender Tendenz bestimmte Ei-
genschaften oder Verhaltensweisen zu- oder abspricht.'*® Stereotype kénnen
sich typischerweise unabhéngig von tatsidchlichen Kontakten und Erfahrun-
gen mit den adressierten Akteuren entwickeln — wobei das fehlende Interesse
an einer kritischen Auseinandersetzung und Uberpriifung der eigenen Vor-
stellungen, so Herman Bausinger, Stereotype besonders resistent gegeniiber
Verdnderungen macht."*

In den offentlichen Diskursen um den Balkan sind es insbesondere
junge Ménner, die in reduktionistischen, oftmals negativen Reprasentationen
von Andersheit angerufen werden. Exemplarisch dafiir stehen Wortschop-
fungen, die iiber die Massenmedien vermittelt auch Eingang in den alltigli-
chen Sprachgebrauch gefunden haben: Von «Balkanrasern»'¥ ist die Rede
oder von «Balkan-Machos»,'® wie in der 2015 gefithrten Diskussion um
junge Médnner mit Migrationshintergrund, die ihre Mitschiilerinnen physisch
bedringen und aufgrund ihres Geschlechts verbal herabsetzen wiirden. Dass
solche Debatten auch Eingang ins politische Feld finden, verdeutlicht ein Bei-
spiel aus dem Kanton Aargau. Der SVP-Angeordnete René Bodmer nahm
den von der «SonntagsZeitung» lancierten Diskurs um die «Balkan-Machos»
zum Anlass fiir eine parlamentarische Anfrage an den Regierungsrat. Bodmer
verlangte eine Stellungnahme betreffend die Probleme, welche durch junge
Minner aus den Balkanstaaten an den Schulen im Kanton Aargau hervorge-
rufen worden seien.'* Laut Interpellationstext wiirden

145 Uta Quasthoff: Soziales Vorurteil und Kommunikation - eine sprachwissenschaftliche
Analyse des Stereotyps. Ein interdisziplindrer Versuch im Bereich von Linguistik, So-
zialwissenschaft und Psychologie. Frankfurt am Main 1973, S. 28.

146 Hermann Bausinger: Typisch deutsch? Wie deutsch sind die Deutschen? Miinchen
2000, S. 17.

147 Zum Beispiel Politiker wollen mit drastischen Massnahmen Balkan-Raser stoppen, www.
bazonline.ch (2008), vgl. dazu auch Christina Bischoff: Blickregime der Migration.
Images und Imaginationen des Fremden in Schweizer Printmedien. Miinster 2016,
S. 261-279.

148 Zum Beispiel Demiitigen, bedrohen, schikanieren, ww w.sonntagszeitung.ch (2015);
«Eine mit grossen Briisten ist gleich eine Schlampe», www.blick.ch (2015).

149 Interpellation René Bodmer, SVP, Arni, vom 24. Mirz 2015, betreffend Probleme an
Aargauer Schulen, welche durch nicht integrationswillige und/oder integrationsfihige
Knaben und Jugendliche aus dem Balkan hervorgerufen werden, www.ag.ch (2015).
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nicht integrationswillige und/oder nicht integrationsfdhige Knaben und
Jugendliche, welche vornehmlich aus dem Balkan stammen, an Schweizer
Schulen ihr patriarchisches, frauen-verachtendes Weltbild durchsetzen.'*

Die Berichte der Medien, so Bodmer weiter, wiirden aufzeigen, dass «die gut-
gemeinten Bemiithungen und die Auflockerung der Schweizer Brauche und
Gepflogenheiten zugunsten einer besseren Integration als gescheitert zu be-
trachten sind»."! Ahnliche Prozesse der Kulturalisierung adoleszenter und
milieuspezifischer Problematiken lassen sich selbst im Feld der pidagogi-
schen Praxis feststellen. So konnte eine im Rahmen des nationalen For-
schungsprogramms «Religionsgemeinschaften, Staat und Gesellschaft» des
Schweizerischen Nationalfonds durchgefiihrte Studie zu Religion und Ethni-
zitdt in der Schweiz zeigen, dass religiése und «ethnisch-kulturelle» Differen-
zen auch im institutionellen Umfeld der Schulen zumindest teilweise repro-
duziert werden: Zum einen iibernehme ein kleiner Teil der untersuchten
SchiilerInnen ethnische Fremdzuschreibungen und bringe diese im Kontext
der Schule teils offensiv und provokativ ein. Die externen Fremdzuschreibun-
gen wiirden dabei wie «selbsterfiillende Prophezeiungen» wirken, die sich in
den Selbstzuschreibungen der Jugendlichen spiegeln.'* Zum anderen wiirden
auch die Lehrpersonen Konflikte unter Jugendlichen aus unterschiedlichen
Balkanstaaten, aber auch Konflikte, die junge Frauen mit ihren Eltern tiber
ihre Selbstbestimmung austragen, nicht selten kulturalisieren, das heisst vor-
rangig vor dem Hintergrund von Nationalitdt und Herkunft der Beteiligten
interpretieren. Andere Kontexte, etwa eine besondere familidre Situation, die
individuelle Personlichkeit, soziale Herkunft, Bildungsniveau, mangelnde ge-
sellschaftliche Anerkennung oder Diskriminierungserfahrungen, triten in
der Interpretation solcher Konflikte in den Hintergrund.'**

150 Ebd.

151 Ebd.

152 Janine Dahinden, Kerstin Duemmler, Joélle Moret: Religion und Ethnizitit: Welche
Praktiken, Identititen und Grenzziehungen? Eine Untersuchung mit jungen Erwach-
senen. Schlussbericht, Nationales Forschungsprogramm «Religionsgemeinschaften,
Staat und Gesellschaft» (NFP 58). Neuchatel 2011, S. 12.

153 Ebd, S. 11.



Ethnizitat als Stellvertretercode

Die Imagination des Balkanischen wirkt aus verschiedenen Richtungen
in die jugendkulturellen Selbstzuschreibungen von Ethnizitét hinein: Eine erste
Richtung verweist auf die Diskurse des Wohnlands, vor deren Hintergrund so-
ziale Grenzziehungen oder milieuspezifische Problematiken auf die «Kultur»
und «Herkunft» der Jugendlichen bezogen werden. Das Ergebnis solcher Pro-
zesse bezeichnet Erving Goffman als Stigma, in diesem Fall als ein phylogeneti-
sches Stigma, das auf «Rasse», Nation und Religion abzielt. Goffman beschreibt
damit die Kluft zwischen normativer Erwartung und wahrgenommener Identi-
tat, die insbesondere dann bedeutsam wird, wenn sie von stark diskreditieren-
der Wirkung ist. Dies ist etwa dann der Fall, wenn die Abweichung von der
normativen Vorstellung als Fehler, Unzuldnglichkeit oder Handicap wahr-
genommen und bezeichnet wird."** Eine zweite Richtung hebt auf Prozesse der
Stigmatisierung und Selbststigmatisierung innerhalb der in der Balkanregion
verankerten Diskurse ab, die iiber Elternhaus, Herkunftsmedien und Peer-
group-Kommunikation an die Jugendlichen vermittelt werden. Todorova be-
schreibt, wie die im Westen kreierte Rhetorik des Balkans und die sich daraus
ergebende Zuschreibung und Stigmatisierung von «Balkanhaftigkeit» inner-
halb der Balkanregion internalisiert wurde, betont aber auch deren Ambiva-
lenz.”*> So diene das Balkanische fiir die ehemaligen Jugoslawen auch dazu, das
Kroatische, das Serbische oder das Mazedonische etc. «rein und unschuldig zu
erhalten», wihrend ihnen dies zugleich ermégliche, «ihre dunkle Seite zu exter-
nalisieren».'”® Gemeinsam sei den Balkannationen der Konsens, «dass der Bal-
kan existiert, dass es etwas gibt, was als Balkan definiert werden kann», und dies
obwohl es «eine unerwiinschte Kategorie oder Region sein mag».'””

In der postmigrantischen Alltagskultur finden sich jedoch auch Hin-
weise auf die Wandelbarkeit dieses Bildes: In den jugendkulturellen Konst-
ruktionen und Verhandlungen von Ethnizitit wird sichtbar, wie negative
Konnotationen des Balkanischen angeeignet und positiv umgedeutet wer-
den - als eine briichige Mimikry an einer gemeinsamen Balkanidentitit, die
im Symbolischen «fast, aber doch nicht ganz»'*® zugleich begehrt und als Sub-
jekt von Differenz gekennzeichnet wird. Ethnizitat, so die These, ist dabei ein
«Stellvertretercode», der je nach Situation und in unterschiedlicher Mediali-

154 Erving Goffman: Stigma. Uber Techniken der Bewiltigung beschidigter Identitit.
Frankfurt am Main 1967, S. 11.

155 Todorova 1999, S. 64 f.

156 Ebd., S. 83.

157 Ebd,, S. 88.

158 Homi Bhabha: Die Verortung der Kultur. Tiibingen 2000, S. 126.
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tat performiert wird, um damit soziale Positionen auszuhandeln, zu behaup-
ten oder infrage zu stellen.

Anrufung und Umdeutung ethnischer Identitét

Ethnische Stereotype sind Teil eines diskursiven Systems, innerhalb
dessen sie als Signifikanten fiir unterschiedliche soziale und kulturelle Zu-
schreibungen fungieren. Dass alltdgliche Prozesse der Konstruktion von Eth-
nizitdt mit Vorstellungen von den «Anderen», aber auch tber sich selbst ver-
bunden sind, wurde seit den 1970er-Jahren insbesondere aus antirassistischer
und postkolonialer Forschungsperspektive dargelegt. Stuart Hall etwa spricht
von einer «geheimen Faszination von <Andersheit>», auf die sich die alltags-
kulturellen Reprdsentationen beziehen."”” Diese Andersheit ist vielfiltig
adressiert und betrifft Ethnizitdt, Geschlecht, Alter und sozio6konomische
Positionierung oft zugleich. Etienne Balibar konstatiert eine mit der postkolo-
nialen Immigration verbundene, neue Form von Rassismus, die er als «Ras-
sismus ohne Rassen» beschreibt. Dessen vorherrschendes Thema sei nicht
mehr die biologische Vererbung, sondern die Unauthebbarkeit kultureller
Differenzen. Dieser Rassismus postuliere nicht mehr die Uberlegenheit be-
stimmter Gruppen oder Volker iiber andere, sondern beschranke sich darauf,
die «Schadlichkeit jeder Grenzverwischung und die Unvereinbarkeit der Le-
bensweisen und Traditionen» zu behaupten.'s

Die Konstruktion und die Durchsetzung kultureller, ethnischer und
sozialer Differenz sind verbunden mit einer essenzialistischen Vorstellung, in
der Identitdt als kontinuierliche Einheit verstanden wird. Dies betriftt zum
einen die Vorstellung einer kohdrenten «Ich-Identitdt», die, einmal erlangt,
das Individuum in die gesellschaftliche Ordnung einzubinden vermag.'®
Zum anderen existiert die Vorstellung einer «kulturellen Identitét» als Teil
einer iiberzeitlichen und kollektiven Erfahrung. Im Unterschied dazu und an-
gelehnt an die (auch fiir die deutschsprachigen Kultur- und Medienwissen-
schaften einflussreichen) Arbeiten der Birminghamer Cultural Studies wird
Identitdt hier als ein &sthetischer und performativer Prozess verstanden,
durch den Subjekte eine bestimmte («ihre») soziale Position in einem spezifi-

159 Stuart Hall: Das Spektakel des «Anderen, in: ders.: Ideologie, Identitit, Repriasentation
(Ausgewdhlte Schriften, Bd. 4), hg. von Juha Koivisto, Andreas Merkens. Hamburg
2008Db, S. 108-166, hier S. 108.

160 Etienne Balibar: Gibt es einen «Neo-Rassismus»?, in: ders., Immanuel Wallerstein:
Rasse, Klasse, Nation. Ambivalente Identitdten. Hamburg 2009, S. 27-41, hier S. 28.

161 Erik Erikson: Wachstum und Krisen der gesunden Personlichkeit, in: ders.: Identitét
und Lebenszyklus. Drei Aufsitze. Frankfurt am Main 2003, S. 55-122.



schen historischen, soziokulturellen und soziodkonomischen Rahmen reali-
sieren. Dies geschieht, indem sie sich mit den Diskursen beziehungsweise
Bedeutungsstrukturen «vernahen», durch welche sie in ihrer Identitét repra-
sentiert werden.'® Louis Althusser, dessen Philosophie wichtige Impulse fiir
die theoretische Fundierung vieler Arbeiten der Cultural und Visual Studies
setzte, spricht diesbeziiglich von einem historisch und gesellschaftlich spezi-
fischen «System von Ideen und Vorstellungen»,'*® von Bildern, Mythen oder
Begriffen, durch welche das Subjekt als ein bestimmtes Subjekt angerufen und
reprasentiert werde — und durch das es schliesslich seine Subjektsposition
verwirkliche.'** Dieses System hat in den meisten Fillen wenig mit dem «Be-
wusstsein» der Menschen zu tun. Vielmehr driangt es sich quasi unsichtbar als
Struktur auf, und zwar ohne dass sich die Menschen dessen bewusst sind - als
ein «Rahmen des Denkens und der Vorstellung tiber die Welt», mit dem sich
Menschen die Funktion der sozialen Welt und ihren Platz darin vorstellen.'¢®

«Identitdt» ebenso wie der damit verbundene Begriff Identifikation ist
jedoch nicht nur diskursiver Art, sondern hat auch eine psychosoziale Dimen-
sion. So spricht Hall von Identifikation als einem temporéren Zustand an der
Kreuzung des Psychischen mit dem Diskursiven.'*® Auch Identitét besteht fiir
Hall nicht bereits in der tiefen Fiille unseres Inneren, sondern entsteht «aus
dem Mangel an Ganzheit, der in den Formen, in denen wir uns vorstellen, wie
wir von anderen gesehen werden, von Aussen erfillt wird».’” In dieser Pers-
pektive ist «Identitdt» ein dynamischer, unabgeschlossener Prozess, der ge-
kennzeichnet ist durch die stindige Ambivalenz von Uberdeterminierung

162 Dazu ausfiihrlich die Uberlegungen in der Einleitung.

163 Louis Althusser: Ideologie und ideologische Staatsapparate, in: ders.: Ideologie und
ideologische Staatsapparate. Aufsitze zur marxistischen Theorie. Hamburg, Berlin
1977, S. 108-168, hier S. 130.

164 Althusser beschreibtIdeologie als ein Verhéltnis zweiten Grades, als ein «Verhiltnis von
Verhiltnissen»: Auf der einen Seite steht das wirkliche Verhaltnis der Menschen zu
ihren realen Existenzbedingungen - zu ihren tatséchlichen Produktions- und Lebens-
verhiltnissen und den Konsequenzen, die sich daraus ergeben. Auf der anderen Seite
steht die Art, wie sich die Menschen zu diesen realen Existenzbedingungen verhalten
- das imaginire und im Alltag gelebte Verhiltnis, das durch soziale und ésthetische
Praxen konstruiert und verhandelt wird, vgl. Louis Althusser: Marxismus und Huma-
nismus, in: ders.: Fiir Marx. Frankfurt am Main 1968, S. 168-195, hier S. 184. In der
Ideologie, so Althusser, wird nicht das «System der realen Verhiltnisse, die die Exis-
tenz der Individuen beherrschen», reprasentiert, sondern das «imaginire Verhiltnis
dieser Individuen zu den realen Verhiltnissen, unter denen sie leben», vgl. Althusser
1977,S.135 f.

165 Stuart Hall: Bedeutung, Représentation, Ideologie. Althusser und die poststrukturalisti-
sche Debatte, in: ders.: Ideologie, Identitit, Reprisentation (Ausgewihlte Schriften,
Bd. 4), hg. von Juha Koivisto, Andreas Merkens. Hamburg 2008c, S. 43-65, hier S. 45.

166 Hall 2008a, S. 173.

167 Hall 1999, S. 410.
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und Mangel. Zugleich sind Identitdt und Identifikation Begriffe, die mit Prak-
tiken der Identifizierung, der Reprasentation und der Ausiibung von Macht
verbunden sind. Gerade weil Identitdten innerhalb und nicht ausserhalb des
Diskursiven konstruiert sind, so Hall, miissen sie als an spezifischen histori-
schen und institutionellen Orten, innerhalb spezifischer diskursiver Formati-
onen und Praktiken wie auch durch spezifische Strategien hergestellt verstan-
den werden.'®® In der Alltagssprache, so Hall weiter, wird mit «Identifikation»
das Kenntlichmachen von Abstammung und Herkunft beschrieben.'® Der
Begriff dient aber auch als Verweis auf Eigenschaften und Merkmale, die man
selbst mit einer Gruppe teilt, oder auf Ubereinstimmung mit einem Ideal und
die darauf basierende Schlussfolgerung, dadurch iiber eine Grundlage fiir die
Etablierung von Solidaritdt und Bindung zu verfiigen.'”® Dies betriftt auch die
Konstruktion ethnischer Gemeinschaften und deren sowohl interne als auch
externe Imagination als eine «vorgestellte Gemeinschaft», wie dies Benedict
Andersons Theorie nationaler Vergemeinschaftung darlegt.'”

Auch wenn die essenzialistische Idee ethnischer Gemeinschaften im
Europa der Gegenwart kaum mehr eine gesamtgesellschaftlich konstitutive
Grosse ist, wie dies Wolf-Dietrich Bukow und Roberto Llaryora feststellen,'”
lassen sich zu Beginn des 21. Jahrhunderts starke Bestrebungen beobachten,
marginalisierte soziale Positionen als ethnische Identititen zu reprasentieren
und dabei «mehr oder weniger zufillige Eigenschaften» zu ethnischen Eigen-
schaften zu stilisieren und «in Rechnung» zu stellen.'”” Der Soziologe Axel
Groenemeyer weist darauf hin, dass die Autoritdt von Fremdzuschreibungen
zum Stigma fithren und damit als Grundlage fiir Diskriminierung dienen
kann - das Wechselspiel von Selbst- und Fremdkategorisierung aber auch
Moglichkeiten der aktiven Umdeutung offenlegt, wenn diese Umdeutungen
hinreichend durch andere Gruppenkontexte abgesichert sind.'”* Angelehnt an
Harold Garfinkels Ethnomethodologie,'”> wonach sich die an (sprachlichen
ebenso wie nichtsprachlichen) Kommunikationssituationen Teilnehmenden
voriibergehende Verhaltens- und Interaktionsmuster schaffen, schligt Groe-

168 Hall 2008a, S. 171.

169 Ebd, S. 169.

170 Ebd.

171 Anderson 2005.

172 Wolf-Dietrich Bukow, Roberto Llaryora: Mitbiirger aus der Fremde. Soziogenese ethni-
scher Minorititen. Wiesbaden 1998, S. 10.

173 Ebd,S.7.

174 Axel Groenemeyer: Kulturelle Differenz, ethnische Identitit und die Ethnisierung von
Alltagskonflikten. Ein Uberblick sozialwissenschaftlicher Thematisierungen, in: ders.,
Jirgen Mansel: Die Ethnisierung von Alltagskonflikten. Opladen 2003, S. 11-46, hier
S. 30.

175 Harold Garfinkel: Studies in Ethnomethodology. Englewood Cliffs 1967.



nemeyer vor, Ethnizitét als «situated action» zu analysieren.””® Analog zum in
der Geschlechterforschung entwickelten Konzept des «doing gender» spricht
Groenemeyer von einem «doing ethnicity», um auf die Mechanismen zu ver-
weisen, mit denen soziale Akteure «ethnische Zugehorigkeit und Differenzie-
rung aktiv in Interaktionssituationen stilisieren»."”” Das doing ethnicity lasst
sich dabei einerseits iiber die «direkte Thematisierung ethnischer Zugehéorig-
keit in der Interaktion» identifizieren.'”® Andererseits driickt es sich in «habi-
tualisierten und institutionalisierten Formen von Grenzmarkierungen» aus,
die Fremdheit und Nichtzugehorigkeit anzeigen — etwa iiber offizielle Katego-
risierungen oder durch informelle Selektionsregeln bei der Zuweisung von
Aufmerksambkeit und Positionen.'”

Die fiir den alltdglichen Umgang mit unterschiedlichen Zuschreibun-
gen, Vorstellungen und Erfahrungen von Ethnizitat typischen Dynamiken
und Ambivalenzen thematisiert der britische Soziologe Richard Jenkins, in-
dem er zwischen nominaler und virtueller Identifikation unterscheidet. Als
nominale Identifikation beschreibt er Prozesse, die auf die Klassifizierung und
Hierarchisierung von Identititen abheben, also auf die Représentation von
Namen und Stellenwert sozialer Gruppen («a matter of name and classifica-
tion»):!80

The nominal is the name: English, Welsh, Ulster Protestant, Irish, Danish,
etcetera. Nominal identities are often hierarchically segmentary; individuals
may thus participate in a plurality of nominal ethnic (or similar) identities. One
can be Danish and a «<home German», Welsh and a gog; British and Welsh. In
fact, to be a <home german» one must be Danish, to be a gog one must be
Welsh, and so on.'®!

Mit dem Begrift virtuelle Identifikation bezeichnet Jenkins die lebensweltli-
chen Erfahrungen, die sich aus nominalen Zuschreibungen ergeben («the
consequences of name and label»).'®? Diese beziehen sich insbesondere auf
die Uberlappung und Uberschneidung unterschiedlicher nationaler, regiona-
ler, lokaler, ethnischer oder rassistischer Zuschreibungen:

176 Groenemeyer 2003, S. 32.

177 Ebd., S.32f.

178 Ebd,, S. 33.
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180 Richard Jenkins: Rethinking Ethnicity. Arguments and Explorations. London, Thous-
and Oaks, New Delhi 1997, S. 41.

181 Ebd, S. 167.

182 Ebd, S. 41.

zuriick



zurlick

The virtualities of identification are constituted in consequences and everyday
experience. The hierarchical and segmentary organization of the nominal - the
classificatory intersection of the communal, the local, the ethnic, the national,
the «racial» - is, at least in part, to be understood in terms of virtual identifica-
tion. The practical entailments of communal identifications are, for example,
different from those of local identity; local identification has different conse-
quences from national identity; and so on.'s

Der intersektionale Charakter virtueller Identifikationen und der sich daraus
ergebenden alltdglichen Erfahrungen steht dabei in einem Spannungsverhalt-
nis zu den auf Entitat und Differenz abhebenden nominalen Klassifizierungen
und Hierarchisierungen: So kann das Verhiltnis nominaler und virtueller
Identifikation je nach Situation harmonisch oder konflikthaft ausfallen,
ebenso konnen sich bei stabiler nominaler Bezeichnung die Erfahrungen
ganzlich verandern, wihrend sich bei relativ gleichbleibenden Erfahrungen
das Etikett der zugeschriebenen Identitit dndern kann.'® Die Anrufung
ebenso wie die Aneignung und Stilisierung (das «doing») von «Identitét» ak-
tiviert oft mehrere Subjektskategorien zugleich. Ausgehend von theoretischen
Stromungen wie «black feminism» oder «critical race theory» werden seit den
1990er-Jahren insbesondere in den Gender und Cultural Studies Anstren-
gungen unternommen, die Uberkreuzungen («intersections») von Struktur-
kategorien wie Rasse, Nationalitat, Ethnizitdt, Geschlecht, Alter etc. und die
damit verbundenen Formen multipler Subjektivierung, Reprisentation und
Diskriminierung unter dem Paradigma der «Intersektionalitdt» zu analysie-
ren.'® Gepragt wurde der Begriff von der Juristin Kimberlé Williams
Crenshaw als ein Konzept zur Analyse der Konsequenzen, die sich aus der
doppelten Zuschreibung von rassistischen und genderbezogenen Zuschrei-
bungen im Zusammenhang mit gegen schwarze Frauen gerichteter Gewalt
ergeben.'® Wihrend sich US-amerikanisch geprigte Ansétze zur Intersektio-
nalitdt starker mit dem Einfluss von Systemen und Strukturen auf die Konst-
ruktion von Identititen beschiftigen, betonen primér aus européischen For-
schungsrichtungen argumentierende WissenschaftlerInnen starker die
Prozesshaftigkeit und Dynamik intersektionaler Prozesse. So halt die nieder-
lindische Philosophin Baukje Prins fest, dass sich aus intersektionalen Zu-
schreibungen auch Ressourcen fir alternative Selbstnarrationen entwickeln

183 Ebd, S. 167.

184 Ebd.

185 Vgl. Katharina Walgenbach: Intersektionalitét — eine Einfithrung (2012), www.portal-
intersektionalitaet.de.

186 Kimberlé Crenshaw: Mapping the Margins: Intersectionality, Identity Politics, and Vio-
lence against Women of Color, in: Stanford Law Review, 43/6 (1991), S. 1241-1299.
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lassen, welche es den Subjekten ermdoglichen, als «actor in and co-author of

our own life-story» zu agieren:'®

To become a subject means being positioned in more or less privileged social
locations that shape one’s experience. Individuals are taken to be the passive
bearers of the meanings of social categories. According to the constructionist
perspective, on the other hand, the processes by which individuals become
subjects do not merely involve «being subjected to», in the sense of being
subordinated to a sovereign power or anonymous system. It also implies that
the individual is «becoming a subject», i. e. made into a source of his or her own
thinking and acting. Markers of identity such as gender, class or ethnicity are
not merely exclusive and limiting forms of categorization, but simultaneously
provide narrative and enabling resources.'#

Dem von den Birminghamer Cultural Studies vertretenen Konzept einer
«popular agency» folgend, sind es gerade die Ambivalenzen und Widersprii-
che zwischen hegemonialen und subalternen Bedeutungen, die Ressourcen
fir die Entfaltung von Einfluss- und Handlungsméglichkeiten im Alltag
offenlegen. Die semiotischen Verwerfungen, die sich durch die Durchdrin-
gung und Uberlappung unterschiedlicher Zeichen- und Bedeutungssysteme
ergeben, konnen dabei als konstitutiv fiir die sozialen Potenziale des mediali-
sierten doing ethnicity gesehen werden. Der oft spielerische, bisweilen aber
auch explizite Umgang mit Symbolen und Narrativen aus nationalen Diskur-
sen betrifft dabei immer auch die Dimension des Politischen, insofern sich
die postmigrantischen AkteurInnen damit zu den politischen Diskursen so-
wohl ihrer Wohn- wie der elterlichen Herkunftslander in Beziehung setzen.
Dabei werden im intermedialen Mashup von pop- und jugendkulturellen wie
auch nationalen Symbolen vorherrschende Vorstellungen von «Kultur» und
Identitat ebenso reproduziert wie auf den Kopf gestellt — und oft beides zu-
gleich. Dies betrifft auch die Konstruktion des Balkans als Ort einer gemein-
samen Herkunft: Tanja Zimmermann spricht von einer «medialen Struktu-
riertheit des Balkans», der als beweglicher Signifikant der Text- und
Bildnarrative stindig aktualisiert und remediatisiert wird."” Diese «mediale
Strukturiertheit» — nicht nur des Balkans, sondern auch des Balkanischen -
geht nicht allein aus hegemonialen Diskursen hervor, sondern konstituiert

187 Baukje Prins: Narrative Accounts of Origins. A Blind Spot in the Intersectional
Approach?, in: European Journal of Women’s Studies, 13/3 (2006), S. 277-290, hier
S. 281.

188 Ebd,, S. 280.

189 Zimmermann 2014, S. 19. Zur Bildgeschichte des Balkans vgl. auch Martina Baleva:
Den minnlichen Balkan gibt es nicht. Uberlegungen zum visuellen Balkanismus als
bildgeschichtliche Kategorie, in: Martina Baleva, Boris Prevsi¢ (Hg.): «Den Balkan gibt
es nicht». Erbschaften im siidgstlichen Europa. Koln, Weimar, Wien 2016, S. 93-112.
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sich ebenso tiber das alltdgliche (jugendkulturelle) Medienhandeln. Solche
Aneignungs- und Umformungsprozesse erfolgen jedoch oft ohne politische
Intention und auch ohne dass sich die beteiligten AkteurInnen der politi-
schen Implikationen ihrer Handlungen bewusst sind. John Fiske spricht dies-
beziiglich von «popular agency» als einem Prozess, in dem soziale AkteurIn-
nen

ihre gesellschaftlichen Interessen erfassen kénnen, obwohl sie sie vielleicht nicht
artikulieren kénnen und sie ihnen nicht unbedingt véllig bewusst sind, und
dass sie auch daran arbeiten kénnen, diese Interessen zu verfolgen.'”

Die Dynamisierung der Produktion und Kommunikation von Inhalten durch
digitale Technik hat indes neue Méglichkeiten der Entwicklung von «agency»
erdffnet. So sind die Selbstkonstitutionsprozesse im Internet, wie Ramén
Reichert feststellt, nicht nur technisch, konzeptuell und funktional vom Netz-
dispositiv abhéngig, sondern ebenso von der Partizipation der UserInnen und
den «dynamischen Konflikten um Deutungsmacht» und dem «taktischen
Spiel mit Editierungen, Kommentaren, Feedback und Diskussionen».'”! Dies
betrifft auch die am digitalen doing ethnicity beteiligten Praktiken der Aneig-
nung und Umformung von Bedeutungen.

190 John Fiske: Popularkultur. Erfahrungshorizont im 20. Jahrhundert. Ein Gespréach mit
John Fiske, in: montage/av, 2/1 (1993), S. 5-18, hier S. 11.
191 Reichert 2008, S. 22.



2  Intermedialitat im postmigrantischen Alltag

Im ersten Kapitel wurde gezeigt, wie stereotype Vorstellungen des Bal-
kans durch hegemoniale Diskurse produziert werden und wie sich deren
Wirkungen in Form von Ausgrenzung und (Selbst-)Stigmatisierung entfal-
ten. Angesprochen wurde dabei auch, dass die Konstruktion des Balkanischen
nicht nur tiber die Diskurse des «Westens» vermittelt wird, sondern in inter-
nalisierter Form auch innerhalb der Diskurse der Balkanregion stattfindet.
Im Zentrum dieses Kapitels stehen nun die (inter)medialen Praktiken, durch
welche die Jugendlichen an den alltags- und populdrkulturellen Diskursen
der elterlichen Herkunftslinder teilhaben und zugleich an den globalisierten
Konsumkulturen und Lifestyleangeboten partizipieren. Die der digitalen
Kommunikationstechnik inhdrente Moglichkeit der medialen und rdumli-
chen Entgrenzung wird dabei als eine zentrale Voraussetzung verstanden, um
Inhalte aus diesen verschiedenen Kontexten nicht nur translokal zu rezipie-
ren, sondern in die Produktion und Gestaltung eigener Bilder zu integrieren.
An Fallbeispielen aus dem Social Web wird nachgezeichnet, wie Symbole und
Bedeutungen aus globalen ebenso wie aus regionalen und lokalen Kontexten
im alltaglichen Medienhandeln verwoben werden und wie im intermedialen
Mashup eigene, jugendkulturelle Erzdhlungen von Ethnizitdt und Herkunft
geschaffen werden.

Translokale Kommunikation als postmigrantische Erfahrung

Das medialisierte doing ethnicity ist eng verbunden mit den techni-
schen Moglichkeiten der translokalen Kommunikation zum einen, mit der
Kombinierbarkeit digital codierter Informationen zum anderen. Sichtbar
wird dies an den im Social Web verhandelten Themen wie auch an der Art
und Weise, wie diese im Umgang mit Bildern und Symbolen dargestellt wer-
den. Starker als je zuvor ist der Transfer kultureller Praktiken und Narrative
heute nicht nur an die Mobilitit von Menschen und Objekten gebunden, son-
dern findet technisch vermittelt statt. Wie die gesteigerte Komplexitit von
«Kultur» mit Prozessen technisch-medialer Entgrenzung zusammenhingt,
beschreibt Manuel Castells’ Theorie der «Netzwerkgesellschaften».'”? Castells
konstatiert eine historische Tendenz, dass sich relevante Funktionen und

192 Manuel Castells: Der Aufstieg der Netzwerkgesellschaft. Das Informationszeitalter.
Opladen 2001.
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Prozesse im Informationszeitalter zunehmend translokal und in Netzwerken
organisieren.'” Diese «neue soziale Morphologie» gegenwirtiger Gesellschaf-
ten und die mit der Vernetzungslogik verbundenen Funktionsweisen «von
Prozessen der Produktion, Erfahrung, Macht und Kultur»'** kénnen dabei als
konstitutiv fiir den transkulturellen Alltag gesehen werden.!*> Personenbezo-
gene Netzwerke, so Andreas Hepp, wiirden sich dabei zunehmend als das
«zentrale soziokulturelle Organisationsprinzip von Kultur und Gesellschaft»
etablieren.'® Soziale Netzwerke sind allerdings nicht erst ein Effekt digitali-
sierter Kommunikation, sondern stellen eine historisch sehr alte Form der
Organisation sozialer Beziehungen dar, wenn auch deren gesellschaftliche
Reichweite durch die Notwendigkeit physischer Kopréasenz frither deutlich
begrenzt war."” Das gilt auch fiir migrantische und ethnische Netzwerke,
tiber die AkteurInnen gemeinsamer geografischer Herkunft und Nationalitat
untereinander und mit den Personen und Diskursen in ihren Herkunfts-
lindern interagieren.'”® So hat Daniel Dayan auf die Rolle kleiner, interdias-
poraischer Medien wie Briefe, Audio- und Videokassetten oder religiose
Ikonen und die mit diesen zusammenhingenden Praktiken der Produktion
und Zirkulation hingewiesen, tiber welche sich die AkteurInnen in vordigita-
len Netzwerken miteinander verbunden haben.'” Die alltagskulturelle Bedeu-
tung solcher Objekte lag (und liegt) dabei nicht primar in deren Erinnerungs-
funktion, sondern in der Rekonstruktion und Reformierung von Populirkul-
tur unter den verdnderten Bedingungen von Migration. Dayan spricht

193 Ebd, S. 527.

194 Ebd, S.528.

195 Hepp weist darauf hin, dass Castells’ Konzeption der Netzwerkgesellschaft dazu neigt,
Netzwerke als essenzialistisch und nicht als eine Analysekategorie zu betrachten. Ent-
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Digitale Medien, Migration und Diaspora: Deterritoriale Vergemeinschaftung jenseits
nationaler Integration, in: Uwe Hunger, Kathrin Kissau (Hg.): Internet und Migration.
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199 Daniel Dayan: Media and Diasporas, in: Jostein Gripsrud (Hg.): Television and Com-
mon Knowledge. New York, London 1999, S. 18-33, hier S. 22 f.



bewusst nicht von traditionellen, sondern von «neotraditionellen» Praktiken,
in welche der alltdgliche Gebrauch solcher «kleiner Medien» eingebunden ist:

Thus, instead of exclusively dealing with radio, cinema, television or journalism,
one should try to account for other - for example smaller - «media», and to
focus on the various practices, institutions and organizations that link the
different segments of diasporic ensembles to each other. Many of such practices
(pilgrimages, religious occasions, family rituals, etc.) can be described as
«traditional». They would be better described as «neotraditional». They are not
reminiscences of another age but contemporary reconstructions — conscious
redemptions or reflexive rephrasings of folk cultures.?*

Mit der Veralltaglichung digitaler Medientechnik hat sich auch die Kommu-
nikation zwischen raumlich und geografisch unterschiedlich situierten Ak-
teurInnen intensiviert. Dana Diminescu spricht von einem eigentlichen «age
of the connected migrant», in welchem Migration nicht mehr bedeuten muss,
durch geografische Distanzen von den Diskursen des Herkunftslandes abge-
trennt zu sein:

Mobility and connectivity provide a set of variables for defining the 21st-century
migrant. Together they act as a vector that ensures and guides the lines of
continuity in migrants’ lives and in the relationships they have with their environ-
ments at home, in the host country or in between. Yesterday the motto was:
immigrate and cut your roots; today it would be: circulate and keep in touch.*!

Dem neuen Typus des Migranten im 21. Jahrhundert, so Diminescu, steht es
durch die Nutzung digitaler Kommunikationstechnik offen, iber alltdgliche
Geschehnisse im Herkunftsland informiert zu sein und diese im eigenen All-
tag zu verhandeln. Seit der Veroffentlichung von Diminescus Arbeit 2008 hat
sich das Spektrum der Kommunikationsmedien durch die Implementierung
neuer ICT-Losungen, insbesondere durch die Ubiquitdt der Onlinekommu-
nikation, allerdings signifikant erweitert. Am Beispiel von Facebook wird dies
besonders deutlich: Verfiigten 2008 in der Schweiz rund eine Million UserIn-
nen iiber einen Facebook-Account, hat sich diese Zahl bis Ende 2016 auf 3,9
Millionen praktisch vervierfacht.”> Auch in den siidosteuropdischen Lindern
wird Facebook mit der zunehmenden Zuginglichkeit von Computern ver-
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201 Dana Diminescu: The Connected Migrant: An Epistemological Manifesto, in: Social
Science Information, 47/4 (2008), S. 565-579, hier S. 568.
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starkt genutzt.*® Auch Andreas Hepp et al. haben gezeigt, dass sich die all-
tagsweltliche Konstruktion von Herkunft bei MigrantInnen, die rege an Ge-
schehnissen in ihren Herkunftslindern partizipieren, auf unterschiedliche
Praktiken der Medienaneignung abstiitzt. Neben dem Schauen von «Her-
kunftsfernsehen» oder dem Lesen von Nachrichtenportalen und Zeitungen
findet die Kommunikation auch vermittelt {iber Social-Software-Anwendun-
gen statt sowie durch regelmassige Telefonate mit Verwandten.?*

In den fiir die vorliegende Studie gefithrten Interviews wird jedoch
auch die imagindre Dimension von «Herkunft» deutlich und dass sich diese
nicht primir an bestimmten Personen oder Orten festmachen ldsst. Dies zeigt
sich etwa in der Herstellung und sprachlichen Kontextualisierung von Bil-
dern, mit denen kollektive Vorstellungen einer gemeinsamen Herkunft auf
dem Balkan produziert werden. Aber auch das Horen von Musik aus den el-
terlichen Herkunftsldndern spielt fiir die Imagination einer gemeinsamen
Herkunft eine Rolle. Oft werden die Grenzen der medialisierten Herkunftso-
rientierung jedoch sichtbar, wenn der Kontakt zur Alltagskultur des jeweili-
gen Landes manifest wird und die Jugendlichen direkt in Kommunikation mit
in der Balkanregion lebenden Verwandten involviert werden. In diese Rich-
tung weist eine Aussage der neunzehnjahrigen Kosovarin Albulena:

Ich bin hier geboren, aufgewachsen, zur Schule gegangen, alles. Ich gehe schon
auch gerne nach Kosovo. Aber wirklich leben, ich weiss nicht. Ich habe mich daran
gewohnt, hier zu leben, und ich finde es auch gut so. Ich finde es auch schén, dort
zu sein, und klar, manchmal denkt man auch iiber die Leute dort nach. Aber die
meisten der Verwandten dort kenne ich kaum, und den Kosovo kenne ich kaum.
Ich kenn nur den Ort, wo ich herkomme, die anderen Stddte kenne ich gar nicht.*®

Dass im deutschsprachigen Europa lebende und aufgewachsene Jugendliche
die Kommunikation mit ihren im Ausland lebenden Verwandten auch als
konflikthaft erleben, wird auch in den im Social Web gefiihrten Diskussionen
thematisiert. Dies ist zwar kein migrationsspezifisches, sondern ein primér
adoleszentes Phanomen. Allerdings kénnen gerade Generationenkonflikte

203 Lautder aufInternetstatistik spezialisierten Website (IWS) existierten Ende Juni 2016 in
den Landern Bosnien und Herzegowina 1,5 Millionen, in Kroatien 1,8 Millionen, in
Serbien 3,4 Millionen, in Mazedonien 1 Million, im Kosovo 0,9 Millionen und in
Montenegro 0,3 Millionen Facebook-Profile. Vgl. EUROPE, www.internetworldstats.
com (2016). Allerdings existieren kaum Studien, die qualitativ Auskunft tiber das
Onlineverhalten der Nutzer in den siidosteuropiischen Lindern geben und dariiber,
welcher Stellenwert dem Internet gegeniiber der Telefonie in der transnationalen
Kommunikation mit im Ausland wohnhaften Freunden und Verwandten zukommt.

204 Hepp/Bozdag/Suna 2011, S. 179.

205 Interview vom 18. 1. 2010, Biilach (Schweiz).
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Abb. 3: Lebensweltliche Differenzen als geteilte Erfahrung.

durch unterschiedliche lebensweltliche Kontexte und sprachliche Schwierig-
keiten verstirkt werden. Die in der Facebook-Kommunikation erhobenen
Fallbeispiele weisen zudem darauf hin, dass solche konflikthaften Erfahrun-
gen unter Jugendlichen als migrationsspezifisch ausgelegt und als geteilte Er-
fahrung verhandelt werden. Exemplarisch zeigt dies ein Bild von der deutsch-
und bosnischsprachigen Facebook-Seite «Sandzak Herz kennt keinen
Schmerz *V/».2% Dargestellt ist auf dem Bild ein Filmstill aus der Teenager-
Komédie «Clueless» (USA 1995). Die Szene zeigt eine junge Frau, die mit
einer Pistole bedroht wird, wahrend sie in ein Mobiltelefon spricht. Durch die
in dem Bild platzierte Textbotschaft «WENN DEINE ELTERN DICH DAZU
ZWINGEN MIT DEINEN VERWANDTEN ZU TELEFONIEREN» entsteht
der Eindruck, die Filmfigur werde gegen ihren Willen gezwungen, ein Telefo-
nat zu fithren. Betitelt ist der Facebook-Eintrag mit dem Satz «Hahha, istina
zivar (dt.: «die lebendige Wahrheit»; sinngemass: «genau so ist es») und einem
Emoji, das Trénen lacht (Abb. 3).

Die Verschiebung der urspriinglichen Bedeutung der Filmszene durch
gestalterische und textliche Modifikation schaftt Moglichkeiten, die geteilte

206 Sandzak Herz kennt keinen Schmerz %/, www.facebook.com (2012).
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Erfahrung intergenerationeller «<Herkunftsvernetzung»*” durch Telekommu-
nikation auf witzige Art zu thematisieren. Das Bild selbst bietet jedoch keine
«ethnospezifische» Lesart an, sondern thematisiert eine Erfahrung, die Ju-
gendlichen mit unterschiedlichen Hintergriinden und Herkunft vertraut ist.
Entsprechend begegnet das Bild nicht nur in balkanorientierten Netzwerken,
sondern auch auf anderen ethnoorientierten Facebook-Seiten wie der
deutsch-russischen Facebook-Seite «Like a Russian».*®

«lch schaue eigentlich in beide Richtungen»:2%
Transkulturelle Medienrezeption als Ressource

Jugendkulturelles Wissen iiber die elterlichen Herkunftslainder und
deren Alltagskulturen wird nicht nur iiber interpersonelle Kommunikation
vermittelt, sondern wesentlich auch iiber die Massenmedien. Genutzt werden
dabei unterschiedliche Formate, die Zugang zu alltags-, national-, pop- und
jugendkulturellen Diskursen und Themen ermdglichen. Die Jugendlichen
schauen Fernsehen, YouTube-Clips, horen Musik, lesen Onlinenews und
auch gedruckte Magazine. Die achtzehnjahrige Natasa beschreibt eine Musik-
sendung im serbischen Fernsehen, durch welche sie sich {iber Neuigkeiten aus
der serbischen Populdrkultur informiert. In der Sendung wiirden «verschie-
dene Sangerinnen, junge und alte, auftreten. Dann erzihlen sie iiber sich,
wenn ihr neues Album kommt. Wie ein Interview mit denen. Und die Alten
tanzen noch dazu.»?'°

Durch die Sendung kénnen sie erfahren, «wie sie dort [in Serbien]
leben» und «was sie dort machen».”! Auch die in Serbien aufgewachsene und
mit ihren Eltern in die Schweiz emigrierte Dijana erzdhlt, dass sie aus serbi-
schen TV-Programmen Kenntnisse iiber das Leben in Serbien beziehen wiirde.
Auch ihr geht es dabei weniger um Wissen iiber Tradition und «Volkskultur»
als darum zu erfahren, «was aktuell ist», «wann neue Lieder kommen» und
«was Trend ist».?'> Dabei weist gerade das Herkunftsmedium Fernsehen in sich
schon starke transkulturelle Ziige auf, da viele Sendeformate an einer globalen
Medienisthetik ausgerichtet sind. Dies wird von den Jugendlichen auch so
wahrgenommen. Gerade neuere Sendungen und Serien im serbischen Fernse-
hen, so Natasa, seien «schon recht <Amerika»». Fiir viele der befragen Jugend-

207 Hepp/Bozdag/Suna 2011, S. 70.

208 like a russian, www.facebook.com (2015).
209 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
210 Ebd.

211 Ebd.

212 Interview vom 18. 1. 2010, Biilach (Schweiz).
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lichen ist das Fernsehen das zentrale Herkunftsmedium, die Medienaneignung
ist jedoch nicht auf den TV-Konsum beschrankt. Natasa S. ist es wichtig zu
betonen, dass sie «zu Hause» auch «ein paar richtige Zeitungen» hitten, in
denen «wichtige Sachen kommen, Nachrichten», aber auch «ein paar Klatsch-
zeitungen».””® Fiir die beiden jungen Frauen stellt der Konsum serbisch-
sprachiger Massenmedien eine Mdglichkeit dar, Wissen tiber die Herkunfts-
lander ihrer Eltern zu gewinnen und daraus interkulturelle Kompetenzen
abzuleiten. Dies ermoglicht es ihnen, einfacher an den Lebenswelten von
Eltern und Verwandtschaft zu partizipieren und diese einzuordnen. Aber auch
in der Kommunikation mit den jugendkulturellen Peers in der Schweiz hilft
das Wissen dabei, zur gemeinsamen Imagination und Narration von «Ethnizi-
tat» und «Herkunft» beizutragen und durch die Reprisentation von Wissen
den Status innerhalb der Gruppe zu festigen. «<Heimatsprachliche» Massenme-
dien machen allerdings nur einen Teil des Medienkonsums der befragten Ak-
teurInnen aus.?** So berichtet Albulena, dass sie zwar kosovarische TV-Sender

213 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).

214 Gestiitzt werden diese Befunde quantitativ durch Bonfadelli et al., die zeigen, dass die
meisten in der Schweiz lebenden Jugendlichen aus der Gruppe Balkan bevorzugt
deutschsprachige Kommunikationsmedien nutzen (57 Prozent Fernsehen, 65 Prozent
Surfen, 56 Prozent Chatten). Schon weniger der Befragten gaben an, zu gleichen Teilen
deutsch- und herkunftssprachige Kommunikationsmedien zu bevorzugen (36 Prozent
Fernsehen, 28 Prozent Surfen, 33 Prozent Chatten), wobei (familienbedingt) SMS und
Telefonkommunikation die hochsten Werte aufweisen (je 45 Prozent), vgl. Heinz
Bonfadelli, Priska Bucher, Christa Hanetseder, Thomas Hermann, Mustafa Ideli, Heinz
Moser: Jugend, Medien und Migration. Empirische Ergebnisse und Perspektiven. Wies-
baden 2008, S. 132 f. Eine 2011 im Auftrag von ARD und ZDF erstellte Studie zur
Mediennutzung in Deutschland hat untersucht, ob und inwiefern in Deutschland
lebende Jugendliche und junge Erwachsene mit Migrationshintergrund sowohl deutsch-
wie auch herkunftssprachige Medienangebote nutzen. In der Kategorie der 14- bis
29-Jahrigen haben 29 Prozent der Befragten angegeben, deutschsprachiges und heimat-
sprachliches Fernsehen zu konsumieren, wihrend 49 Prozent sich als Stammnutzer nur
von deutschsprachigen Programmen bezeichnen. Lediglich sieben Prozent geben an,
ausschliesslich heimatsprachliches Fernsehen zu nutzen, vgl. Erk Simon, Ulrich
Neuwohner: Medien und Migranten 2011, in: Media Perspektiven, Heft 10 (2011),
S. 458-470, hier S. 468. Im Internet wiederum wiirden MigrantInnen mit Wurzeln im
ehemaligen Jugoslawien ebenso wie ItalienerInnen contentunabhéngig tiberwiegend auf
deutschsprachige Seiten zuriickgreifen. Im Unterschied zur Nutzung von Fernseh-
programmen zeigt sich hier keine wesentliche Differenz zwischen einer an Information
und Nachrichten und einer an Unterhaltung ausgerichteten Nutzung des Internets.
47 Prozent der Befragten nutzen deutschsprachige Internetangebote zur Beschaffung
aktueller Information und Nachrichten, lediglich zehn Prozent nutzen sowohl deutsch-
sprachige und heimatsprachliche Medien. Ein dhnliches Bild zeigt sich beziiglich der
Nutzung von Unterhaltungsangeboten (37 Prozent und 12 Prozent), aber auch beziiglich
der Nutzung von Kommunikationsplattformen wie Foren, Chats oder Newsgroups
(32 Prozent und 8 Prozent), vgl. Thorsten Miiller, Natalie Beisch: Onlinenutzung von
Migranten, in: Media Perspektiven, Heft 10 (2011), S. 493-503, hier S. 500.
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schaue, sich ihre Zeitschriftenlektiire jedoch auf deutschsprachige Magazine
beschrianke. Ahnlich ist es bei der aus Mazedonien stammenden Hykmete, die
bevorzugt die deutschsprachige Celebrity-Zeitschrift «In Touch» liest, wéh-
rend Natasa sowohl deutsche Magazine wie auch Journale aus den Balkanstaa-
ten liest, etwa die im Schweizer Handel erhiltliche Zeitschrift «Skandal!» aus
Serbien. Allerdings betont auch Natasa, sie «schaue eigentlich in beide Rich-
tungen».”’® Heterogen sind auch die musikalischen Vorlieben der befragten
Jugendlichen. Nicht nur ihre Vorlieben fiir Sprachen und Musikstile sind viel-
faltig, sondern auch die Zugénge dazu. Natasa ist es wichtig, dass die Musik
ihrer jugendkulturellen Préferenz fiir Hip-Hop entspricht, und das unabhéngig
von der Sprache der Rap-Texte:

Ich hore alles, aber vor allem Rap. Eine Zeit lang war ich in der Phase, wo ich
alles so Zeug machte, das auch Rapper machen. Ich habe mich auch so angezo-
gen und habe versucht selber ein paar Sachen zu rappen, mit Kolleginnen und
Kollegen.?'¢

Ahnlich argumentiert die siebzehnjihrige Serbin Sandra, die zwar Musik aus
den Balkanlandern hort, aber eher «House» oder «Electro» — elektronische
Tanzmusik also, die einem globalen Stil entspricht und die nur fragmenta-
risch (zumeist englischsprachige) Liedtexte enthalt. Im Unterschied dazu hort
Albulena kosovarische Musik nur dann, wenn es sich um traditionelle Volks-
musik handelt. Als Grund dafiir nennt sie die wochentlichen Tanzstunden in
einem albanischen Kulturclub, in dessen Rahmen sie als Kind mit der albani-
schen «Volkskultur» in Kontakt kam:

Und albanische Musik hore ich auch sehr gerne. Weil ich selbst Tédnzerin war,
neun Jahre lang, und jeden Samstag trainieren ging. Irgendwie habe ich mich an
die Mentalitit gew6hnt ... und daran, diese Musik zu héren.?"”

Der Kosovare Amir dagegen gibt an, keine albanische Musik zu héren, son-
dern primir globale Popmusik sowie deutschsprachigen Rap. Die Vorliebe fiir
deutschsprachigen Rap verweist zum einen auf ein jugendkulturelles Massen-
phidnomen, kann aber auch vor dem Hintergrund postmigrantischer Erfah-
rung interpretiert werden.?'® Ab den frithen 1990er-Jahren haben Protagonis-
ten der deutschen Hip-Hop-Szene verbreitet begonnen, deutschsprachige
Texte zu verfassen. Mittlerweile hat sich deutschsprachiger Rap als feste
Grosse im Musikmarkt etabliert. Zugleich verfligen viele deutschsprachige

215 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
216 Ebd.

217 Interview vom 18. 1. 2010, Biilach (Schweiz).
218 Vgl. dazu auch Reitsamer/Prokop 2014.



Rapper tiber eine Migrationserfahrung und nicht selten tiber einen prekiren
sozio6konomischen Hintergrund, was in Texten, Musikvideos oder Inter-
views anschaulich thematisiert wird. Entsprechend anschlussfahig sind die
(oft bewusst iiberzeichneten) Narrative und «Images» der Rapper fiir Jugend-
liche, die in ihrem Alltag aufgrund ihrer sozialen Position und ihrer Anru-
fung als «MigrantInnen» vergleichbare Erfahrungen gemacht haben.?”® Dies
zeigt sich auch auf sprachlicher Ebene: Seit den 2010er-Jahren ldsst sich ver-
breitet beobachten, dass das Spiel mit Begriffen aus der tiirkischen, kurdi-
schen, arabischen, serbischen, albanischen etc. Muttersprache der Rapper im
deutschsprachigen Rap zu einem eigentlichen Stilmerkmal geworden ist —
insbesondere bei auf Authentizitit und «street credibility» bedachten Musi-
kern, die ihre Reputation {iber Aussenseiternarrative beziehen. Zugleich ru-
fen deutschsprachige Rapper mit Migrationshintergrund Formen
innermigrantischer Gemeinschaft an, indem sie sprachliche Fragmente aus
anderen migrantischen Kontexten in ihr Sprechen integrieren - etwa wenn
der deutsch-kurdische Rapper Haftbefehl die serbisch-kroatische Redewen-
dung «Boli mene kurac» (dt.: «mein Schwanz schmerzt», sinngemadss: «das
juckt mich nicht») benutzt oder in einem Interview mit dem Onlineportal
hiphop.de «jugoslawisch» spricht.?® Ein weiteres Beispiel fiir diesen Modus
transkultureller Gemeinschaftskonstruktion bezieht sich auf den Schweizer
Kontext. Im April 2013 gab der Diisseldorfer Rapper Farid Bang in Ziirich ein
Konzert. Im Wissen um die zahlreich anwesenden Fans mit kosovarischem
Hintergrund beschimpfte er seinen Widersacher Sido auf Albanisch. Ein auf
YouTube veréffentlichter Handyfilm dokumentiert, wie sich Farid Bang erst
mit den Worten «Was geht ab bei meinen Albanern in Ziirich?» an das Publi-
kum wendet, bevor er unter dem Jubel des Publikums sagt: «Sido, ta gifsha
nonen» (dt.: «Sido, ich fick deine Mutter»).?!

Diese Veralltdglichung von Redewendungen und Begriffen aus dem
Serbischen, Kroatischen, Bosnischen, Mazedonischen, Montenegrinischen
oder Albanischen ldsst sich auch bei Jugendlichen beobachten, die selbst
nicht tiber einen Migrationshintergrund verfiigen, liber ihre sozialen Netz-
werke und ihren Medienkonsum aber an den Erfahrungen und Vorstellungs-
bildern ihrer migrantischen Peers partizipieren. Fiir sie stellt die Aneignung
von Begriffen aus der (post)migrantischen Alltagssprache eine Moglichkeit
dar, sich innerhalb der Gruppe als «Insider» zu positionieren: Wenn deutsche

219 Zur Aneignung und Performation von Aussenseitertum im postmigrantischen doing
ethnicity vgl. Kapitel 3 dieses Buches, insbesondere die Uberlegungen zur Asthetik der
Militanz, S. 112 f.

220 Haftbefehl redet Jugoslawisch im Interview, www.youtube.com (2013).

221 Farid: Sido Ta Qifsha Nonen ~ HD, www.youtube.com (2015).
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und Schweizer Muttersprachler im Alltag von «Para» (dt.: «Geld») sprechen
und ihre Freunde auf Serbisch als «Brate» (dt.: «Bruder») bezeichnen, stellen
sie nicht nur ihre Kenntnis einer medial vermittelten Lingua franca der
«Strasse» unter Beweis, sie bedienen auch eine durch den gegenwirtigen
deutschen Hip-Hop mitproduzierte Imagination eines Milieus, in dem (kri-
minelle) Ménner aus der Balkanregion, der Tiirkei oder den Regionen des
«Nahen Ostens» eine bevorzugte Stellung einnehmen.

Dass die Orientierung an Massenmedien aus unterschiedlichen natio-
nalen Kontexten nicht allein eine Ressource von postmigrantischen Akteuren
ist, zeigt das Beispiel von Dijana. Neben ihren serbischen Freunden und «ein
paar von Kosovo und so» wiirden auch einige ihrer Schweizer Freunde ge-
meinsam mit ihr Turbofolk und serbische Volksmusik héren und dadurch
auch Kenntnis von serbischer Musik und serbischen MusikerInnen erlangen.
Nicht anders als globale (englischsprachige) oder lokale (deutschsprachige)
Medieninhalte stellen Musik, aber auch (audio)visuelle Medien wie Video-
clips oder Pressebilder aus den Medienkontexten der elterlichen Herkunfts-
lander eine Differenzen {iberwindende Ressource dar: zum einen durch das
kollektive (jugend)kulturelle Wissen, das tiber die Medienrezeption konstitu-
iert und verhandelt wird, zum anderen durch die soziale Situation, die ent-
steht, wenn die Jugendlichen gemeinsam Musik héren, fernsehen oder auf
YouTube oder Facebook surfen und sich dariiber unterhalten. Allein der Kon-
sum von Medieninhalten aus den Herkunftslindern ihrer Eltern bedeutet
nicht, dass die postmigrantischen AkteurInnen sich als Teil einer national de-
finierten «imagined community» im Sinne von Benedict Anderson begrei-
fen.?? Anderson beschreibt mit dem Konzept die Mechanismen, die dazu
fithren, dass sich soziale AkteurInnen als Teil einer nationalen Gemeinschaft
verstehen. Diese Vorstellung hat auch in der Erforschung migrantischer Me-
diennutzung breit Eingang gefunden, um zu beschreiben, wie ethnische und
nationale Identititskonzepte durch die transnationale Rezeption von Massen-
medien aufrechterhalten werden. Kevin Robins hat jedoch gezeigt, dass der
Konsum von transnationalen Massenmedien in (post)migrantischen Situa-
tionen vor dem Hintergrund je individueller Erfahrungen und Ressourcen
erfolgt und entsprechend unterschiedliche Funktionen fiir die Konstruktion
von Identititsentwiirfen offenlegen kann.?” In diese Richtung weisen auch die
gefiihrten Interviews. Dies ist noch stirker der Fall, wenn unterschiedliche

222 Anderson 2005.

223 Vgl. Kevin Robins: Beyond Imagined Community? Transnationale Medien und tiirki-
sche MigrantInnen in Europa, in: Brigitte Hipfl, Elisabeth Klaus, Uta Scheer (Hg.):
Identitatsraume. Nation, Korper und Geschlecht in den Medien. Eine Topografie.
Bielefeld 2004, S. 114-132.



Abb. 4: Intermediale Verkopplung: Collagenbild im Social Web.

Inhalte tiber unterschiedliche Medienformate und Programme zuginglich
sind (und genutzt werden), wie dies die oben besprochenen Beispiele nahe-
legen. Das Konzept der «imagined community», so Robins, sei denn auch gar
nicht in der Lage, das Innovative an den neuen, transnationalen Kommunika-
tionsmedien zu erkennen, da alles, was an der kommunikativen Vernetzung
neu und anders ist, letztlich auf die bekannten und vertrauten Kategorien
«Gemeinschaft» und «Diaspora» reduziert wird.?**

Zirkulierende Symbole im jugendkulturellen Alltag

Eine Besonderheit des digitalen doing ethnicity liegt darin, dass die
Transformation ethnisch codierter Inhalte zugleich auf unterschiedliche sozia-
le, diskursive und technisch-mediale Umgebungen verweist, deren analytische
Trennung weder einfach noch sinnvoll ist. Es ist gerade die inhaltliche und
asthetische, aber auch technisch-mediale Hybriditit, die Kennzeichen ist fiir
diese von Ambivalenzen und Widerspriichen durchzogene Praxis digitalisier-
ter Alltagskommunikation. Wie sich dabei die heterogenen Bezugsfelder der
Jugendlichen in die visuellen Kulturen postmigrantischer Lebenswelten ein-
schreiben, zeigt sich exemplarisch an den digitalen Collagenbildern, welche
die Netlog-UserInnen als Titelbilder fiir ihre Onlineprofile gestalten. Ein Bei-
spiel dafiir ist das Titelbild eines vierzehnjihrigen Jungen mit Nickname
«mafia_mergim_boy».?** Vor schwarzem Hintergrund hat er sieben Einzelbil-
der zu einem Ensemble arrangiert, das Auskunft iiber die Themen gibt, mit
denen er sich innerhalb der Netlog-Community représentiert (Abb. 4). Das
Bild von «mafia_mergim_boy» ist fiir eine exemplarische Analyse besonders

224 Ebd., S. 120.
225 mafia_mergim_boy, www.netlog.com (2009).
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geeignet, weil es zeigt, wie Symbole und Diskurse aus unterschiedlichen le-
bensweltlichen Bereichen im intermedialen «doing» miteinander verkoppelt
werden.

Kriminalitat als popularkultureller Mythos

Das erste analysierte Bildfragment ist eine grafische Darstellung des
albanischen Doppeladlers auf weissem Grund, kombiniert mit dem goldenen
Schriftzug «<xALBO GANGSTA». Das in der Collage verwendete Bild stammt
von einer Website, die verschiedene als «Albania Glitters»?*® bezeichnete
GIF-Dateien zum Thema «Albanien» bereitstellt — viel davon mit nationalisti-
schen oder sexualisierten Symbolen und Texten. Die Textbotschatt in Kombi-
nation mit ihrer goldig-glitzerigen Typografie kann dabei hinsichtlich der
«Bling-Bling»-Asthetik des globalen Hip-Hop-Mainstreams und dessen Gla-
mour und Gangsternarrativ interpretiert werden.””” Die Faszination vor allem
mannlicher Jugendlicher fiir die Biografien krimineller Figuren und Ge-
schichten ist ein adoleszentes Phdnomen von globalem Massstab. Rund um
den Globus sind die Wénde von Jugendzimmern beklebt mit den Konterfeis
der Gangsterikone Tony Montana aus Brian de Palmas Gangsterepos
«Scarface» (USA 1983) oder aus Francis Ford Coppolas Trilogie «The God-
father» (USA 1972, 1974, 1990). In einer erweiterten Interpretation des
Gangstermythos riicken stirker das doing ethnicity und die damit verbunde-
nen Praktiken der Aneignung populérer Stereotype in den Vordergrund. Da-
rauf verweist zum einen der Username des Bildproduzenten «mafia_mergim_
boy», in dem der Begriff Mafia mit der eigenen Migrationserfahrung
(«mergim», albanisch fiir «Einwanderung») in Verbindung gebracht wird.
Zum anderen ldsst sich die im Bild dargestellte Wortkombination «ALBO
GANGSTA» hinsichtlich einer populdrkulturellen Imagination des Balkani-
schen lesen, innerhalb deren die Figur des Betriigers, Diebes und Morders
eine historische Rolle einnimmt. Vor dem Hintergrund der jugoslawischen
Desintegration zum einen, der europiischen und amerikanischen Balkan-
migration zum anderen hat dieses Stereotyp seit Mitte der 1990er-Jahre ins-
besondere im Erzahlkino eine Reaktualisierung durchlaufen. Ein Beispiel da-
fir, wie dieses Stereotyp im digitalen doing ethnicity zum Thema gemacht

226 Albanian Glitter, www.loni-s.de.tl (2016).

227 Mit dem aus dem Hip-Hop stammenden Begriff werden in der Umgangssprache und in
Lifestyle-Medien stark glitzernde und gldnzende Accessoires und Schmuckstiicke be-
zeichnet. Vgl. Nicole Hodges-Persley: Bling-Bling, in: Mickey Hess (Hg.): Icons of Hip
Hop. An Encyclopedia of the Movement, Music, and Culture, Bd. 2. Westport 2007,
S. 468 f.



Abb. 5: Jugendkulturelle Kritik an
popularen Stereotypen.

wird, stammt von der ethnoorientierten Facebook-Seite «Ich liebe den Bal-
kan». Es handelt sich um ein Bild, auf welchem ein mit Handschellen gefessel-
ter und von Polizisten begleiteter Mann dargestellt ist. Die Fotografie ist be-
schrieben mit den Worten: «Fakt ist: In Filmen sind immer Russen, Albaner,
Serben oder Tschetschenen die Bosen» (Abb. 5).

Tatséchlich finden sich in US-amerikanischen und européischen Kino-
filmen zahlreiche Beispiele fiir die Figur des postjugoslawischen Kriminellen:
Der glatzkopfige Killer Ratko im dédnischen Spielfilm «In China essen sie
Hunde» (DK 1999), der schmierige Gangsterboss Radovan im ebenfalls ddni-
schen «Pusher» (DK 1996), die albanischen Menschenhédndler im Hollywood-
Blockbuster «Taken» (F 2008) oder der an den Erfahrungen des Bosnienkriegs
moralisch zerbrochene Politiker Du$an Gavri¢ in «The Peacemaker» (USA
1997), der mit einem Atomsprengkopf im Diplomatengepack die am
UNO-Hauptsitz in New York tagende Staatengemeinschaft fiir ihre Unterstiit-
zung der Kriegsparteien bestrafen will. Das Computerspiel «Grand Theft Auto
IV» (aka GTA IV, USA/GB 2008) ermoglicht es den SpielerInnen sogar, selbst
in die Rolle des serbischen Kriminellen Nikolai «Niko» Bellic zu schliipfen, der
nach dem Kosovokrieg in die USA gefliichtet ist und der Rache an einem Ver-
riter seiner Armee-Einheit nehmen will. Die zu dem Bild (Abb. 5) geschriebe-
nen Facebook-Kommentare zeigen auch, dass das Stereotyp des postjugoslawi-
schen Kriminellen verschieden wahrgenommen und bewertet wird. So wird
die auf dem Bild formulierte Kritik einerseits geteilt, jedoch positiv gewertet.
Dies veranschaulichen die zahlreichen Kommentare mit lachenden Emojis
oder Aussagen wie «Haha stimmt wohl ... » oder «Fakt hahaha».??® Im jugend-

228 Ich liebe den Balkan, www.facebook.com (2012).
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kulturellen doing ethnicity vermischt sich dabei ein diffuses Bild des Balkani-
schen mit einem globalen Topos des Gangsters als prekdrer Antiheld und ge-
sellschaftlicher Aussenseiter. Andere Kommentare verdeutlichen jedoch auch,
dass bei den jugendkulturellen AkteurInnen durchaus ein Bewusstsein fiir die
Konstruiertheit der vom «Westen» produzierten (negativen) Diskurse tiber die
Balkanregion und deren Bewohner vorhanden ist. Vor dem Hintergrund der
Kriege in Bosnien und Kroatien werden die aus diesen Diskursen erwachsen-
den Zuschreibungen jedoch als legitim betrachtet. So bezieht sich der User
«Benez Bosnac» in einem Kommentar auf die Massaker von Srebrenica im Juli
1995, in welchen nach Angaben des Internationalen Strafgerichtshofs fiir das
ehemalige Jugoslawien {iber 8000 muslimische Médnner und Jungen von Streit-
kraften der Republika Srpska und serbischen Paramilitdrs ermordet wurden.??
Die Serben, schreibt «Benez Bosnacs», seien nicht «in Filmen» die Bosen, son-
dern «in echt auch.. sag nur Srebrenica».

Sport und Fantum

Das zweite Bildfragment zeigt den jubelnden Fussballspieler Cristiano
Ronaldo. Ronaldo ist eine globale Sportikone. Als portugiesischer Staatsbiir-
ger hat er keinen biografischen Bezug zum Kosovo, dem elterlichen
Herkunftsland des Bildproduzenten. Die fotografische Inszenierung von her-
ausragenden SportlerInnen stellt ein wesentliches Element der Theatralisie-
rung des Mediensports dar,”® und Cristiano Ronaldo ist unter diesen einer
der grossen Stars des vergangenen Jahrzehnts. Das zeigt sich auch daran, dass
der Spieler 2016 rund 67 Millionen Euro verdient haben soll.?*! Der Kult um
den Spitzenspieler ist ein transkulturelles Phanomen, Bilder von Ronaldo
schmiicken Winde in Kinder- und Jugendzimmern rund um den Globus.
Entsprechend kursiert eine uniiberschaubare Anzahl Fotografien des Fuss-
ballspielers im Internet, eingebunden in die Sportberichterstattung ebenso
wie als Bestandteil privater Fansites oder als Wallpapers. Auch das von
«mafia_mergim_boy» verwendete Bild stammt urspriinglich aus dem Inter-
net. Entnommen wurde es dem Profil eines anderen Netlog-Users, worauf die
am Bildrand sichtbare URL verweist. Zuriickverfolgen lisst sich die Zirkula-
tion des Bildes aber noch weiter, bis zu einem Onlineartikel des «Telegraph»

229 The Conflicts, www.icty.org.

230 Jurgen Schwier, Thorsten Schauerte: Die Theatralisierung des Sports, in: Herbert
Willems (Hg.): Theatralisierung der Gesellschaft, Bd. 1: Soziologische Theorie und
Zeitdiagnose. Wiesbaden 2009, S. 419-438, hier S. 425.

231 Top 10: Die bestbezahlten Fussballer der Welt, www.fussballtransfers.com (2016).
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mit dem Titel «Cristiano Ronaldo’s greatest goals: In pictures».** Das Thema
Fussball spielt in der Collage von «mafia_mergim_boy» auch bei einem wei-
teren, dritten Bildfragment eine Rolle: Es handelt sich um eine private Auf-
nahme, die ihn im Kreis einer Juniorenfussballmannschaft zeigt. Die Fotogra-
fie hat «mafia_mergim_boy» auch als Einzelbild in seiner Netlog-Bildgalerie
abgelegt, was es ermdglicht, mehr tiber den Kontext der Aufnahme zu erfah-
ren. Betitelt ist die Fotografie in der fiir die Kommunikation auf Netlog typi-
schen jugendsprachlichen Orthografie mit «.Ooo0o0...GrOBiii....MaN-
ScHACft...O0000», was sich als «Ooooo ... grobe Mannschaft» iibersetzen
lasst, wobei «grob» hier als jugendsprachliches Attribut gebraucht wird, um
etwas besonders Eindriickliches zu bezeichnen. Solche imaginiren Verbin-
dungen lebensweltlicher Realitét (des eigenen Fussballspielens) mit mediali-
sierten Vorbildern (Cristiano Ronaldo) lassen sich in vergleichbaren Colla-
genbildern verbreitet feststellen. Der Modus ist derselbe: Fotografische
Selbstportrits und im Internet gefundene Bilder der Stars werden in einer
gemeinsamen, personalisierten Bildumgebung kombiniert. Oft sind es auch
Bilder von Profisportlern aus den Herkunftslindern der jungen Ménner und
(seltener) Frauen, die Eingang in die visuelle Selbstnarration der Jugendli-
chen finden. So begegnen in vielen Netlog- und Facebook-Galerien PR- und
Pressebilder, aber auch private Schnappschiisse bekannter Sportler wie des
serbischen Tennisprofis Novak Djokovic oder des (in der Schweiz lebenden)
albanischen Boxers Nuri Seferi, aber auch von bekannten Clubmannschaften
wie Roter Stern Belgrad, die auch im Ausland iiber eine grosse Fanbasis ver-
fiigen.”® Die digitalen Collagenbilder und Bildergalerien bilden dabei ein
Cluster von Bildern und Symbolen, nicht undhnlich dem, was Thomas Her-
mann und Christa Hanetseder als «kulturell hybride Raumtexte» bezeichnen,
um die Ausstaffierungen von Jugendzimmern zu beschreiben,”* in denen ma-
teriell und semantisch unterschiedliche Artefakte wie Poster, Biicher oder
Fahnen angeordnet sind. Anders als bei der Ausgestaltung der Jugendzimmer
sind die in digitalen Kommunikationsumgebungen dargestellten Bilder der

232 Cristiano Ronaldo’s greatest Goals: In pictures, www.telegraph.co.uk (2015).

233 Andreas Hepp et al. haben gezeigt, dass ethnoorientierte Identitatsartikulation von ver-
schiedenen «Medienspuren» durchzogen sind und dass zum Beispiel Fussball sowohl
in Deutschland als auch im Kontext der Herkunft verfolgt wird, vgl. Hepp/Bozdag/
Suna 2011, S. 210. Nach Bonfadelli et al. nimmt der Fussball in vielen Familien mit
Migrationshintergrund eine wichtige Rolle als tiglicher Gesprichsstoff ein, nicht nur,
aber auch der Fussball im Herkunftsland, vgl. Bonfadelli/Bucher/Hanetseder/Her-
mann/Ideli/Moser 2008, S. 257.

234 Thomas Hermann, Christa Hanetseder: Jugendliche mit Migrationshintergrund.
Heimatliche, lokale und globale Verortungen, in: Heinz Bonfadelli, Heinz Moser
(Hg.): Medien und Migration. Europa als multikultureller Raum? Wiesbaden 2007,
S.237-272, hier S. 246.
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«Stars» aber nicht an eine bestimmte Materialitat gebunden, vielmehr kénnen
sie beliebig dupliziert, kombiniert und modifiziert werden. Dies ermoglicht es
den Jugendlichen, sich mit ihren eigenen Bildern (zum Beispiel mit einem
fotografischen Selbstportrit) in mediale Gleichwertigkeit und Nachbarschaft
zu ihren Vorbildern zu setzen.

Globalisierte Medieninhalte

In der Collage von «mafia_mergim_boy» finden sich nebst dem Fuss-
ball weitere Hinweise auf die globale Populdrkultur. Ein erstes Beispiel dafiir
lasst sich vorrangig vor dem Hintergrund des doing ethnicity interpretieren
und zeigt seine populdrkulturelle Bedeutung erst auf den zweiten Blick. Es
handelt sich um eine Textgrafik mit dem Text «Kosova the best fuck the rest»,
durch welche der User nochmals eine «Teilidentitdt» als aus dem Kosovo
stammender Albaner artikuliert. Typografie und Bildgestaltung legen hinge-
gen keine besondere ethische, jugend- oder populdrkulturelle Konnotation
nahe, der Sinngehalt des Bildfragments wird primér durch den Text vermit-
telt. Die Botschaft «... the best fuck the rest» ist eine im globalen Massstab
verbreitete Redensart, die in semantischen Varianten in verschiedensten Kon-
texten und gebunden an unterschiedliche materielle Trager vorkommt: Auf
T-Shirts gedruckt, als Spruch auf Klowédnden, insbesondere jedoch in Form
von Textgrafiken im WWW vermittelt sie Distinktion und verweist auf eigene
Praferenzen. Solche routinierten Formen der Aneignung und situativen Um-
formung global zirkulierender Medieninhalte und Darstellungsformen be-
gegnen im digitalen doing ethnicity wiederkehrend. Im Collagenbild finden
sich aber auch Beispiele fiir einen Modus der Aneignung globaler Medien-
inhalte, der stirker noch durch individuelle Vorlieben bestimmt ist. So ist auf
gleich zwei Bildfragmenten der US-amerikanische Wrestler «Rey Mysterio»
abgebildet. Rey Mysterio tritt im Programm der World Wrestling Entertain-
ment auf, deren Kdampfe seit 2009 auch auf deutschsprachigen Free- und auf
Pay-TV-Kanilen zu sehen sind.*** Wrestlingkampfe werden gewohnlich nur
Uiber Satelliten- beziehungsweise digitales Pay-TV iibertragen und mittler-
weile auch im Internet. Viele (post)migrantische Haushalte in der Schweiz
verfiigen iiber Satellitenfernsehen oder digitales Pay-TV, um Programme aus
den Heimatldndern zu empfangen. Damit ist den Jugendlichen auch die Mog-
lichkeit gegeben, andere bezahlte Nischenprogramme zu konsumieren und
sich so mit verschiedensten Medienkontexten vertraut zu machen. Mit Blick
auf die Zirkulation und Aneignung von Medieninhalten l4sst sich an den Bil-

235 Wrestling: Sky verliert WWE an ProSiebenSat.1, www.digitalfernsehen.de (2014).
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Abb. 6: Globaler Bedeutungshorizont: Wrestling-Video auf YouTube.

dern von Rey Mysterio nachvollziehen, wie sich in solchen Prozessen ver-
schiedene technische, mediale und institutionelle Kontexte kreuzen. Eines
der von «mafia_mergim_boy» fiir seine Collage verwendeten Bilder ist ein
Screenshot von einem Videoclip, der 2007 auf YouTube veroffentlicht wurde,
der wiederum auf einer aufgezeichneten TV-Aufnahme basiert (Abb. 6).2

Die Aufnahme zeigt den Wrestler in einem seltenen Moment un-
maskiert im Ring. Die Collage von «mafia_mergim_boy» vermittelt also auch
Wissen tiber den Mann «hinter der Maske», was es ihm erlaubt, sich als «In-
sider» mit Zugang zu Hintergrundwissen zu inszenieren, der nicht nur weiss,
wie die Person hinter der Kunstfigur Rey Mysterio aussieht, sondern auch in
der Lage ist, im WWW die entsprechenden Informationen zu finden.

236 Face Revealed of Rey Mysterio, YouTube (2007).
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Branding und Konsumkultur

Das letzte Bildfragment der Collage von «mafia_mergim_boy» zeigt
ein Auto, dessen Kiihlerhaube mit dem Symbol des albanischen Doppeladlers
verziert ist, womit das Bild auf den im digitalen doing ethnicity wiederkeh-
renden Zusammenhang von visueller Kultur und Konsumkultur verweist. Die
Montage basiert auf der PR-Fotografie eines Personenwagens der Marke Alfa
Romeo, die auf diversen Auto-Websites zu finden ist.*” Mit einem Bildbear-
beitungsprogramm hat der Bildproduzent die Umrisse des albanischen Dop-
peladlers auf die Kiihlerhaube des PKWs montiert, offenbar mit dem Ziel
einer moglichst realitdtsnahen Darstellung. Dass sich Jugendliche fiir fotogra-
fische Aufnahmen mit Artefakten und (Marken-)Symbolen aus der globalen
Konsumkultur inszenieren und dass diesen Bildern in der Social-Web-
Kommunikation eine wichtige Rolle zukommt, haben schon frithere Studien
im Schweizer Kontext gezeigt.”® Dabei wurde auch sichtbar, dass Marken-
symbole nicht nur in fotografischen Inszenierungen von Bedeutung sind
(zum Beispiel in Form von Logos auf Kleidern), sondern auch in Form von
grafischen Elementen, die in digitalen Collagen Verwendung finden. Dafiir
werden Markenlogos aus dem WWW mit fotografischen und grafischen Bil-
delementen kombiniert, teilweise auch zusammen mit nationalen oder religi-
Osen Symbolen wie dem albanischen Doppeladler oder dem serbisch-
orthodoxen Kreuz. Innerhalb dieser Praxis der gestalterischen Aneignung ist
die Bezugnahme auf das Thema Auto verbreitet, insbesondere bei jungen
Minnern. Bevorzugt werden dabei Fotografien und Logos von hochpreisigen
Modellen der Marken BMW oder Mercedes-Benz dargestellt, von Marken
also, die sowohl in den sozialen Milieus der Jugendlichen wie auch im Regis-
ter der populdren Balkanstereotype von Bedeutung sind. Exemplarisch veran-
schaulicht dies eine Diskussion auf der deutschsprachigen Website balkan-
form.info: In einem Thread mit dem Titel «Audi Bmw oder Mercedes?» fragt
ein User namens «Adriano_» die Community, welche der drei Automarken
sie am besten finden und weshalb, und schickt voraus, dass diese «wohl zu
den Top marken unter Balkanern» gehdren wiirden.*’

237 Zum Beispiel The New Alfa Romeo 159, www.automania.be (2014).

238 Vgl.Richard Feurer, Jérg Huber, Matthias Michel (Hg.): BrandBody&Soul. GEPFLEGT:-
KRASS. Berlin 2008; Christian Ritter: Visuelle Rhetorik im transkulturellen Raum.
Bildgebrauch und Bildtypen, in: Christian Ritter, Gabriela Muri, Basil Rogger (Hg.):
Magische Ambivalenz. Identitit und Visualitit im transkulturellen Raum. Berlin,
Zirich 2010, S. 97-127.
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Intermedialitat und Transkulturalitat

Das Profilbild von «mafia_mergim boy» hat veranschaulicht, wie
asthetische Zeichen von unterschiedlicher Medialitit und Anmutung im digi-
talen Modus collagenhaft verbunden und in neue technische und soziokultu-
relle Umgebungen transferiert werden kénnen. Das Bild ist auch ein Beispiel
dafiir, wie jugendliche MedienproduzentInnen die Moglichkeiten digitaler
ICT- und Kameratechnik nutzen, um Themen und Diskurse aus lokalen und
globalen, alltagskulturellen wie auch populdrkulturellen Kontexten zu einem
transkulturellen Gewebe individueller Bedeutung zu verbinden. Was Hans
Ulrich Reck fiir das Hybride in den (Medien-)Kiinsten feststellt, lasst sich
hierbei auch fiir die Zeichendimension des alltdglichen Medienhandelns fest-
stellen. Reck spricht von Hybridkultur als einer

Verbindung von urspriinglich getrennten Kontexten und Bereichen zu einem
Neuen, das gerade nicht eine Auflésung der Elemente in einem synésthetisch
geschlossenen Gesamtkunstwerk bewirkt, sondern die in ihren Trennmomen-
ten noch erkennbare Anordnung, das Dispositiv einer Montage darstellt, die
von ihrem Effekt her nicht mehr in diese Teile zerlegt werden kann - es sei
denn, sie gehe in Rekonstruktion iiber, womit sie aber aufhort, zu sein.?*

Das von Reck beschriebene Verhiltnis von Montage und Rekonstruktion er-
weist sich in den untersuchten Beispielen allerdings als ambivalent, insofern
hegemonial konnotierte Codes wie nationale Symbole, aber auch die oft ste-
reotypen Inszenierungen der Korper eine dominante Stellung gegeniiber den
sie umgebenden Codes provozieren. Dies ist selbst dann der Fall, wenn ihnen
von den BildproduzentInnen keine (bewusst) bevorzugte Stellung im semio-
tischen Ensemble eingerdumt wird. Auch aus der Perspektive der Forschen-
den braucht es nicht unerhebliche methodische und analytische Anstrengun-
gen, um das Verhiltnis kultureller Codes nicht additiv und hierarchisch zu
denken, sondern als Modus des digitalen «Cut 'n” Mix».?*! Deutlich wird an
der Problematik auch, dass Hybridbildung im Sinne eines zugleich kulturel-
len, technischen und dsthetischen Prozesses nicht bedeutet, dass sich Sym-
bole und Bedeutungen aus unterschiedlichen diskursiven und &sthetischen
Zusammenhingen irreversibel und bis zur Unkenntlichkeit ineinander aufl6-
sen. Vielmehr erscheinen sie eingelassen in komplexe intermediale Verweis-

240 Hans Ulrich Reck: Entgrenzung und Vermischung. Hybridkultur als Kunst der Philoso-
phie, in: Irmela Schneider, Christian Thomsen (Hg.): Hybridkultur. Medien, Netze,
Kiinste. K6ln 1997, S. 91-117, hier S. 91.

241 Dick Hebdige: Cut 'n’ Mix. Culture, Identity and Caribbean Music. London, New York
2003.
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strukturen, durch welche soziale und technoisthetische Kontexte situativ mit-
einander verkniipft und mit Bedeutung belegt werden konnen. Intermedialitét
als ein Aspekt von Transkulturalitdt zeigt sich dabei, mit der Terminologie
von Irina Rajewsky argumentiert, in vielfdltigen Spielarten: zum einen im
Modus der Medienkombination, wenn konventionell als distinktiv wahrge-
nommene Medien in ihrer Materialitédt prisent sind und auf ihre eigene, me-
dienspezifische Weise zur Konstitution des Gesamtprodukts beitragen,? zum
anderen im Modus des Medienwechsels als Transformation eines medienspe-
zifisch fixierten Prétextes in ein anderes semiotisches System, wobei nur Letz-
teres materiell prisent ist.*** Wird dabei das Kontakt gebende Medienprodukt
in seiner Differenz und/oder Aquivalenz zum Kontakt nehmenden, materiell
prasenten oder medialen System mitrezipiert, handelt es sich auch um eine
intermediale Bezugnahme?®* (dies ist etwa dann der Fall, wenn der auf der
albanischen Flagge dargestellte Doppeladler mit den Hénden gestisch nach-
gebildet und fotografisch dokumentiert wird).*** Im intermedialen Mashup*¢
zeigt sich der Zusammenhang von Transkulturalitit und Intermedialitdt mit
Salman Rushdies Metapher der «Bastardierung» gesprochen als eine Trans-
formation hin zu Hybriditéit, Unreinheit, Vermischung und Verdnderung,?’
als ein umfassender und umkehrbarer Prozess der Entgrenzung und Ver-
schiebung von Bedeutung.

Bereits in fritheren Arbeiten tiber sub- und jugendkulturelle Praktiken
und Stile haben Dirk Hebdige und seine Mitforschenden am Birminghamer
Center for Contemporary Cultural Studies die Aneignung und Transforma-
tion kultureller Codes und die sich daraus ergebenden Widerstandigkeiten
ins Zentrum ihrer Untersuchungen gestellt. Thnen ist auch die breite Rezep-
tion von Claude Lévi-Strauss™ sozialanthropologischem Konzept der Brico-
lage im Kontext der Populdr- und Alltagskulturen zu verdanken.?*® Gemass
den Birminghamer Cultural Studies unterscheiden sich jugendkulturelle

242 Irina Rajewsky: Intermedialitét. Tiibingen 2005, S. 15.

243 Ebd, S. 16.

244 Ebd, S.17.

245 Ausfithrlich zur Inszenierung des albanischen Wappentiers im digitalen doing ethnicity
vgl. Kapitel 3.

246 Zum Mashup als Form digitalen Remixens ausfithrlich Eckart Voigts: Mashup und in-
tertextuelle Hermeneutik des Alltagslebens. Zu Prasenz und Performanz des digitalen
Remix, in: MEDIENwissenschaft, 2 (2015), S. 146-163.

247 Salman Rushdie: Imaginary Homelands. London 1991, S. 394.

248 Vgl. Stuart Hall, Tony Jefferson (Hg.): Resistance Through Rituals. Youth Subcultures in
Post-War Britain. London 1975; John Clarke, Phil Cohen, Paul Corrigan, Jenny Gar-
ber, Stuart Hall, Dick Hebdige (Hg.): Jugendkultur als Widerstand. Milieus, Rituale,
Provokationen. Hamburg 1981.



«Stilschopfungen»?* von orthodoxen kulturellen Formationen gerade durch
die Kombination und Neukontextualisierung von Giitern (von Symbolen und
Materialien), wodurch — wie bei den untersuchten Beispielen — hegemoniale
Zeichen mit einem neuen oder verdnderten Sinn belegt werden.* So wie der
Bricoleur bei Lévi-Strauss «mit dem, was ihm zur Hand ist», und einer «be-
grenzten Auswahl an Werkzeugen und Materialien» auskommen muss,*"
kann auch der subkulturelle Bricoleur nur an Ideen und Symbolen teilhaben,
die als Bedeutungstréiger bereits existieren, die fiir sein Handeln verfiigbar
sind und die bereits mit einer Botschaft belegt sind, die sich ordnen und zu
einem neuen Diskurs kombinieren lassen. John Clarke argumentiert, dass die
Bedeutungen der Objekte (des «Rohmaterials»), aus dem ein subkultureller
Stil zusammengesetzt wird, bereits in einem kohérenten System organisiert
sein miissen. Nur dann kann «die Art, in der sie umgestellt und transformiert
werden», iberhaupt als Transformation begriffen werden und die Bricolagen
konnen ihren kulturellen Eigensinn entfalten.”* In einer medienhistorischen
Betrachtung erinnert die fir das digitale Do-it-yourself charakteristische
(Re-)Kombination multipler Medialititen an die aus der Punksubkultur ver-
traute Asthetik der Montage. In den digitalen Umgebungen der Gegenwart
wird dabei fortgesetzt, was Charlie Gere beziiglich des édsthetischen «cut-up»
im frithen Punk als eine Vorwegnahme der Moglichkeiten digitaler Medien-
technik beschrieben hat.>* Exemplarisch nachvollziehbar wird die Praxis der
Bricolage am Zeichenarrangement des Netlog-Users «KinG_BrotherzZ_
zH».»* Die Grundlage dafiir bildet eine Fotografie, auf der eine Gruppe jun-
ger Manner zu sehen ist, die fiir die Kamera posieren — wobei einer der Ju-
gendlichen mit den Handen das Symbol des albanischen Doppeladlers formt
(Abb. 7).

Das Bild ist ein Schnappschuss, der wihrend des nichtlichen Unter-
wegsseins der Gruppe aufgenommen wurde. Das fotografische Gruppenbild
lasst sich - in verdnderter Form und Gestalt — auch als zentrales Element ei-
nes (Collagen-)Bildes identifizieren (Abb. 8). Dazu hat der junge Mann die
Personengruppe mittels Bildbearbeitungssoftware aus der urspriinglichen
Bildumgebung herausgeldst («ausgeschnitten») und mit einem schwarzen
Grund hinterlegt. Zusitzlich wurde die Fotografie mit Texten und Symbolen

249 John Clarke: Stil, in: ders., Phil Cohen, Paul Corrigan, Jenny Garber, Stuart Hall, Dick
Hebdige (Hg.): Jugendkultur als Widerstand. Milieus, Rituale, Provokationen. Ham-
burg 1981, S. 133-157, hier S. 136-138.

250 Dick Hebdige: Subculture. The Meaning of Style. London, New York 1988, S. 103.

251 Claude Lévi-Strauss: Das wilde Denken. Frankfurt am Main 1973, S. 30.

252 Clarke 1981, S. 137.

253 Gere 2008, S. 172.

254 KinG_BrotherzZ_zH, www.netlog.com (2009).
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Abb. 7: Unterwegs in der Nacht:
Junge Manner posieren fiir die
Kamera.

erganzt: In die Bildecken wurden Computergrafiken einer Pistole mit Patro-
nen sowie eines Adlers platziert. Zwischen den beiden Adlern ist zudem der
Schriftzug «King-Brotherzz» zu sehen, offenbar eine Selbstbezeichnung der
Gruppe. Samtliche Bildelemente sind zudem von einem Flammeneffekt um-
geben. Hinzu kommt ein dezenter Hinweis auf den Urheber des Bildes («De-
sign by ardi») am rechten Bildrand.

Die Modulation der urspriinglichen Fotografie und deren Uberfiih-
rung in eine komplexe Assemblage kultureller Symbole ermdglicht es dem
Bildproduzenten, die relativ offene Lesart des Gruppenbilds auf eine inten-
dierte (jugendkulturelle) Lesart engzufithren. Dazu wird die fotografische
Freundschaftsinszenierung in eine martialische Asthetik transformiert, durch
welche sich die Jugendlichengruppe als «Gang» in Szene setzt. Die korper-
lich-performative Aneignung des albanischen Adlers durch den in der Bild-
mitte knienden Mann wird dabei von einer primér ethnonationalen zu einer
jugend- und subkulturellen Bedeutungskonstruktion gewendet, in der das
«Albanische» mit der globalisierten Ikonografie schwarzer und/oder migran-
tischer Aussenseiterkultur im Hip-Hop in Beziehung gesetzt wird.**

Dariiber hinaus verweist das bereits 2009 und damit in einer ver-
gleichsweise frithen Phase der Veralltiglichung von digitaler Kameratechnik
und Bildbearbeitungssoftware entstandene Bild auf einen Zusammenhang
von technischer Innovation und asthetischer Praxis, der sich (um das Argu-
ment von Gere aufzunehmen) in vergleichbarer Form bereits an der Schwelle
der Digitalisierung Ende der 1970er-Jahre beobachten ldsst. Hans Ulrich Reck

255 Dazu ausfiihrlich S. 112 in diesem Buch.



Abb. 8: Digitale Bricolage:
Vom Schnappschuss zum
Collagenbild.

beschreibt, wie sich die urbanen Szenen des Punk und Postpunk die damals
neue Technologie der Xeroxkopie zunutze machten, um sich mit einer eige-
nen visuellen Sprache von der bildungsbiirgerlich geprigten Asthetik der
1968er-Bewegung zu unterscheiden.”®® Auch die digitalen Praktiken der Bri-
colage beziehen ihr soziokulturelles Potenzial nicht allein aus der Transfor-
mation von Zeichen in andere diskursive Umgebungen, sondern ebenso aus
deren Darstellung und Rekombination in neuen technisch-medialen Umge-
bungen und unter veranderten medienhistorischen Bedingungen. Medien-
grenzen stellen dabei keine hermetischen Trennungen dar, sondern sind im
Anschluss an Rajewsky als «Grenzzonen» zwischen Medien zu denken, aus
deren unklarer Beschaffenheit sich spezifische Handlungsmoglichkeiten er-
geben. Rajewsky spricht von «enabling structures, as spaces in which we can
test and experiment with a plethora of different strategies».*” Diesem Argu-
ment folgend erscheint der Zusammenhang von Intermedialitit und Trans-
kulturalitit evident, insofern er sowohl auf die Ebene der Praktiken (der Bild-
gestaltung) wie auf die aus der Bricolage hervorgegangenen Zeichenensembles
und Bedeutungskonstruktionen verweist. Die hat auch methodologisch Kon-
sequenzen, insofern der Umgang mit unterschiedlichen Medienformaten wie
Musik, Fotografie, Video etc. nicht entlang technischer Merkmale und
medienhistorischer und mediensoziologischer Differenzierungen analytisch
enggefiihrt werden kann, sondern auf die Uberlagerungen, Uberginge und

256 Vgl. Reck 2007a, S. 178.

257 Irina Rajewsky: Border Talks. The Problematic Status of Media Borders in the Current
Debate about Intermediality, in: Lars Ellestrom (Hg.): Media Borders, Multimodality
and Intermediality. Basingstoke 2010, S. 51-68, hier S. 65.
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Durchdringungen fokussiert, die sich im intermedialen «doing» ergeben. Im
offenen Spiel mit Symbolen und Bedeutungen verweisen die digitalen Insze-
nierungen von Ethnizitit denn auch weniger auf einen Modus «kultureller
Vergemeinschaftung» als auf eine fiir wechselnde sub-, national-, konsum-
und populdrkulturelle Praktiken des Bezugnehmens geoffnete soziokulturelle
Situation jugendkultureller Kommunikation und Selbstnarration.



3  Aneignung nationaler Symbole

Die bisherigen Ausfithrungen haben verdeutlicht, wie das postmigran-
tische doing ethnicity vor dem Hintergrund gesellschaftspolitischer Diskurse
um die Migration aus der Balkanregion und den damit verbundenen Zuschrei-
bungen des Balkanischen interpretiert werden kann. Ausgehend von empiri-
schen Fallbeispielen wurde weiter diskutiert, wie die Moglichkeiten digitaler
ICT- und Kameratechnik im Alltag genutzt werden, um an verschiedenen all-
tags-, jugend- und populdrkulturellen Kontexten teilzuhaben und diese im
intermedialen «doing» aktiv aufeinander zu beziehen. Es wurde argumentiert,
dass aus der Verbindung postmigrantischer Alltagskultur und technisch-
medialer Entgrenzung spezifische (asthetische) Formen der inter- und trans-
kulturellen Bezugnahmen hervorgehen. Der Fokus des vorliegenden Kapitels
liegt nun auf dem Umgang mit nationalen Symbolen und Narrativen. Konkret
geht es um die intermedialen Praktiken, durch welche die Jugendlichen Sym-
bole und Bedeutungen aus den nationalen (und nationalistischen) Diskursen
der postjugoslawischen Staaten aneignen, recodieren und als narrative Res-
source produktiv machen. Die Analyse erfolgt zum einen hinsichtlich der ge-
waltformigen Desintegration der Republik Jugoslawien in den 1990er-Jahren
und der damit verbundenen identitétspolitischen Diskurse und Imaginatio-
nen. Zum anderen legt das Kapitel einen Schwerpunkt auf die Frage, wie natio-
nale Symbole und Erzdhlungen im digitalen «encoding» und «decoding» mit
Inhalten und Asthetiken aus den Jugend- und Populirkulturen iiberformt und
kommunikativ anschlussfihig gemacht werden. Diskutiert wird dabei auch,
inwiefern hegemoniale Konzepte von «Kultur» und «Identitit» aktualisiert
und reproduziert oder aber unterminiert werden. Den zentralen Interpreta-
tionsrahmen dafiir bildet das kulturwissenschaftliche Konzept der Aneignung,
in welches zum Einstieg in dieses Kapitel eingefiihrt wird.

«Textual poaching» im digitalen Zeitalter

Die Représentation nationaler Zugehdorigkeit im Alltag ist ein Phino-
men von globaler Reichweite. Michael Billig hat gezeigt, wie «nationale Iden-
titdten» in Alltagsroutinen Eingang finden und durch diese reproduziert wer-
den, zum Beispiel im alltaglichen Sprachgebrauch oder in der Beflaggung von
Gebduden.® Billig unterscheidet die Verwendung nationaler Symbole und

258 Michael Billig: Banal Nationalism. London 1995.
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Narrative in einen alltdglichen «banal nationalism» und einen expliziten «hot
nationalism». Wihrend die erste Form veralltdglicht ist und sich durch ihren
routinierten Gebrauch oft unter der Aufmerksamkeitsschwelle bewegt, findet
die zweite Form Verwendung, um den offenen Nationalismus der «anderen»
zu benennen und als «extraordinary, politically charged and emotionally dri-
ven» darzustellen.”® Mit Blick auf die komplexen Dynamiken des post-
migrantischen doing ethnicity interessieren jedoch weniger paradigmatische
Unterscheidungen als die Wechselwirkungen, die sich zwischen unterschied-
lichen Auspridgungen nationaler Diskurse und nationalistischer Routinen
sowie dariiber hinaus zwischen den Kontexten von Jugendkultur und Populdr-
kultur ergeben.”® Unter Bezugnahme auf das kulturwissenschaftliche Kon-
zept der Aneignung wird im Folgenden gezeigt, wie hegemonial konnotierte
Symbole und Medieninhalte aus nationalen und populédrkulturellen Diskur-
sen in den Alltag iibertragen werden und wie die Jugendlichen daraus Poten-
ziale fiir ihre soziale Positionierung ableiten.

Der wissenschaftliche Diskurs zur kreativen Aneignung von (massen)
medial vermittelten Inhalten wurde wesentlich durch die britischen Cultural
Studies geprégt, insbesondere durch John Fiskes einflussreiche Studie zur
«Television Culture».*®' Fiske beschreibt darin den Konsum von Medien als
eine Moglichkeit, bestehende Medieninhalte durch deren Konsum und Trans-
formation fiir eigene Ziele produktiv zu machen, zum Beispiel indem «soziale
Rollendefinitionen, Identitdtsmuster oder Normalitatserwartungen subversiv
unterlaufen, parodiert oder abgelehnt werden».? Fiske verweist dafiir auf die
Polysemie der im Fernsehen vermittelten Inhalte, die er als grundlegend dafiir
bezeichnet, dass das Fernsehen als populdres Medium funktionieren kann.*?

259 Ebd, S. 44.

260 Angesprochen ist damit auch eine grundlegende Kritik an Billigs einflussreichem Kon-
zept, wie sie unter anderem von Michael Skey formuliert wird. Skey kritisiert, dass Billigs
paradigmatische Unterscheidung zwischen einem «hot» und einem «banal nationalism»
nur ungeniigend in der Lage ist, den dynamischen Charakter alltdglicher Praktiken der
Konstruktion und Reproduktion «nationaler Identitit» zu fassen. Vgl. Michael Skey: The
National in Eeryday Life. A Critical Engagement with Michael Billig’s Thesis of Banal
Nationalism, in: The Sociological Review, 57/2 (2009), S. 331-346.

261 John Fiske: Television Culture. London 1987.

262 Rainer Winter: Widerstand im Netz. Zur Herausbildung einer transnationalen Offent-
lichkeit durch netzbasierte Kommunikation. Bielefeld 2010, S. 37.

263 Im Unterschied zu der von Umberto Eco beschriebenen Offenheit von Kunstwerken
bezieht das Fernsehen bei Fiske seine polysemischen Potenziale nicht durch die im
Werk angelegten offenen semiotischen Strukturen, sondern durch die Moéglichkeit,
den «Text» in Opposition zu den hegemonialen Bedeutungen zu lesen. Vgl. Umberto
Eco: Das offene Kunstwerk. Frankfurt am Main 1973. Ausfiihrlich zum Verhiltnis von
Fiske und Eco Rainer Winter: Die Kunst des Eigensinns. Cultural Studies als Kritik der
Macht. Weilerswist 2001, S. 181 f.



Was Fiske fiir das Medium Fernsehen feststellt, l4sst sich auch fiir andere Me-
dienformate und Programme behaupten, deren Inhalte von den jugendkultu-
rellen AkteurInnen angeeignet werden: Sie miissen «unaufgeloste Widersprii-
che» enthalten, damit die ZuschauerInnen in den rezipierten Medientexten
strukturelle Ahnlichkeiten mit den eigenen sozialen Beziehungen und der ei-
genen sozialen Identitit entdecken konnen.** Die Pluralitit und die Polysemie
der Medieninhalte machen den Rezipierenden ein Angebot, sich Medientexte
entsprechend ihrer jeweiligen Situation und Intention anzueignen und mit den
dominanten Bedeutungen kreativ umzugehen. Dies gilt ebenso fiir populér-
kulturelle Angebote wie fiir gesellschaftspolitische und nationale Diskurse, die
uber Massenmedien wie Film, Fernsehen oder die Kanile des Internets vermit-
telt werden. So beschreibt Rebekah Willet, wie jugendliche InternetnutzerIn-
nen zwar die ihnen angebotenen Bedeutungen annehmen, im Umgang mit
dem Medium aber auch neue Konsumkulturen hervorbringen:

Consumer citizens are individuals; they consume as a way of marking their
identity and form their identities in relation to what is on offer, but they also
resist and create new consumer cultures. We can see many examples online of
young people’s resistance to mainstream consumer culture, from culture
jamming products, such as mashups and ezines, to civic activism, to the
growing interest in alternative lifestyles.?*®

Die Idee der produktiven Aneignung von Medieninhalten orientiert sich we-
sentlich an den von Michel de Certeau beschriebenen «Aneignungsprakti-
ken», mittels deren KonsumentInnen die von ihnen konsumierten Produkte
erst mit Sinn belegen.?*® De Certeau beschreibt die Konsumierenden als «ver-
kannte Produzenten, Dichter ihrer eigenen Angelegenheiten» und als «Erfin-
der ihrer eigenen Wege durch den Dschungel der funktionalistischen Ratio-
nalititen», die sich die am Markt verfiigbaren Produkte aneignen, um
«differente Interessen und Wiinsche» gegeniiber den herrschenden Dispositi-
ven zu entwerfen. Dabei konnen die AkteurInnen durch die Art und Weise
des «Konsums» symbolische Differenzen herstellen, selbst wenn sie sich dus-

264 John Fiske: Fernsehen, Polysemie und Popularitit, in: Rainer Winter, Lothar Mikos
(Hg.): Die Fabrikation des Populiren. Der John Fiske-Reader. Bielefeld 2001, S. 85—
109, S. 87.

265 Rebekah Willett: Consumer Citizens Online. Structure, Agency, and Gender in Online
Participation, in: David Buckingham (Hg.): Youth, Identity, and Digital Media.
Cambridge (MA) 2008, S. 49-70, hier S. 55.

266 Michel de Certeau: Kunst des Handelns. Berlin 1988, S. 19. Zur Bedeutung von de Cer-
teau fiir die Birminghamer Cultural Studies am Centre for Contemporary Cultural
Studies vgl. Winter 2001, S. 197 f.
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serlich an ein System assimilieren.’” Dieses Argument ist zentral, um die ju-
gendkulturelle Verwendung nationaler Symbole nicht nur als eine Asthetisie-
rung nationaler Diskurse, sondern als einen Modus kreativer Aneignung und
symbolischer Uberformung zu analysieren. De Certeau spricht von der Lese-
tatigkeit (dem Konsum) als einer Form des «Wilderns», durch welches die
LeserInnen (die KonsumentInnen) die in ihrer Bedeutung grundsitzlich offe-
nen «Texte» hervorbringen und verandern:

Er [der Leser] erfindet in den Texten etwas anderes als das, was ihre Intention»
war. Er 16st sie von ihrem (verlorenen oder zufilligen) Ursprung. Er kombiniert
ihre Fragmente und schafft in dem Raum, der durch ihr Vermdgen, eine unendli-
che Vielzahl von Bedeutungen zu ermdglichen, gebildet wird, Un-Gewusstes.?®

Mit dem Konzept des «textual poaching» hat Henry Jenkins aus medienwis-
senschaftlicher Sicht die Theorie der Aneignung auf den jugendkulturellen
Umgang mit Medieninhalten bezogen.”® Im Unterschied zu de Certeau, bei
dem das Individuum im Zentrum steht, zeigt Jenkins an den US-amerikani-
schen Fankulturen der 1980er-Jahre auf, dass das «Wildern» von den Fans
gemeinsam und als Teil einer partizipativen Kultur erfolgt. Die Fans wiirden
dabei nicht bei einem «Text» verweilen, sondern eine Vielzahl von Medienan-
geboten konsumieren und aufeinander beziehen.”” In seiner Betrachtung
nimmt Jenkins quasi voraus, was sich spéter als charakteristisch fiir die digi-
talen Aneignungspraktiken im frithen 21. Jahrhundert zeigt — die Kombina-
tion verschiedener Medienangebote und Sinnhorizonte zu einer inhaltlichen
und asthetischen Bricolage. Anders als de Certeau, der das taktische Agieren
des Konsumenten als reaktives Handeln begreift, betont Jenkins die Moglich-
keit der aktiven Herstellung von Medieninhalten: «Fans actively assert their

267 De Certeau 1988, S. 14.

268 Ebd.,, S. 300.

269 Henry Jenkins: Textual Poachers. Television Fans and Participatory Culture. New York,
London 1992.

270 Von Andreas Hepp wird zu Recht kritisiert, dass in einer sozialpsychologischen Perspek-
tive «Aneignung» zumeist als ein der Rezeption nachgelagerter Vorgang beschrieben
wird, durch den Medieninhalte iibernommen und durch Folgekommunikation in den
Alltag integriert werden - etwa durch die narrative Einarbeitung in Gespréchen. Eine
solche zeitliche Differenzierung einer «Aneignungsphase» von einer «Kernphase» der
Rezeption suggeriere jedoch das Vorhandensein einer «eigentlichen» oder «objektiven»
Bedeutung, die sich die RezipientInnen im Nachhinein zu einem Teil einer alternativen
Bedeutungswelt machen. Dagegen argumentiert Hepp, dass bereits Lesen, Zuhéren oder
Zuschauen als Vorgiange der Auseinandersetzung mit der eigenen lebensweltlichen und
biografischen Lage zu verstehen sind, sich die Aneignung also bereits im Kontakt mit den
Medien vollzieht. Vgl. Andreas Hepp: Fernsehaneignung und Alltagsgespréiche. Fernseh-
nutzung aus der Perspektive der Cultural Studies. Opladen 1998, S. 23-31.



mastery over the mass-produced texts which provide the raw materials for
their own cultural productions and the basis for their social interactions.»*”*
Typischerweise entstehen dabei eigene «Fanmedien» wie Magazine («Fan-
zines»), Biicher oder Videoclips, die iiber eine eigene, zu anderen Jugendkul-
turen distinktive Asthetik verfiigen. Dass aus der partizipatorischen (und bis-
weilen kollektiven) Praxis der Produktion und Konsumation von
Medieninhalten innerhalb eines gemeinsamen jugendkulturellen Interpreta-
tionsrahmens eigene mediale Formen und Traditionen hervorgehen koén-
nen,”? zeigen auch die in diesem Buch prisentierten Fallbeispiele.

Kontext: Nationale Symbole im Alltag

In den postmigrantischen Jugend- und Alltagskulturen kommen natio-
nalen Symbolen verschiedene Funktionen zu: Sie markieren die Nationalitat
der Jugendlichen, verweisen auf deren ethnischen Hintergrund und werden
verwendet, um die «eigene Herkunftskultur» von den «Kulturen» der «ande-
ren» unterscheidbar zu machen. Zumeist implizit, teilweise aber auch explizit
referieren die Jugendlichen dabei auf die nationalen Diskurse der elterlichen
Herkun(ftsldnder, die oft in enger Beziehung zu der gewaltformigen Geschichte
der jugoslawischen Desintegration stehen. Dieser historische Kontext mar-
kiert einen wesentlichen Unterschied zu den modischen, individualisierten
Heimatbekundungen durch «Standard-Accessoires» und «Casual-Wear»*”
mit aufgedruckten Landesflaggen und anderen Symbolen nationaler Identi-
tat, die langst in einer globalisierten Konsumkultur aufgegangen sind. Im
medialisierten doing ethnicity erfolgt die Aneignung nationaler Symbole
hauptsachlich im Medium Bild - als fotografisches Motiv oder in Form grafi-
scher Elemente. Der mediale und materielle Charakter der représentierten
Objekte und Symbole ist dabei dusserst vielfiltig, was auch an den untersuch-
ten Fotografien sichtbar wurde: Das Spektrum der Artefakte, die, mit heraldi-
schen Symbolen und Landesfarben bedruckt oder beklebt, den Weg in den
jugendkulturellen Alltag und so ins Social Web gefunden haben, ist beinahe
grenzenlos. Dazu zdhlen alltdgliche Gebrauchsobjekte ebenso wie Objekte,
die aufgrund ihrer Originalitit die Aufmerksamkeit der User wecken. Media-
litat und Inhalt der dargestellten Objekte, Symbole und Situationen verweisen

271 Jenkins 1992, S. 23 f.

272 Ebd,, S. 44-47.

273 Thomas Hengartner: Die Mode mit dem Schweizer Kreuz. Vom Nationalemblem zum
Lifestyle-Logo, in: Elio Pellin, Elisabeth Ryter (Hg.): Weiss auf Rot. Das Schweizer
Kreuz zwischen nationaler Identitit und Corporate Identity. Ziirich 2004, S. 81-91,
hier S. 84.
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dabei nicht nur auf die unterschiedlichen Anldsse und Absichten ihrer Entste-
hung, sondern auch auf die je spezifische kommunikative und thematische
Rahmung.

Entlang ihrer Motive lassen sich die Inszenierungen von und mit natio-
nalen Symbolen grob in drei Gruppen unterteilen, die wiederum auf verschie-
dene Modi der Aneignung verweisen: Objekte materieller Kultur (fotografische
und grafische Abbildungen von Objekten wie Kleidern, Gebrauchsgegenstinden
oder Landesflaggen), grafische Darstellungen (grafische, typografische und foto-
grafische Bildelemente) sowie Korperbilder (fotografische und filmische Darstel-
lungen von korperlich-performativen Inszenierungen nationaler Symbole, etwa
der Doppeladlergeste oder dem serbischen Dreifingergruss). Typischerweise
korrelieren diese Kategorien miteinander, ein Bild kann aufgrund seiner Inhalte
also mehreren Gruppen zugleich zugedacht werden. Dies ist auch ein Hinweis
darauf, dass analytische Kategorien vor dem Hintergrund technisch-medialer
und inhaltlicher Konvergenz notwendigerweise often gestaltet sein miissen.

Objekte materieller Kultur

Im globalen Strom der Billig- und Plastikgiiter gibt es kaum ein Objekt,
das nicht mit nationalen Symbolen versehen erhéltlich ist. Entsprechend ist
auch die Bandbreite der abfotografierten Objekte, die Eingang in das digitale
doing ethnicity finden: Das Spektrum reicht von Feuerzeugen iiber Schliissel-
anhidnger, Kaffeetassen bis hin zu Kunstnédgeln oder Badelatschen (Abb. 9).
Oft handelt es sich dabei um Gebrauchsobjekte, die von den Jugendlichen als
Erinnerungsstiicke wahrend der Reisen in die «<Heimat» erworben wurden.
Die Verwendung solcher Gebrauchsobjekte verankert die nationale Herkunft
der AkteurInnen in ihren alltiglichen Routinen und bietet zugleich Méglich-
keiten, die Alltage «hier» und «dort» imaginir miteinander zu verbinden.
Aufmerksambkeit generieren im Social Web jedoch weniger alltdgliche als aus-
gefallene Objekte wie die in Abbildung 10 dargestellte Spielkonsole und das
dazugehorende Steuerungselement («Gamepad»), die mit dem albanischen
Wappen beklebt sind.

Viele solche Objekte konnen in der Schweiz, in Deutschland oder
Osterreich erworben werden, zumeist iiber einschligige Webshops, etwa den
im Kanton Thurgau angesiedelten Shop BUFU DM, dessen Produktepalette
sich explizit an in der Schweiz lebende Kaufer aus den Landern und Regionen
des ehemaligen Jugoslawiens richtet.””* Das Akronym «BUFU» steht fiir «bei
Uslender fur Uslender» (dt.: «von Auslidndern, fiir Auslinder»). Es referiert

274 Mittlerweile ist der Onlineshop nicht mehr erreichbar (Stand: 1. 6. 2016).



Abb. 9, 10: National codierte Alltagsobjekte.

auf die in den 1990er-Jahren in den USA gegriindete Hip-Hop-Kleidermarke
«FUBU». Deren Name wiederum ist zuriickzufiihren auf den Slogan «for us
by us», mit dem die Solidaritit innerhalb der (schwarzen) Hip-Hop-Szene an-
gerufen (und auch monetarisiert) wurde. Angeboten werden im Webshop
von BUFU DM unter anderem Handyhiillen, Baseballcaps, T-Shirts, Schmuck-
anhinger oder auch die besagten Spielkonsolen im Landesflaggendesign. An
den Webshop angegliedert sind zudem eine Facebook-Seite und ein Blog, auf
dem balkanbezogene Themen mit witzigen Bildern dargestellt und verhandelt
werden.”> Die Betreiber der Seite, die sich kosmopolitisch als «aus Tetovo,
Sarajevo, Marroko und Shanghai im moment» bezeichnen, appellieren an die
Solidaritat zwischen «Auslandern» und locken KundInnen mit dem Verspre-
chen, mit einem Teil des Erloses gemeinniitzige Projekte in Bosnien und im
Kosovo zu unterstiitzen:

BUFU DM ist bei Uslender fiir Uslender, also auch wenn ihr Auslidnder seit, bei
Uns fiir Uns, und das ist das Motto, wir werden von unserem Erlos auch unsere
Heimaten nicht vergessen und so viel wie moglich unsere Leute zu Hause
unterstiitzen wo sie es am nétigsten haben und wie wir es am besten finden. Im
Sommer werden wir hier ein update finden mit welchen stiftungen wir was
erreicht haben in Bosnien und Kosovo anfangs.?”

275 Detailliert zu solchen balkanorientierten Websites und den mit ihnen verbundenen
Praktiken des doing ethnicity vgl. Kapitel 5.
276 Uber BUFU DM, www.bufudm.com (2016).
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Abb. 11: Nationale Symbole als Lifestyle-
Accessoires.

Neben Gebrauchsobjekten bilden Schmuckstiicke mit nationaler oder religio-
ser Bedeutung einen zweiten Schwerpunkt unter den fotografisch dokumen-
tierten und im Social Web publizierten Artefakten. Das vermutlich am meisten
verbreitete Bildmotiv sind Halsketten mit Anhdngern, deren Formen auf die
Religion oder den nationalen Hintergrund der AkteurInnen verweisen. Beliebt
sind insbesondere orthodoxe und katholische Kreuze (bei Serben respektive
Kroaten), der albanische Doppeladler oder auch Anhinger, deren Form den
Umrissen des jeweiligen Landes entsprechen (Abb. 11). Dayan schligt vor, die
mit solchen Medien verbundenen (religiosen, familidren etc.) Praktiken nicht
als traditionell, sondern als «neotraditionell» zu bezeichnen, insofern sie dazu
beitragen, Vorstellungen einer vergangenen «Volkskultur» («folk culture») in
der migrantischen Gegenwart zu rekonstruieren.”” Dass die Funktion solcher
Objekte zugleich in der Selbstauszeichnung und sozialen Positionierung liegt
wie in der Konstruktion von Ethnizitit, trifft besonders auf Lifestyle- Acces-
soires wie die beschriebenen Schmuckstiicke zu, ist aber typisch fiir viele Ob-
jekte materieller Kultur, die auf Religion oder nationale Herkunft verweisen.
Das erneute Erstarken von Religiositit im Zusammenhang mit der
Konstruktion nationaler Identitit ist ein Phinomen von globaler Reichweite.
Es gibt aber auch eine balkanspezifische Sicht auf den Zusammenhang von
Religion und Ethnizitit, insofern Religionszugehorigkeit eine wichtige Rolle
tiir die identitétspolitische Mobilisierung vor, wahrend und nach der Desinte-
gration Jugoslawiens gespielt hat (und noch immer spielt). Milesa Stefanovi¢-

277 Dayan 1999, S. 22. Vgl. auch S. 54 f. in diesem Buch.



Banovi¢ hat am Beispiel Serbiens gezeigt, wie das Wiedererwachen von Natio-
nalismus und Religiositit in den jugoslawischen Nachfolgestaaten einherging
mit der Popularisierung der offentlichen Darstellung von Religiositit und
einer eigentlichen «Hyper-Produktion» von Artefakten mit religiosen Sym-
bolen und Ikonografien — von Rosenkrinzen, Kreuzen und Schmuckstiicken
bis hin zu Servietten, Gldsern, Kiihlschrankmagneten usw.*”® Stefanovi¢-
Banovi¢ spricht von einem evidenten Zusammenhang zwischen dem verbrei-
teten Umgang mit religiosen Symbolen und der nationalen Popkultur in Ser-
bien. So wiirden sich ProtagonistInnen aus dem Showgeschift und dem Sport
bei 6ffentlichen Auftritten gerne mit religiosen Symbolen zeigen, womit sie
nicht nur einen Impact bei Jugendlichen, sondern auch beziiglich des allge-
meinen religiésen Klimas des Landes erzielen wiirden.?”

Dass die Grenzen visueller und materieller Kultur in der Alltagskom-
munikation fliessend sind, verdeutlichen weitere Beispiele aus dem digitalen
doing ethnicity. Exemplarisch dafiir stehen die im Social Web veréftentlichten
Fotografien von Tétowierungen, die Objekte mit religidser oder nationaler
Bedeutung darstellen. Verbreitet sind Darstellungen von Flaggen oder Wap-
penschildern, aber auch religiése Artefakte mit hohem Symbolgehalt wie ka-
tholische und serbisch-orthodoxe Kreuze oder Rosenkrinze. Manche dieser
Darstellungen werden zusitzlich von patriotischen Texten, Darstellungen
historischer Objekte (zum Beispiel Sdbeln oder Schildern) oder mythologi-
schen Figuren aus den nationalen Diskursen erganzt. Abbildung 12 ist dafiir
ein typisches Beispiel, das zugleich auch auf die Einbindung solcher Darstel-
lungen in die Onlinekommunikation verweist. Die Fotografie stammt von der
Facebook-Seite «Serben bringen Gliick, bre» und zeigt eine Tatowierung des
serbischen Wappens, die sich iiber die Riickenpartie erstreckt. Die Reprasen-
tation von Doppeladler und Krone wird ergdnzt durch eine Banderole, auf
welcher in kyrillischer Schrift «SRBIJA» geschrieben steht.

Viele der zu dem Bild verfassten Kommentare nehmen die Fotografie
zum Anlass, um ihre eigenen Vorstellungen und Erfahrungen beziiglich der
Darstellung patriotischer Gefiihle einzubringen, aber auch um sich grund-
satzlich zum Medium der Tatowierung zu dussern. So schreibt ein User, man
solle «stolz im herzen sein und nicht auf der haut», wihrend eine junge Frau
die Tatowierung zwar «Schon fiirs auge» findet, aber selbst «nur so ein kleines
an der schulter oder so» machen wiirde.”® Andere UserInnen nutzen die

278 Milesa Stefanovi¢-Banovi¢: Material Culture as a Source of Orthodox Christian Identity
in Serbia at the End of the 20th and the Beginning of the 21st Century, in: Ethnologia
Balkanica, 16 (2012), S. 209-224, hier S. 211.

279 Ebd, S.212.

280 Serben bringen Gliick, bre, www.facebook.com (2013).
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Abb. 12, 13: Tatowierungen als Gegenstand der Onlinekommunikation.

Gelegenheit, um Bilder ihrer eigenen Tédtowierungen zu zeigen und zur Dis-
kussion zu stellen. So vergleicht ein User den «Srbija»-Schriftzug auf seinem
eigenen Nacken mit dem Bild der titowierten Riickenpartie mit den Worten
«Da kann ich mit meinem einpacken»®' (Abb. 13).

Die mediale Transformation von Objekten materieller Kultur in grafi-
sche Darstellungen (wozu auch Tatowierungen gerechnet werden kdnnen)
begegnet in einem weiteren Bildtyp, der auf ethnoorientierten Facebook-
Seiten regelmissig, wenn auch in quantitativ geringer Anzahl zu finden ist: Es
handelt sich dabei um Fotografien von Zeichnungen, auf denen nationale und
religiése Symbole dargestellt sind. Zu sehen sind auf diesen wohl im Schulun-
terricht entstandenen Zeichnungen die Landesflagge des Herkunftslandes, oft
im Verbund mit den Flaggen anderer Balkanstaaten. Teilweise haben die Kin-
der und Jugendlichen die nationalen Ikonografien durch religiose Symbole
erganzt, zum Beispiel durch zeichnerische Darstellungen von katholischen
oder serbisch-orthodoxen Kreuzen. Ein besonderes Beispiel dafiir ist eine
Fotografie, auf der die Zeichnung eines orthodoxen Kreuzes in Kombination
mit einer zum serbischen Dreifingergruss erhobenen Hand zu sehen ist.*?

281 Ebd.

282 Der serbische Dreifingergruss, oft auch als «serbischer Gruss» bezeichnet, referiert ur-
spriinglich auf die in der serbisch-orthodoxen Kirche bedeutsame Dreifaltigkeit. Der
gegenwiartige Gebrauch hat sich von dieser engen religiosen Bindung jedoch weitge-
hend gelst und wird heute allgemeiner als Symbol fiir Serbien gebraucht. Uber den
(post)jugoslawischen Kontext hinaus bekannt wurde die Geste durch die mediale
Selbstinszenierung von serbischen Paramilitdrs wahrend der Jugoslawienkriege.



Abb. 14, 15: Zeichnen und Dekorieren: Dokumentation kreativer
Féhigkeiten.

Ausgemalt sind das Objekt und die Kérperdarstellung in den serbischen Lan-
desfarben rot, blau und weiss (Abb. 14). Die Besonderheit des Bildes liegt je-
doch weniger in den dargestellten Objekten und Korperpraktiken als in der
mehrfachen Verkoppelung visueller und materieller Kultur: Fiir die fotografi-
sche Dokumentation ihrer Zeichnung hat die Autorin des Bildes einen zu-
sdtzlichen Bedeutungstriger auf das Papier gelegt, einen silbernen Schmuck-
anhinger in Form des serbischen Wappens. Im Medium der Fotografie
werden letztlich also die verschiedenen Materialititen und Medialitdten von
Zeichnung und Schmuckstiick reprisentiert und im digitalen Modus fiir den
kommunikativen Gebrauch zugénglich gemacht. Die digitale Fotografie fun-
giert dabei einerseits als Medium der personlichen Dokumentation und Erin-
nerung. Andererseits ermoglicht es die Transformation ins Medium Fotogra-
fie, die Zeichnung in die digitale ICT-Kommunikation einzuspeisen und mit
einem erweiterten Personenkreis zu teilen. Zugleich dient die Fotografie der
sozialen Positionierung: Die junge Frau kann nicht nur zeigen, wer sie ist
(Serbin) und was sie kann (zeichnen), sondern auch was sie besitzt (das
Schmuckstiick).

Aufgrund ihrer ausgeprigten Objektsqualititen ebenfalls zum Bereich
der materiellen Kultur gerechnet werden kénnen die besonderen Artefakte,
die in einem letzten Bildtyp dokumentiert sind: Es handelt sich um Torten,
die aufwendig in den Farben und mit Symbolen des jeweiligen Balkanstaats
verziert sind und die zu besonderen Anldssen wie Familienfesten, Hochzeiten
oder Feiertagen hergestellt werden (Abb. 15). Auf Facebook-Seiten wie «Ich
liebe den Balkan», aber auch auf ethnonationalen Plattformen begegnen
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Bilder solcher Torten in unterschiedlichen Gréssen und Formen, wenn sich
auch allein {iber eine Ethnografie der Onlinekommunikation kaum feststellen
lsst, ob die kulinarischen Objekte in Migrationskontexten oder in den Balk-
anstaaten hergestellt wurden. Die Torten und ihre fotografische Dokumenta-
tion mogen kurios sein, sie sind aber auch ein anschauliches Beispiel datfiir,
wie sich das von Andreas Reckwitz beschriebene Kreativitatsdispositiv in ver-
schiedenen gesellschaftlichen Bereichen und soziokulturellen Situationen
entfalten kann. Das Kreativitatsdispositiv verbindet unterschiedliche Prakti-
ken und Fihigkeiten (Backen, Fotografieren), diskursive Felder (Nationalis-
mus, Kulinarik, Jugendkultur) und mediale Qualititen (Bild, Torte, Symbole)
im Register des Asthetischen und macht sie anschlussfihig fiir die Kommuni-
kation im Social Web.

Das Echo der jugoslawischen Desintegration

Die Aneignung von grafischen Symbolen und den mit diesen verbun-
denen Bedeutungen und Narrativen umfasst Darstellungen aus verschiede-
nen diskursiven Zusammenhangen wie auch von unterschiedlicher Mediali-
tat. Oft werden dazu bereits in digitaler Form vorhandene und im WWW
zirkulierende Symbole mit anderen, zum Teil eigenen (grafischen oder foto-
grafischen) Darstellungen zu einer neuen Aussage kombiniert. Die nachfol-
genden Ausfithrungen beziehen sich auf einen Modus der Aneignung, durch
welchen nationale (und bisweilen nationalistische) Symbole und Bedeutun-
gen aus den Diskursen der westlichen Balkanstaaten mit populdrkulturellen
Motiven kombiniert werden.”® Die Signifikanz nationaler und nationalisti-
scher Symbole und Narrative im postmigrantischen doing ethnicity steht in
direkter Relation zu der gewaltférmigen Desintegration Jugoslawiens. Die
politischen und gesellschaftlichen Diskurse der jugoslawischen Nachfolge-
staaten sind durchzogen von ethnonationalistischen Ideen und kulturalisti-
schen Tendenzen. Die Nationenbildung im siidostlichen Europa war durch-
gehend mit der Propagierung identitétsstiftender Mythen und Legenden
verbunden, die das «Fundament des neuen Gemeinschaftsbewusstseins» bil-
deten.” Bis heute wird von den an den Jugoslawienkriegen®” beteiligten Par-

283 Offenkundignationalistischausgerichtete Facebook-Seiten und Benutzerprofilewurden
in der vorgelegten Studie nur peripher untersucht. Allerdings hat sich gezeigt, dass im
postmigrantischen doing ethnicity oft nur eine geringe Trennscharfe zwischen den all-
taglichen, jugendkulturellen Kontexten und nationalistischen Diskursen besteht.

284 Holm Sundhaussen: Ethnonationalismus in Aktion: Bemerkungen zum Ende Jugoslawi-
ens, in: Geschichte und Gesellschaft, 20/3 (1994), S. 402-423, hier S. 411.

285 Gemeint sind damit der slowenisch-jugoslawische Zehntagekrieg (1991), der Kroatien-
krieg (1991-1995), der Bosnienkrieg (1992-1995), der Krieg im Kosovo (1998/99)



teien ein Verstindnis der Nation als «kulturell-objektives» Gebilde bemiiht,
das bis weit in die Vergangenheit zuriickprojiziert wird**¢ und dessen Mythen
und Narrative auch von im restlichen Europa lebenden MigrantInnen und
deren Kindern aufrechterhalten wird. Stuart Hall folgend, lassen sich fiinf As-
pekte benennen, die zentral fir die Narration, Konstruktion und Représenta-
tion nationalkultureller Identitét sind:

- die Erzdhlung der Nation in Nationalgeschichte, Literatur und Alltags-
kultur, die einen «Zusammenhang von Geschichten, Vorstellungen,
Landschaften, Szenarien, geschichtlichen Ereignissen, nationalen
Symbolen und Ritualen» konstruiert, welcher die geteilten Erfahrun-
gen und Sorgen, Triumphe und Niederlagen reprisentiert, die einer
Nation Bedeutung verleihen;*

- die Betonung der Urspriinge, Kontinuitdit, Tradition und Zeitlosigkeit
einer Nation und eines nationalen Charakters, der «von allen Wechsel-
fallen der Geschichte unverdndert erhalten» bleibt;**

- die von Eric Hobsbawm und Terence Ranger als Erfindung der Tradi-
tion bezeichnete Strategie der Herstellung eines Zusammenhangs von
Praktiken, Ritualen und Symbolen, mit denen «sichere Werte und Ver-
haltensnormen eingeprigt werden sollen, was automatisch eine Konti-
nuitdt mit einer passenden historischen Vergangenheit bedeutet»;?*

- ein Griindungsmythos, der «den Ursprung der Nation, des Volkes und
seines Nationalcharakters so frith ansetzt, dass er sich im Nebel nicht
der «realen>», aber der «mystischen» Zeit verliert*® sowie

- die Idee eines reinen, urspriinglichen Volkes.*"

In unterschiedlich expliziter Form begegnen solche Aspekte «nationaler Iden-
titdt» auch im postmigrantischen doing ethnicity. Wie stark nationalistische
Bedeutungen von den jugendlichen MedienproduzentInnen intendiert sind,
bleibt jedoch in vielen Fillen offen. Oft verweist der unreflektierte Umgang
mit nationalen respektive nationalistischen Mythen und Symbolen eher auf
eine Praxis der Aneignung, die mehr gepragt ist durch die adoleszente Lust
am Spiel mit eindeutigen, provokativen und in ihrer historischen Dimension

sowie der albanische Aufstand in Mazedonien (2001). Aufgearbeitet sind die Ereig-
nisse unter anderem in Dunja Melcic (Hg.): Der Jugoslawien-Krieg. Handbuch zu
Vorgeschichte, Verlauf und Konsequenzen. Wiesbaden 2007.

286 Sundhaussen 1994, S. 411.

287 Hall 1999, S. 417.

288 Ebd., S.417f.

289 Eric Hobsbawm, Terence Ranger: The Invention of Tradition. Cambridge, New York
1983, S. 1, zitiert nach Hall 1999, S. 418.

290 Hall 1999, S. 418.

291 Ebd.
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«krassen» Symbolen als durch eine bewusste politische Haltung. Es wiirde da-
rum zu kurz greifen, nationalistische Tendenzen im postmigrantischen doing
ethnicity primér als eine Form von «Nationalismus aus der Ferne» zu inter-
pretieren, wie dies Benedict Andersons Konzept des «long distance nationa-
lism» nahelegen wiirde.?> Hinzu kommt, dass die Jugendlichen, anders als
ihre direkt oder indirekt betroffenen Eltern und Verwandten, aufgrund ihres
Alters die traumatische Desintegration Jugoslawiens nicht selbst miterlebt ha-
ben. Zugleich sind sie durch die Diskurse der Herkunftslinder und die Bio-
grafien ihrer Eltern, aber auch durch die Omniprisenz der «Jugoslawien-
kriege» in den kulturalistischen Debatten um die «kulturelle Identitidt» von
MigrantInnen aus den Balkanstaaten angehalten, sich zu den Ereignissen der
1990er-Jahre zu verhalten. Im Anschluss an Marianne Hirsch kann die Be-
zugnahme der Jugendlichen auf nationalistische Diskurse auch als Reaktion
auf eine postmemoriale Erfahrung der «Jugoslawienkriege» interpretiert wer-
den. Hirsch beschreibt mit dem Begriff «postmemory» fiir die jiidische Erfah-
rung des Holocaust, wie sich die Nachfolgegenerationen zu den personlichen,
kollektiven und kulturellen Traumata verhalten, die der dlteren Generation
widerfahren sind.** Diese Erfahrungen werden vermittelt und erinnert durch
eine Assemblage aus oft anekdotischen oder nur rudimentéren Erzahlungen,
Bildern und Verhaltensweisen, mit denen die Nachfolgegeneration auf-
wiachst.?®* Das in den kulturwissenschaftlichen Diskursen der 1990er-Jahre
vielfach strapazierte Prifix «post» verwendet Hirsch, um auf die komplexe
Dynamik von Kontinuitdt und Briichen in der intergenerationalen Erinne-
rungskultur hinzuweisen:

The «post» in «postmemory» signals more than a temporal delay and more than
alocation in an aftermath. [...] it reflects an uneasy oscillation between
continuity and rupture. And yet postmemory is not a movement, method, or
idea; I see it, rather, as a structure of inter- and trans-generational transmission
of traumatic knowledge and experience.?

292 Benedict Anderson: Long-distance Nationalism. World Capitalism and the Rise of
Identity Politics. Amsterdam 1992.

293 Das Konzept wurde von Hirsch vorgestellt in einem Artikel zu Art Spiegelmans «Maus»,
vgl. Marianne Hirsch: Family Pictures. Maus, Mourning, and Post-Memory, in:
Discourse, 15/2 (1992/93), S. 3-29. Zum «postmemory» als Analyserahmen im Kon-
text postsozialistischer Jugend- respektive Subkulturen und deren Reprasentation im
Film vgl. Dijana Jelaca: Youth after Yugoslavia: Subcultures and Phantom Pain, in:
Studies in Eastern European Cinema, 5/2 (2014), S. 139-154 (1. 6. 2017).

294 Vgl. dazu die Definition von Hirsch auf der Website www.postmemory.net (2016).

295 Marianne Hirsch: The Generation of Postmemory, in: Poetics Today, 29/1 (2008),
S.103-128, S. 106.


www.postmemory.net

Der Sitz des Nationalen im postmigrantischen doing ethnicity ist also ein
komplexes Phidnomen, dessen Untersuchung unterschiedliche theoretische,
ethnografische und analytische Zuginge ermdéglicht, dies aber auch benétigt.
So oder so bleiben die direkten und indirekten Bezugnahmen der Jugendli-
chen auf die Ereignisse der 1990er-Jahre widerspriichlich, ambivalent und
bestimmt durch ihre situative Kontextualisierung, wie die nachfolgenden
Fallbeispiele zeigen.

Popularkulturelle Uberformung

Populirkulturelle Uberformungen nationaler und nationalistischer
Diskurse begegnen im digitalen doing ethnicity auf unterschiedliche Art und
Weise. Gemeinsam ist den im Social Web erhobenen Fillen, dass Symbole
und Bedeutungen aus den Kontexten der Jugend- und der Populérkultur so-
wie aus nationalen Diskursen so arrangiert sind, dass daraus kleine Erzih-
lungen entstehen. Ein erstes Fallbeispiel basiert auf einem Portrat des ehe-
maligen Prdsidenten der Serbischen Republik Slobodan Milosevi¢. Das
urspriingliche Portrétbild wurde zum einen mit kartografischen Darstellun-
gen kombiniert, die Serbien in verschiedenen historischen Phasen zeigen
und welche die territorialen Einbussen des Landes illustrieren. Zum anderen
wurden die Karten in ein chronologisches Verhiltnis mit Abbildungen un-
terschiedlicher Mobiltelefone des Herstellers Nokia gesetzt. Im Zentrum des
Bildes ist zudem prominent der Text «SERBIA is like NOKIA. Every time is
smaller & smaller» geschrieben, gesetzt in der Typografie des finnischen
Technologieunternehmens (Abb. 16). Das Bild thematisiert den Zerfall der
serbischen Einflussgebiete seit Ende der 1990er-Jahre, indem es diesen mit
der technischen Entwicklung von Mobiltelefonen hin zu immer kleineren
und kompakteren Geriten vergleicht. In Analogie zum technischen Fort-
schritt wird der Verlust von Einfluss und Territorium der Serben wihrend
der Ara Milosevi¢ quasi als zivilisatorischer Fortschritt interpretiert. Die be-
sondere Bedeutung der Persiflage erschliesst sich jedoch nur im Wissen iiber
den serbischen Ausspruch «Srbija do Tokija» (dt.: «Serbien bis Tokio»), der
zu Beginn der 1990er-Jahre Eingang in die serbische Alltagskultur gefunden
hat: 1991 gewann der serbische Fussballklub Roter Stern Belgrad den Welt-
pokal im Olympiastadion von Tokio. Der urspriinglich in der Fussball-
fanszene populére Slogan wurde in der Folge zum Kampfspruch in nationa-
listischen Zusammenhingen und ethnischen Konflikten, in welchen der
organisierten Fussballfanszene eine nicht unwesentliche Rolle zukam. Jour-
nalistische Quellen berichten von «Srbija do Tokija»-Graffitis, die an zer-
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Abb. 16, 17: Populérkulturelle Uberformungen: Nokia Handys, Hello Kitty.

storte Hauser im Kosovo gesprayt wurden.”® Der auf dem Bild dargestellte
Text «SERBIA is like NOKIA» referiert auf die in kroatischen und albanischen
Kontexten populdre Verballhornung «Srbija ko Nokia» (dt.: «Serbien wie
Nokia»), womit auf die beschriebenen territorialen Verluste und Einbussen
an politischer Bedeutung angespielt wird.

Das Bild taucht im Social Web in verschiedenen Kontexten auf, primér
in der Kommunikation von kroatischen und albanischen UserInnen. Die na-
tionalistische Grundierung des Bildes geht dabei Hand in Hand mit seinem
Unterhaltungswert. Beispielhaft dafiir steht die Veré6ffentlichung im deutsch-
sprachigen bosnienforum.com, in welchem das Bild in einem Thread mit dem
Titel «lustige Bilder» verdffentlicht wurde, in welchem Scherzbilder mit Bal-
kanbezug unterschiedlichster Art gesammelt und kommentiert werden.?”’
Auf einen explizit politischen Zusammenhang verweist dagegen die Verof-
fentlichung des Bildes auf der Website balkanforum.info. In einem Thread mit
dem Titel «Koridor 92> ?? najvaznija i najveca operacija Vojske Republike
Srpske!» (dt.: «Koridor 92> wichtigste und grosste Operationen der Armee
der Republika Srpska!»)*® wurde das Bild von einem kroatischen User als vi-

296 CRISIS IN THE BALKANS: A MOTHER'S TALE; In Ruined Village, a Mother Lives
With Her Son’s Blood, www.nytimes.com (1999).

297 Lustige Bilder, www.bosnienforum.com (2011).

298 «Koridor 92» bezeichnet eine 1992 durchgefiihrte offensive Militdroperation der Armee
der Republika Srpska gegen die Armeen Kroatiens und der Féderation von Bosnien
und Herzegowina im Bosnienkrieg.


https://www.nytimes.com/1999/06/15/world/crisis-balkans-mother-s-tale-ruined-village-mother-lives-with-her-son-s-blood.html
https://www.nytimes.com/1999/06/15/world/crisis-balkans-mother-s-tale-ruined-village-mother-lives-with-her-son-s-blood.html
www.facebook.com/albaner.albania

sueller Kommentar zu einem Eintrag publiziert, in welchem ein serbischer
User mangelnde Durchschlagskraft der kroatischen Armee im kroatisch-
serbischen Krieg behauptet.?” Dieser politisch intendierte Gebrauch des Bil-
des zeigt exemplarisch, dass Bilder in inhaltlichen und sachbezogenen Dis-
kussionen nicht nur als Illustrationen zu sprachlichen Ausserungen eingesetzt
werden, sondern auch als eigenstdndige Kommentare zum Zeitgeschehen.
Beachtenswert an dem Beispiel ist die in postmigrantischen Kontexten ver-
breitete Praxis, serbische, kroatische oder albanische Ausspriiche in engli-
scher oder deutscher Sprache darzustellen und dadurch einem grosseren,
nichtmuttersprachlichen Publikum zuganglich zu machen.

Wie nationalistische Diskurse durch das Hinzufiigen einer popularkul-
turellen Bedeutungsebene ironisch tiberformt werden, lasst sich an weiteren
Fallbeispielen diskutieren. So findet sich in einer Usersignatur auf balkanfo-
rum.info die Fotografie einer kleinen Katze, tibertitelt mit dem Text: «Was
bringt dir dein nationaler Fanatismus, wenn dir der Niedlichkeitsfaktor
fehlt?» Der User bezieht sich dabei auf das virale Internetphdnomen lustiger
und niedlicher Katzenbilder («lolcats»), um Kritik an dem seiner Ansicht
nach iiberzeichneten Nationalismus im Social Web zu formulieren. Die ironi-
sche, populédrkulturell abgestiitzte Fundierung seiner Kritik bewahrt ihn da-
vor, zur Zielscheibe von Reaktionen aus nationalistischer Richtung zu wer-
den, wihrend er sich durch die Referenz auf das Phdnomen der Katzenbilder
zugleich als Kenner digitaler Kultur positionieren kann.**

Dass die dsthetische (symbolische) Verkniipfung nationalistischer und
popularkultureller Diskurse zu einer tatsdchlichen Kritik an identitatspoliti-
schen Konzepten von Ethnizitit und Nationalitat fithrt, lasst sich im unter-
suchten Feld jedoch selten beobachten. Eher geht damit ein Modus der Aktu-
alisierung von hegemonialen Bedeutungen einher, auch wenn dies nicht
unbedingt der Intention der Jugendlichen entspricht. Insbesondere in koso-
vo-albanischen Kontexten lassen sich Tendenzen zu einem bisweilen unbe-
darften Umgang mit historisch belasteten Symbolen und Diskursen feststel-
len, was sich etwa an der Omniprasenz des UCK-Logos in der digitalen
Alltagskommunikation festmachen lasst. Allerdings weisen solche auf den
ersten Blick eindeutigen nationalistischen Beispiele nicht in jedem Fall auf
einen expliziten Nationalismus hin oder lassen sich, mit Hirsch gesprochen,
als Aspekt postmemorialer Erfahrung des Kosovo-Kriegs interpretieren.
Viele dieser Reprisentationen kénnen (auch) als eingelassen in eine Form

299 «Koridor92»najvaznijainajvecaoperacija Vojske Republike Srpske!, wwwbalkanforum.
info (2009).

300 Zum Internetphdnomen der Katzenbilder vgl. Olia Lialina, Dragan Espenschied:
Digitale Folklore Reader. Stuttgart 2009, S. 29 f.
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von Fantum interpretiert werden, das letztlich auf so gut wie jedes Phdnomen
und jede Geschichte abheben kann, die in einem positiven Bezug zu Albanien
respektive dem Kosovo stehen.

Entsprechend vielfiltig sind denn auch die Bildinhalte und Symbole, mit
denen sich die Jugendlichen zu den nationalen Diskursen in Beziehung setzen.
Ein aufgrund seiner detailreichen Gestaltung, aber auch wegen seiner populér-
kulturellen Hinterlegung besonderes Beispiel stammt von der Facebook-Seite
«Gefillt mir weil ich Albaner bin». Es handelt sich um eine Fotografie, die einen
gestickten Aufnidher in Form eines militirischen Armelabzeichens zeigt
(ADbb. 17). Auf dem Aufnaher dargestellt ist eine Hello-Kitty-Figur, die ein Shirt
mit dem albanischen Wappen und auf dem Kopf eine Qeleshe trégt, die traditio-
nelle Kopfbedeckung albanischer Ménner. In der rechten Pfote halt die Katzen-
figur ein AK-47-Sturmgewehr, vor ihr liegen zwei Tellerminen am Boden. Den
Hintergrund der Darstellung bilden Strahlen in den Farben rosa und pink. Uber
der Katzendarstellung ist der Schriftzug mit den Worten «Hello Shippy» ange-
bracht. «Shippi» ist eine in der Schweiz sowohl bei Jugendlichen mit kosovari-
schem Hintergrund wie auch bei nichtalbanischen Jugendlichen geldufige Be-
zeichnung fiir Albaner («Shqipdar»). Dass das Wort «Shippi» dhnlich klingt wie
das Wort «Kitty», legt nahe, dass die Idee der visuellen Persiflage des UCK-
Kémpfers aus dem Wortspiel entstanden ist. Hello Kitty ist eine weltweit be-
kannte Marke, die auf einer fiktiven Figur in Katzengestalt griindet. Die Marke
ist im Besitz der japanischen Firma Saniro. Laut Firmenangaben sind mehr als
50000 Produkte der Marke erhaltlich, und dies in iiber siebzig Landern.**' Ein-
gebettet in den Horizont einer globalisierten Konsum- und Populdrkultur be-
gegnet Hello Kitty als Motiv von Deko-, Einrichtungs- und Gebrauchsgegen-
stinden, ebenso von Accessoires und Kleidungsstiicken.*> Im Unterschied zu
anderen an der Schwelle von Kindheit und Erwachsenendasein angesiedelten
Midchenfiguren, die global vermarktet werden (zum Beispiel die «Prinzessin
Lillyfee»), war Hello Kitty nie Teil einer eigenstindigen Erzdhlung, sondern
wurde genuin als dekoratives Element konzipiert.””* Das Fehlen von narrativen

301 Hello Kitty simplehuman Sensor Mirror, www.sanrio.com (2015).

302 Im jugendkulturellen Alltag hat Hello Kitty insbesondere auch als Motiv von weiblicher
Unterwische Eingang gefunden, womit die Niedlichkeit der Katze in ein Spannungs-
verhaltnis zur Sexualisierung des Korpers gesetzt wird. Dieser Modus ist aus dem in
Japan populdren Konzept Kawaii vertraut, mit dem eine Niedlichkeitsasthetik in
grossem Massstab Eingang in die japanische Gesellschaft gefunden hat.

303 Anna Six: «In Rosarot ist die Welt doch viel hitbscher!» Der Medienverbund bei «Prin-
zessin Lillifee» und «Hello Kitty» als Scharnier zwischen Erzdhlung und (weiblichem)
Konsumverhalten, in: Gina Weinkauff (Hg.): Kinder- und Jugendliteratur in Medien-
kontexten. Adaption - Hybridisierung — Intermedialitit - Konvergenz. Frankfurt am
Main 2014, S. 199-217, hier S. 205.


https://www.sanrio.com/pages/hello-kitty-simplehuman-sensor-mirror

Eigenschaften zum einen, die hohe Bekanntheit der Figur zum anderen schaf-
fen dabei vielfiltige Moglichkeiten, die Katzenfigur durch das Zutun von Sym-
bolen relativ «storungsfrei» zu recodieren und zum Bestandteil neuer, praktisch
beliebiger Erzdhlungen zu machen.

Die doppelte Parodie von Hello Kitty und UCK kdnnte prima vista als
Verballhornung der UCK-Miliz und des kosovarischen Unabhingigkeits-
kampfes verstanden werden. Ihr Ursprung liegt jedoch nachweislich im
schweizerisch-albanischen Kontext. Das Abzeichen wurde 2013 von einer
Gruppe von Schweizer SoldatInnen getragen, die alle einen albanischen Hin-
tergrund haben.’* Zwar ist die Verwendung solcher nach eigener Vorlage ge-
stalteter und tiber das Internet beschafften «fake badges» wahrend des Mili-
tardiensts nicht erlaubt. Es ist allerdings eine verbreitete Praxis, dass
Angehorige von Armee-Einheiten individualisierte Abzeichen anfertigen, um
sich als Gruppe darzustellen oder um ein Andenken an die gemeinsame
Dienstzeit zu haben. Thema solcher inoffizieller «fake badges» sind neben he-
raldischen Fantasiemotiven zumeist gemeinsame Interessen und Vorlieben
(zum Beispiel fiir einen Fussballklub) oder die geteilte lokale, kantonale oder
eben auch nationale Herkunft der SoldatInnen. Entsprechend seiner ethni-
schen Codierung wurden Fotografien des Abzeichens auf albanisch-orien-
tierten Internetforen und Facebook-Seiten geteilt und sorgten auf diesen fiir
beachtliche Resonanz. Auf der Plattform «Gefillt mir weil ich Albaner bin»
wurde die Fotografie in kurzer Zeit mehrere hundertmal «geliked» und mehr-
fach positiv kommentiert — auch von Ménnern, die sich gew6hnlich weniger
mit dem Hello-Kitty-Phdnomen auseinandersetzen. Der Grund dafiir ist die
hier neue nationalistische Codierung der Katzenfigur, durch welche die kon-
ventionalisierten, genderspezifischen Préferenzen der jungen Manner zumin-
dest temporir durchkreuzt werden. Anschaulich wird dies im Kommentar
des Users «Valmir Krasniqi», der spasseshalber dariiber risoniert, sich die
albanische Hello-Kitty-Variation trotz ihrer Konnotation als kindlicher und
weiblicher Kitsch auf seinen Bauch zu titowieren: «Hello Kitty ist dtzend aber
das wiird ich mir eiskalt auf mein ranzen dran machen hahah.»

Die Hello-Kitty-Parodie ist auch ein Beispiel dafiir, wie Medieninhalte
aus der globalen Populdrkultur durch ihre offenen Bedeutungsstrukturen
Publika aus unterschiedlichen alltagskulturellen Kontexten ansprechen koén-
nen. Entsprechend erfolgt die Aneignung solcher Inhalte oft nicht frei von
Widerspriichen und in der Uberschneidung unterschiedlicher Bedeutungs-

304 Eshandeltsich hierbei um dieselben SoldatInnen, die 2013 fiir ein gemeinsames Bild in
Uniform posiert und dabei mit den Hinden den albanischen Doppeladler geformt
haben, vgl. S. 103 £. in diesem Kapitel. Vgl. «Zug Shipi» ist nicht allein. Rekruten lieben
Fake-Badges, www.blick.ch (2017).
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horizonte. Explizit wird dies, wenn dasselbe popularkulturelle Motiv von Ak-
teurInnen unterschiedlicher ethnischer Orientierung zur Reprisentation
kultureller und ethnischer Differenz verwendet wird. Dies veranschaulicht
eine auf der Facebook-Seite «Serben bringen Gliick, bre» erhobene Montage,
mit der sich UserInnen {iber Albanien und Albaner lustig machen.’® Wie
beim Beispiel von Hello Kitty ist auch auf diesem Bild eine Kunstfigur aus der
globalen Populdrkultur dargestellt, nimlich «SpongeBob» (dt.: «Schwamm-
kopf»). SpongeBob ist eine US-amerikanische Trickfilmfigur, die sich auch im
deutschen Sprachraum grosser Beliebtheit erfreut. Seit 1999 erzihlt eine auf
dem Kinder- und Jugendsender Nickelodeon ausgestrahlte Serie von den Er-
lebnissen von SpongeBob und anderen Meerestieren, die unter Wasser in
einer Stadt namens Bikini Bottom leben. SpongeBob arbeitet in einem
Fast-Food-Restaurant, er gilt als etwas naiv, verfiigt aber tiber eine blithende
Fantasie. Um seine aussergewohnliche Vorstellungskraft geht es auch in dem
Facebook-Bild: Es zeigt einen Still aus der Episode «Der Film im Kopf» (2002),
in welcher SpongeBob aus seinen Hénden einen Regenbogen zaubert und
dazu die Worte spricht «mit ner Menge Fantasie». Der im Zusammenhang
mit SpongeBob bekannte Ausspruch ist Thema eines viralen Internetbildes
(eines sogenannten Meme),® das im Social Web weit verbreitet ist. Dabei
wird dem Satz «DU BRAUCHST DAFUR ABER NE MENGE FANTASIE» eine
jeweils unterschiedliche Aussage vorangestellt mit dem Ziel, diese im Reich
der Fantasie zu verorten. Im Falle des auf «Serben sind Uberall» erhobenen
Bildes wurde das Fantasiethema auf die Existenz eines souverdnen Albaniens
bezogen, sodass nun geschrieben steht: «<ES GIBT ALBANIEN. DU BRAUCHST
DAFUR ABER NE MENGE FANTASIE» (Abb. 18).

Der Produzent des Bildes hat dieses jedoch nicht auf einer auf die Ge-
staltung von «Memes» spezialisierten Website produziert,* sondern ein
bereits im WWW zirkulierendes, auf Kurdistan bezogenes «Meme» als Basis
genommen und mit einem neuen Text versehen. Dazu wurde lediglich das
Wort «<KURDISTAN» weiss {iberdeckt und mit dem Wort «Albanien» tiber-
schrieben (Abb. 19). Dass die nationalistische die populédrkulturelle Bedeu-
tungsebene iiberlagert und dass das Bild trotz (oder gerade wegen) seiner
populérkulturellen Pointe wenig Spielraum fiir (Selbst-)Ironie ldsst, verdeut-

305 DieBezeichnung «Albanien» wird im jugendkulturellen doing ethnicity oft synonym fiir
den Kosovo verwendet, sowohl von AlbanerInnen als auch von SerbInnen.

306 Zum isthetischen Konzept des Meme und dessen Verwendung im digitalen doing
ethnicity vgl. S. 163 f. in diesem Buch.

307 Aufspezialisierten Websites wie www.memegen.de oder memegenerator.net lassen sich
solche Bilder einfach herstellen. Allein auf dieser Site sind gegenwirtig {iber 7600 Ver-
sionen verfiigbar, die das «Fantasie»-Thema bei «SpongeBob» behandeln.



Abb. 18, 19: Kontextbezogene Aneignung: Comicfigur SpongeBob.

lichen die auf Facebook verfassten Kommentare zu dem Bild. So merkt eine
Userin kosovarischer Herkunft an, dass, wer «es nétig hat solche Bilder zu
posteny, sich hinterher nicht zu wundern brauche, «wieso so viele Nachrich-
ten von Albanern kommen». Angesprochen sind damit die zahlreichen und
oft gehissigen Kommentare und Gegenkommentare, die das politisch belas-
tete serbisch-albanische beziehungsweise serbisch-kosovarische Verhaltnis
thematisieren. Zudem darf die Verbreitung solcher, sowohl mit einer popu-
larkulturellen wie nationalistischen Bedeutungsebene belegten Bilder nicht
dariiber hinwegtduschen, dass sich im digitalen doing ethnicity auch Formen
der Aneignung beobachten lassen, die offen auf einen expliziten Ethnonatio-
nalismus referieren — und dies auch ausserhalb nationalistischer Onlinepro-
file und Facebook-Seiten. Insbesondere in den Galerien jiingerer UserInnen
finden sich zwischen «Selfies», Urlaubsfotografien und Spassbildern auch
Darstellungen, die sich explizit auf die nationalistischen Diskurse der elterli-
chen Herkunftslinder beziehen. Beobachten lésst sich dies insbesondere bei
Jugendlichen mit kroatischem, serbischem und kosovo-albanischem Hinter-
grund, weniger in Profilen von AkteurInnen aus Bosnien und Herzegowina,
Montenegro oder Mazedonien. Neben demografischen Griinden kann dies
damit begriindet werden, dass die nationalen Diskurse in Serbien, Kroatien
und dem Kosovo ein vergleichsweise breites und in der jeweiligen Alltags-
kultur etabliertes Angebot an nationalen Mythen, historischen Ereignissen
und Personlichkeiten offerieren, auf die sich die postmigrantischen Jugend-
lichen beziehen kénnen. Wiederkehrende Motive dieser Art sind etwa der
serbische Ritter Milo§ Obili¢ oder der albanische Mittelalterfiirst Georg Kas-
triota (aka Skanderbeg). Aber auch Ereignisse und Personlichkeiten des 20.
und 21. Jahrhunderts werden als Referenzen angerufen und in die jugend-
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kulturelle Tkonografien integriert, zum Beispiel der kroatische Ustascha-
Fithrer Ante Paveli¢, der serbische Nationalist und Tschetnik Dragoljub
«Draza» Mihailovi¢ und wiederkehrend die wahrend des Kosovokriegs akti-
ven UCK-Milizen.

«Schweizer Stars jubeln auf Albanisch»:3%
Nationale Symbole in der Offentlichkeit

Dass die Aneignung von Symbolen und Narrativen aus nationalen Dis-
kursen mit der Aushandlung symbolischer Bedeutungen verbunden ist, zeigt
sich insbesondere dort, wo das postmigrantische doing ethnicity von der
Offentlichkeit zur Kenntnis genommen wird.*® Nachzeichnen lassen sich
diese an den in der Schweiz gefithrten Diskussionen um die Doppeladler-
geste, mit welcher Jugendliche eine «Teilidentitdt» als ethnische Albaner per-
formieren und in der Offentlichkeit zur Darstellung bringen. Dabei wird
deutlich, wie gesellschaftspolitische, jugendkulturelle und nationale Diskurse
im jugendkulturellen «doing» situativ aufeinander bezogen werden und wie
die Wechselwirkung zwischen unterschiedlichen Offentlichkeiten und all-
tagskulturellen Feldern zur Uberschreitung tradierter Grenzen, Normen und
Praktiken fithren kann.*® Solche Prozesse kénnen als eine Form von Trans-
gression interpretiert werden, die sich, mit Michel de Certeau gesprochen, im
taktischen Spiel mit der Polysemie der Codes vollzieht.*"' In Anlehnung an
das von Gerhard Neumann und Rainer Warning fiir die Literaturwissenschaft
formulierte Konzept wird «Transgression» dabei nicht als ein nur dusserli-
cher, expliziter und symbolischer Prozess verstanden, sondern als ein Wech-

308 Auch Nikcimachtden Adler. Schweizer Stars jubeln auf Albanisch, wwwhblick.ch (2012).

309 Aspekte der nachfolgenden Ausfithrungen werden auch besprochen in Christian Ritter:
Constructing Ethnicity Through ICT: Visual Culture, Creativity and the Circulation of
National Symbols in Postmigrant Albanian Youth Culture, in: Johannes Miiske, Ute
Holfelder, Thomas Hengartner (Hg.): Fixing and Circulating the Popular. Ethnogra-
phies of Technology, Media, Archives and the Dissemination of Culture. Ziirich (in
Vorbereitung), sowie Christian Ritter: «Schweizer jubeln auf Albanisch». Visuelle
Inszenierungen albanischer Identitidt im Kontext postmigrantischer Jugendkultur, in:
Albanische Hefte, 3 (2015), S. 20-26.

310 Vgl. Gerhard Neumann, Rainer Warning: Transgression. Literatur als Ethnographie, in:
dies. (Hg.): Transgression. Literatur als Ethnographie. Freiburg im Breisgau 2003,
S. 7-16, hier S. 10.

311 Vgl. de Certau 1988, S. 85. De Certeau unterscheidet dabei zwischen strategischen und
taktischen Handlungstypen. Wihrend strategisches Handeln einen eigenen Ort vor-
aussetzt, von dem aus die herrschenden Subjekte Riume der Macht «produzieren, auf-
rastern und aufzwingen» kénnen (ebd., S. 78), verfiigt das taktische Handeln tber
keinen eigenen Ort: Es hat nur «den Ort des Anderen» (ebd., S. 89), den es «gebrau-
chen, manipulieren und umfunktionieren» kann (ebd., S. 78).


www.blick.ch/sport/%20fussball/auch-nikci-macht-den-adler-schweizer-stars-jubeln-auf-albanisch-%20id2012488.html

selspiel von dusserlichen mit inneren, impliziten, performativen und imagi-
nédren Formen der Transgression, durch welche symbolische Ordnungen erst
subversiv tiberschritten werden.*

Der doppelkopfige Adler ist das Wappentier Albaniens und ein «Iden-
titaitsmarker» fiir die «<imagined community»*"* der AlbanerInnen, die in Ma-
zedonien, dem Kosovo und dessen Anrainerstaaten leben. Das Symbol des
Doppeladlers ist eng verbunden mit dem Mythos eines im Mittelalter verwur-
zelten Albaniens unter der Fithrung Skanderbegs, als dessen Siegel und Er-
kennungsmerkmal der schwarze, doppelkopfige Adler auf rotem Grund tiber-
liefert ist.>** Erwahnt wurde der Adler bereits in Marin Barletis berithmter
Skanderbeg-Biografie aus dem 16. Jahrhundert, in welcher es heisst, «<nam
rubea vexilla nigris et bicipitibus distincta aquilis [...] gerebat Scanderbegus»
(dt.: «Denn rote, mit schwarzen zweikopfigen Adlern ausgezeichnete Fahnen
fithrte Skanderbeg»).’’> Als Symbol sowohl des byzantinischen Reiches wie
der orthodoxen Kirche war der Doppeladler innerhalb der Balkanregion
bekannt und trug so dazu bei, Skanderbegs politisches Programm auch in
einer weitgehend schriftlosen Gesellschaft zum Ausdruck zu bringen.*'¢ Der
Doppeladler signalisierte ebenso Differenz zu dem islamischen Glauben der
osmanischen Invasoren wie er fiir die Erinnerung an christliche Herrschaft
stand.’"” Prominent wiederbelebt wurde der schwarze Doppeladler auf rotem
Grund zur Zeit der albanischen Unabhingigkeit. Am 28. November 1912
hisste der Nationale Kongress in Vlora Skanderbegs Flagge und proklamierte
die nationale Souverdnitit.’'® Unter William zu Wied wurde das Symbol 1914
schliesslich zum Hoheitszeichen des unabhingigen Albaniens. Heute begeg-
net der Doppeladler auch ausserhalb Albaniens und des Kosovo in migranti-
schen respektive postmigrantischen Kontexten, sei es als Wimpel am Auto-
riickspiegel, als Fahne in der Gartenkolonie oder eben als gestische Imitation
auf Fotografien und Videoclips.

Dass Jugendliche mit albanischem Hintergrund mit den Hénden das
Symbol des Doppeladlers formen, lasst sich sowohl auf Privatfotografien im

312 Vgl. Neumann/Warning 2003, S. 10.

313 Vgl. Anderson 2005.

314 Ottfried Neubecker: Die Geschichte des Wappens Albaniens, in: Archivum Heraldicum,
3-4(1976),S.2 £.

315 Barletius, Marinus: De vita, moribus ac rebus praecipue adversus Turcas gestis Georgii
Castrioti etc. Argentorati (Strassburg) 1537, S. 35, zitiert in Neubecker 1976, S. 2.

316 Jens Oliver Schmitt: Skanderbeg. Der neue Alexander auf dem Balkan. Regensburg
2009, S. 90.

317 Ebd.

318 Zu Skanderbeg und der albanischen Flagge vgl. auch Michael Schmidt-Neke: Nationalism
and National Myth. Skanderbeg and the Twentieth-Century Albanian Regimes, in: The
European Legacy. Toward New Paradigms, 2/1 (1997), S. 1-7, hier S. 2.
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Social Web beobachten als auch in (zumeist semiprofessionellen) Musik-
videos auf der Online-Videoplattform YouTube. Einer breiteren Offentlichkeit
bekannt wurde diese Praxis der Korperinszenierung jedoch erst durch die
massenmediale Berichterstattung zu Vorkommnissen, bei denen schweizerisch-
albanische Doppelbiirger die Adlergeste in als unangemessen empfundenen
Kontexten inszeniert haben. So publizierte die Schweizer Gratiszeitung
«20 Minuten» im Oktober 2014 einen Artikel tiber die Absicht des Schweize-
rischen Fussballverbands (SFV), «gewisse Verhaltensformen und deren Wir-
kung respektive Wahrnehmung mit Team und Staff zu besprechen».*** Anlass
dazu waren Vorfille rund um die als «Skandalspiel» titulierte Begegnung zwi-
schen den Nationalmannschaften Serbiens und Albaniens im Belgrader
Partizan-Stadion am 14. Oktober 2014. Das Spiel wurde aufgrund einer poli-
tisch motivierten Storaktion von albanischer Seite und der darauffolgenden
Scharmiitzel zwischen den Spielern abgebrochen.

Zwischen dem schweizerischen und dem albanischen Fussball gibt es
einen direkten Zusammenhang, wie ein Blick auf die Kader der beiden
Nationalmannschaften zeigt: 2014 spielten fiinf albanisch-schweizerische
Doppelbiirger fiir die albanische Landesauswahl (Taulant Xhaka, Arlind Ajeti,
Shkelzen Gashi, Amir Abrashi und Ermir Lenjani), seit 2015 gehort mit Naser
Aliji ein sechster Spieler mit doppelter Staatsbiirgerschaft zur albanischen
Nationalmannschaft. Umgekehrt z&hlt der Kader der Schweizer National-
mannschaft mehrere Spieler mit albanischem Hintergrund (Valon Behrami,
Blerim Dzemaili, Pajtim Kasami, Xherdan Shaqiri, Granit Xhaka und Admir
Mehmedi). Namentlich die fiir die Schweiz spielenden Granit Xhaka, Pajtim
Kasami und Adrian Nikci gerieten in der Vergangenheit in den Fokus der
medialen Offentlichkeit, weil sie ihre Tore mit der gestischen Inszenierung
des albanischen Wappentiers feierten. Zuletzt waren es Pajtim Kasami im
Dress von Olympiakos Pirdus und der fiir Borussia Ménchengladbach spie-
lende Xhaka, die — kurz nach den Vorkommnissen in Belgrad - ihre Ligatore
mit der Adlergeste zelebrierten (Abb. 20). Die Funktionidre des SFV und
Spielervertreter verstindigten sich prophylaktisch darauf, im Rahmen der
Schweizer Nationalmannschaft auf den «Doppeladlerjubel» zu verzichten.
Pajtim Kasami bezeichnete seine Adlergeste zwar als spontane Aktion, mit
welcher er seine Familie griissen wollte. Gegeniiber der Zeitung «Blick» kiin-
digte er jedoch an, in Zukunft nicht mehr auf diese Art zu jubeln - er werde
stattdessen «einfach in die Luft springen».**

319 Dem Doppeladler gehts an den Kragen, www.20min.ch (2014).
320 «Ich mache keinen Adler mehr». Kasami entschuldigt seinen Albaner-Jubel, www.blick.ch
(2014).


http://www.20min.ch/sport/fussball/story/Dem-Doppeladler-gehts-an-den-Kragen-21364907
www.blick.ch/%20sport/fussball/nati/ich-mache-keinen-adler-mehr-kasami-entschuldigt-seinen-albaner-%20jubel-id3265199.html
www.blick.ch/%20sport/fussball/nati/ich-mache-keinen-adler-mehr-kasami-entschuldigt-seinen-albaner-%20jubel-id3265199.html

Abb. 20: Torjubel des schweizerisch-albanischen Fussballspielers
Pajtim Kasami.

Die massenmediale Interpretation von Kasamis Doppeladlergeste als
provokative Reaktion auf das angespannte serbisch-albanische Verhiltnis
lasst ausser Acht, dass sich solche Inszenierungen im Fussballkontext schon
seit mehreren Jahren beobachten lassen. Bereits im August 2012 publizierte
die Boulevardzeitung «Blick am Abend» einen Artikel mit dem Titel «Auch
Nikci macht den Adler. Schweizer jubeln auf Albanisch».*”! Anlass dazu war
der Torjubel des ehemaligen Schweizer U21- und damaligen Hannover-96-
Spielers Adrian Nikci, der wie Kasami die Adlergeste gezeigt hat. Zum ersten
Mal in den Massenmedien erwahnt wurde die Adlergeste 2010, als Kasami,
damals noch fiir den US Palermo spielend, nach erfolgreichem Torabschluss
das albanische Wappentier mit seinen Hianden formte. Die Onlineausgabe
der Boulevardzeitung «Blick» widmete Kasamis Aktion einen Beitrag betitelt
mit «Gruss in die Heimat. Hier jubelt Kasami albanisch».*?* Bereits im Lead-
text des Artikels stellte die Zeitung die Loyalitétsfrage, die sich, spatestens seit

321 Auch Nikci macht den Adler. Schweizer Stars jubeln auf Albanisch, www.blick.ch (2012).
322 Gruss in die Heimat. Hier jubelt Kasami albanisch, www.blick.ch (2010).
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sich Mladen Petri¢ 2001 fiir die kroatische und gegen die schweizerische Lan-
desauswahl entschied, jedes hiesige Fussballtalent mit ausldndischem Hinter-
grund gefallen lassen muss: «U17-Weltmeister Pajtim Kasami (18) jubelt
fremd - der nichste Judas?»

Der Schluss liegt nahe, dass es in diesen massenmedial befeuerten De-
batten um den gestischen Doppeladler im Fussballkontext nicht allein um die
Sorge um die Leistungsfidhigkeit der «Fussballschweiz» geht, sondern um ein
generelles Unbehagen in Bezug auf Rolle und Status postmigrantischer Ak-
teurInnen und die an diese gerichteten Erwartungen. Mit Roland Barthes’
Mythoskonzept lasst sich die Berichterstattung tiber die Herkunftsinszenie-
rungen von Kasami und Nikci in einem gesellschaftspolitischen Diskurs um
Migration, Integration und «kulturelle Identitdt» interpretieren, in welchem
MigrantInnen aus dem siiddstlichen Europa eine «Bringschuld» gegentiber
ihrem «Aufnahmeland» attestiert wird, die erhaltene schulische und/oder
fussballerische Ausbildung mit sportlichem und gesellschaftlichem Engage-
ment auszugleichen. Barthes spricht vom Mythos als einer «Metasprache»,
die iiber das primédre semiologische System der Verkettung von Signifikat und
Signifikant zu einem bedeutsamen Zeichen hinausgeht und dieses in ein Ver-
hiltnis zu einer iibergeordneten, kulturellen Aussage setzt.*”® Der Mythos ist
Teil eines dominanten Diskurses, der partikuldre Ereignisse in einer universa-
len Perspektive verortet und sich dabei auf hegemoniale Definitionen einer
Gesellschaft bezieht. Stuart Hall spricht diesbeziiglich von der «dominanten
Definition» kultureller Codes, die auch alltdgliche Ereignisse mit «grossarti-
gen Totalisierungen» und einem «syntagmatischen Blicken-auf-die-Welt>»
verbindet: Sie setzt einzelne Ereignisse in Beziehung mit nationalen Interes-
sen oder geopolitischen Fragen, selbst wenn sie dabei «mit gekiirzten, inver-
tierten oder mystifizierenden Formen der Darstellung» arbeitet.** In der dis-
kursiven Engfithrung auf den Migrationshintergrund der Fussballspieler
bleibt denn auch unberiicksichtigt, dass die Integration der Doppeladlergeste
in den Torjubel in Beziehung steht mit einer generellen Asthetisierung, Medi-
alisierung und Kommerzialisierung des Sports. Vor diesem Hintergrund kon-
nen die Reprasentationen von Nikci und Kasami auch als Teil einer routinier-

323 Roland Barthes: Mythen des Alltags. Frankfurt am Main 1964, S. 92 f. Die Funktionalitit
des Zeichens setzt sich dabei tiber die Materialitdt und édsthetische Beschaffenheit ihrer
Trigermedien hinweg. Der Mythos, so Barthes, ist kriftig genug, um die verschiedensten
«Materialien der mythischen Aussage (Sprache, Photographie, Gemailde, Plakat, Ritus,
Objekt usw.)» auf die reine Funktion des Bedeutens zu reduzieren, sobald sie von ihm
erfasst werden, vgl. ebd.

324 StuartHall: Kodieren/Dekodieren, in: ders.: Ideologie, Identitat, Reprasentation (Ausge-
wihlte Schriften, Bd. 4), hg. von Juha Koivisto, Andreas Merkens. Hamburg 2008d,
S. 66-80, hier S. 79.



ten distinktiven Praktik verstanden werden, mittels deren die Sportler der
Anrufung Folge leisten, ihre Personlichkeit gegeniiber Kamera und Publikum
wirksam zu akzentuieren.’”

Fir deutlich schérfere Reaktionen als die im Kontext des Fussball-
sports gefiihrten Debatten sorgte derweil eine private Fotografie, die im Som-
mer 2013 an die mediale Offentlichkeit gelangte: Auf dem Bild ist eine Gruppe
von Schweizer Armeeangehoérigen zu sehen, die mit den Handen den Doppel-
adler formen (Abb. 21).%% Hergestellt wurde das mit dem Mobiltelefon aufge-
nommene und auf Facebook veroffentlichte Bild wahrend des (fiir mannliche
Schweizer Staatsbiirger obligatorischen) Militdrdiensts.*”

Ungeachtet seiner privaten Rahmung wurde das Bild nach der Verof-
fentlichung auf Facebook auch ausserhalb der personlichen Netzwerke der
beteiligten AkteurInnen geteilt, insbesondere auf albanisch orientierten Platt-
formen wie «Gefillt mir weil ich Albaner bin». Die Fotografie hat aber auch
Aufmerksambkeit ausserhalb albanischer Kontexte auf sich gezogen, etwa auf
der rechtextremen Facebook-Seite patriot.ch.’”® Letztlich wurde der «Vorfall»
und dessen virale Verbreitung auf Facebook von den Zeitungen «Blick» und
«20 Minuten» aufgegriffen und einem breiten Publikum vermittelt, was zu
einer kurzzeitigen, aber intensiven Debatte fithrte. In einer Reihe von Zei-
tungsartikeln,” Interviews (unter anderem mit der involvierten Soldatin
Jetmira Avdili)** und einer Vielzahl von Leserkommentaren, Facebook-Posts
und Foreneintrigen wurde kontrovers diskutiert, wie loyal sich eingebiirgerte
Albaner unter Waffen verhalten wiirden, etwa im hypothetischen Kriegsfall
mit Albanien, dem Kosovo oder anderen muslimischen Staaten. Wie schon
bei Nikci und Kasami wird dabei grundsitzlich der «Integrationswille» von

325 Die mit der globalen Vermarktung von Sportereignissen und deren Akteuren verbun-
dene Okonomisierung der Individualitit im Sport hat in den vergangenen Jahrzehn-
ten einen enormen Bedeutungszuwachs erfahren. Die Verbildlichung des sportlichen
Erfolgs als emotionaler Moment ist jedoch nicht erst ein Phanomen organisierter
Sportvermarktung, sondern lisst sich kultur- und medienhistorisch im beginnenden
19. Jahrhundert festmachen. Begleitet von medientechnischen Neuerungen hat die
Tendenz, Menschen und Menschengruppen nicht mehr nur in gestellten Situationen
zu portritieren, sondern fotografische Momentaufnahmen herzustellen, mit dazu
gefiihrt, dass sich eine heroisierende Ikonografie des Siegers im Sport herausbilden
konnte. Vgl. Christine Walther: Siegertypen. Zur fotografischen Vermittlung eines
gesellschaftlichen Selbstbildes um 1900. Wiirzburg 2007, S. 61 £.

326 Secondos in der Schweizer Armee, www.20min.ch (2013).

327 Ausser einer Person verfiigen alle der auf der Fotografie abgebildeten Armeeangehérigen
iiber einen albanischen Hintergrund. Vgl. Interview mit der Soldatin Jetmira Avdili auf
«20 Minuten Online», «Wir wollten niemanden beleidigen», www.20min.ch (2013).

328 patriot.ch, www.facebook.com (2001).

329 Aufregung um stolze Kosovaren, www.20min.ch (2013).

330 «Wir haben uns nichts Béses dabei gedacht», www.blick.ch (2013).
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Abb. 21: Massenmediale Aufmerksamkeit: Der Doppeladler in der Schweizer Armee.

Jugendlichen mit albanischem Hintergrund zur Debatte respektive infrage
gestellt. Wahrend diese Diskurse von einem politisch intendierten Handeln
der Jugendlichen ausgehen, bleibt unbeachtet, dass solche Ad-hoc-Fotogra-
fien immer auch iiber die dargestellten Inhalte hinaus auf den Kontext ihrer
Entstehung verweisen. Dieser Beobachtung folgend kann das Bild der Solda-
tInnen auch vor dem Hintergrund der stindigen Verfiigbarkeit mobiler Ka-
meratechnik interpretiert werden: Als eine Praxis der Aneignung von Zeit
und Technik, durch welche temporire Leerstellen im Tagesablauf spontan mit
eigenen Aktivititen besetzt werden.”®! Oft kommt erst aufgrund der Verfiig-
barkeit einer Kamera die Idee auf, sich fiir eine Fotografie oder einen Handy-
film iiberhaupt in Szene zu setzen und, wie im Beispiel, der Inszenierung eine
besondere Bedeutung zu geben. In dieser Betrachtung geht es bei der Entste-
hung des Bildes nicht allein um die Darstellung des Doppeladlers und dessen
ethnische und jugendkulturelle Bedeutung(en), sondern auch darum, dass
die AkteurInnen gemeinsam etwas erleben, das Erlebnis dokumentieren und
innerhalb der Peergroup teilen.’*

331 Vgl. Holfelder/Ritter 2015, S. 82.
332 Vgl. dazu am Beispiel der mit dem Medienformat Handyfilm verbundenen Praktiken
des Aufnehmens, Teilens und Anschauens ebd., S. 29 f.



Jugendkulturelle Uberformung

Die offentlich gefithrten Debatten um die fotografische Inszenierung
der Doppeladlergeste zeigt, dass sich die Bedeutung des Symbols als «Ethnizi-
taitsmarker» ausserhalb jugendkultureller oder balkanorientierter «Inter-
pretationsgemeinschaften»® erst durch begleitende (Text-)Informationen
ergibt. Ohne Vorwissen ist auf den Pressefotografien von Nikci und Kasami
wie auf der Fotografie der SoldatInnen lediglich ein Handzeichen zu sehen,
dessen originelle Form zwar eine spezielle Bedeutung innerhalb der visuellen
Grammatik der Jugendkultur nahelegt, diese von sich aus aber nicht er-
schliesst. Um den fiir das digitale doing ethnicity wichtigen Zusammenhang
von Code, Kontext und Bedeutung nachvollziehen zu kénnen, wird an dieser
Stelle das encoding/decoding-Modell von Stuart Hall beschrieben und an
konkreten Fallbeispielen exemplifiziert. Den Ausgangspunkt des von Hall
insbesondere fiir die Medienforschung der Birminghamer Cultural Studies
fruchtbar gemachten Modells bildet die Annahme, dass Medieninhalte nicht
subjektiv «gelesen» und interpretiert werden, sondern immer vor dem Hin-
tergrund der sozialen und institutionellen Kontexte (Familie, Arbeitsplatz
etc.), in denen sich die Rezipierenden bewegen.’** Hall beschreibt, wie
MedienproduzentInnen zwar einen «sinntragenden Diskurs» schaffen,*> die-
ser von den Rezipierenden aber, wie es Rainer Winter ausdriickt, mit ihren
«sozial geprigten Vorstellungen, Wirklichkeitsdefinitionen und Sinnmus-
tern» verkniipft wird.** Die Bedeutungen der Medieninhalte lassen sich dabei
weder vorgingig noch eindeutig bestimmen, da der Prozess der Codierung
nicht festlegen kann, welche Decodierung zur Anwendung komme,*” wenn-
gleich ein «gewisser Grad an Reziprozitit» zwischen codierenden und deco-
dierenden Elementen vorhanden sein muss, damit die Kommunikation ge-
wihrleistet ist.**® Hall unterscheidet drei «hypothetische Positionen», von
denen aus die Decodierung eines medialen Textes erfolgen kann.

333 Zum Konzept der Interpretationsgemeinschaft vgl. Stanley Fish: Is There A Text in This
Class? The Authority of Interpretive Communities. Cambridge 1980.

334 Vgl. Hall 2008d.

335 Ebd, S. 68.

336 Winter 2001, S. 131.

337 Fiir Hall sind Medieninhalte bereits vor ihrer Decodierung sinnhaft, werden also nicht
erst in jhrer Rezeption mit Sinn belegt. Winter merkt jedoch zu Recht kritisch an, dass
Halls Modell die semiotische Dimension formaler, dsthetischer und stofflich-materieller
Aspekte von Medien weitgehend unberiicksichtigt lasst, vgl. Winter 2001, S. 140.

338 Hall 2008d, S. 77. Hall bezieht sich mit seinem Modell auf die Theorien von Mikhail
Bakhtin und Valentin Volo§inov, wonach Bedeutung nie nur einem einzelnen Spre-
cher «gehort», sondern zwischen verschiedenen Sprechenden ausgehandelt wird. Vgl.
Mikhail Bakhtin: The Dialogic Imagination. Four Essays. Austin 1981, sowie Valentin
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Die dominant-hegemoniale Lesart stellt die Vorzugslesart dar. In dieser
akzeptieren die Rezipienten den hegemonialen Code und decodieren ihn so,
wie es der Referenzcode vorsieht.™ Um die Vorzugslesart gegen die offenen
Bedeutungsstrukturen der Bilder (Winter spricht vom «polysemen Poten-
tial»)*** durchzusetzen, ist es in den meisten Féllen notwendig, die visuellen
Codes (Bilder) mit sprachlichen Informationen zu begleiten. Dies wird an
den bereits besprochenen Fotografien nachvollziehbar, welche die Fussball-
spieler Nikci und Kasami beim Jubeln zeigen. Die iiberwiegende Mehrzahl
der MedienkonsumentInnen bewegt sich in Interpretationsgemeinschaften,
welche mit der Doppeladlergeste nicht vertraut sind und denen die besondere
Bedeutung der Performance kaum aufgefallen wire. Die zum Adler ver-
schrinkten Hiande wiren lediglich als eine der tblichen originellen Jubel-
gesten identifiziert worden, mit denen die Spieler ihrer Freude Ausdruck ver-
leihen.**! Erst die Kontextualisierung des Bildes durch Titel, Leadtext, Lauftext
und Bildunterschrift lenkt die Aufmerksamkeit des Lesers auf die Besonder-
heit der Geste und weist ihr eine Bedeutung als Reprisentation von Ethnizitat
zu. Dazu wird sie von ihrer Bedeutung als sportliche Erfolgsbekundung ent-
koppelt und auf ihre ikonische Funktion als Abbild des albanischen Wappen-
tiers festgelegt. Wahrend die Bildunterschrift die Geste zuerst nur als Imita-
tion eines Adlers identifiziert («Adrian Nikci imitiert nach seinem ersten
Bundesligator mit seinen Hénden die Fliigelschldge eines Adlers») wird im
Lauftext prézisiert, dass es sich dabei um den albanischen Adler handelt («der
Raubvogel ist das Wappentier Albaniens»).**

Dieser dominanten Lesart des Codes stell Hall die oppositionelle Lesart
gegeniiber.** In dieser erkennen und verstehen die RezipientInnen zwar die
bevorzugte Lesart eines medialen Textes, lehnen diese aber grundsitzlich ab,
da sie die Botschaft bewusst in einem zum urspriinglichen Kontext alternati-
ven Bezugsrahmen interpretieren.’** Solche Lesarten finden sich ausgeprigt
bei politischen, kiinstlerischen oder subkulturellen AkteurInnen, aber auch
bei RezipientInnen, die sich absichtlich in Opposition zu hegemonialen
Codes und Bedeutungen positionieren. Dieser Modus des decoding ist im

Volo$inov: Marxismus und Sprachphilosophie. Grundlegende Probleme der soziologi-
schen Methode in der Sprachwissenschaft. Frankfurt am Main 1975.

339 Hall 20084, S. 77.

340 Winter 2001, S. 131.

341 ImRahmen dieser Forschung wurde die Geste wiederkehrend in Workshops mit Sozial-
padagogInnen und LehrerInnen besprochen. Kaum jemandem dieser ExpertInnen
war die Bedeutung der Geste (oder die Geste selbst) bekannt.

342 Auch Nikci machtden Adler. Schweizer Stars jubeln auf Albanisch, wwwhblick.ch (2012).

343 Hall 20084, S. 80.

344 Vgl. Winter 2001, S. 137.


www.blick.ch/sport/fussball/auch-nikci-macht-den-adler-schweizer-stars-jubeln-auf-albanisch-id2012488.html%20

untersuchten doing ethnicity jedoch nur selten von Relevanz. Anders verhilt
es sich mit der ausgehandelten Lesart,**® welche die fiir die kreative Aneig-
nung nationaler und nationalistisch konnotierter Zeichen und Bedeutungen
die wichtigste Lesart darstellt.’* Die ausgehandelte Lesart enthilt sowohl
adaptive Elemente wie solche, die zur hegemonialen Ideologie oppositionell
sind, entsprechend ist ihr Charakter bestimmt durch Widerspriiche und Am-
bivalenzen. So anerkennen die Rezipierenden in diesem Modus des Decodie-
rens zwar die Legitimitit der hegemonialen Definitionen, erginzen diese
jedoch situativ durch eigene Regeln des Decodierens -sie «operieren mit den
Ausnahmen zur Regel».**’

Die korperlich-performative Konstruktion von Ethnizitét verweist da-
bei auf verschiedene Bezugsfelder, die sich von Fall zu Fall unterschiedlich
beschreiben und interpretieren lassen. In einer ersten Betrachtung kann die
Doppeladlergeste als ein Phdnomen jugendkultureller Kérper- und Medien-
praxis interpretiert werden. Dass Jugendliche mit albanischem Hintergrund
das Symbol des Doppeladlers formen und sich dabei fotografieren oder
filmen, ldsst sich seit den frithen Jahren von Social-Media-Plattformen wie
Netlog und Facebook oder Video-Sharing-Diensten wie YouTube beobach-
ten. Auf Netlog, dem bis zum Aufkommen von Facebook bei Jugendlichen
fithrenden Social-Networking-Site der Schweiz, konnten bereits 2008 zahlrei-
che Fotografien und Collagenbilder erhoben werden, auf denen (damals
noch) vor allem junge Manner die Adlergeste inszenierten (Abb. 22).

Subversive Formen der Doppeladlergeste finden sich hingegen insbe-
sondere bei korperlichen und fotografischen Inszenierungen, die in dezidiert
jugend- respektive subkulturellen Kontexten entstehen und in diesen auch re-
zipiert werden. Deutlich wird dies in den auf YouTube veroffentlichten Musik-
videos von jungen schweizerisch- oder deutsch-albanischen Rappern, in denen
die Doppeladlergeste wiederkehrend begegnet. Die Popularitit der Geste ldsst
sich auch damit begriinden, dass sich durch die Verbreitung digitaler Film-
technik im Amateur- und Alltagsbereich das Spektrum medialisierter Selbst-
darstellung um die Dimension des zeitbasierten Bildes erweitert hat: Mit film-
fahigen Smartphones sowie Digitalkameras konnen nicht mehr nur statische
Bilder, sondern auch Bewegung und Ton dokumentiert, mit entsprechender
Software bearbeitet und letztlich in den Offentlichkeiten von Facebook und
YouTube veroffentlicht werden. Dass damit auch neue Méoglichkeiten der
korperlich-performativen Konstruktionen von Identitit und Ethnizitét eréffnet

345 Ebd,S.79f.
346 Ebd.
347 Ebd.
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Abb. 22: Die Doppeladlergeste im Alltag.

werden, zeigt die Adlergeste exemplarisch: Anders als in den Fotografien wird
im Bewegtbildmedium Film sichtbar, wie durch das Bewegen der Finger der
Fliigelschlag des Adlers imitiert und symbolisch mit Leben erfiillt wird.

Die Priasenz der Adlergeste im Kontext der Hip-Hop-Jugendkultur ist
ein Hinweis darauf, dass neben der dominanten, ethnisch und nationalistisch
konnotierten auch eine differenziertere, jugendkulturelle Bedeutung des Sym-
bols existiert. Die symbolische Reprisentation von Ethnizitat fungiert dabei als
«Stellvertretercode» fiir verschiedene adoleszente und jugendkulturelle Anlie-
gen: zum einen um unter dem «Label» des «Albanischseins» die oft kompli-
zierten Beziehungen zu den Eltern oder zu dem lebensweltlich fernen, im fa-
milidren Kontext jedoch stets prasenten Kosovo fiir die Narration der eigenen
Biografie fruchtbar zu machen. Zum anderen werden iiber eine selbstbewusste
Inszenierung als «AlbanerIn» alltdgliche Erfahrungen von Rassismus, Aus-
grenzung und Stereotypisierung verhandelt und das eigene «Albanischsein»
positiv recodiert. Als Symbol adoleszenter Selbstnarration gibt die Adlergeste
den Jugendlichen - wortwortlich - Méglichkeiten an die Hand, um eigenstan-
dige Vorstellungen von Ethnizitit und Jugendkultur zu performieren und in-
nerhalb der Peergroup zu teilen und zu verfestigen. Nochmals mit Stuart Hall
gesprochen, handelt es sich hierbei um einen Modus der Aushandlung von
Bedeutungen, in welcher die Akteure die Legitimitit hegemonialer (hier:
nationalistischer) Definitionen der verwendeten Codes anerkennen, diese je-
doch durch eigene (jugendkulturelle) Bedeutungen iiberformen.**® Beispiele
fir diese Praxis finden sich unter anderem auf dem YouTube-Kanal des Pro-

348 Hall 20084, S. 79.
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Abb. 23, 24: «Albanischsein» in Hip-Hop-Videos von
Skillz-M und Yakup Yaprak (2011).

jekts «dinl6ertv». Die Plattform wurde von in der Schweiz lebenden jungen
Minnern albanischer Herkunft initiiert, um jugendlichen Rappern die kosten-
glinstige Produktion und Veroffentlichung von Videoclips zu ermoglichen.**
Das Projekt ist vollstandig auf das Internet als Kommunikationsraum ausge-
richtet. So ist der YouTube-Kanal mit einer Facebook-Seite verbunden, auf
welcher Setfotos und Making-of-Videos tiber aktuelle und anstehende Verof-
fentlichungen informieren und auf denen die UserInnen aufgefordert werden,
die neuen Clips zu «liken», zu kommentieren und mit ihren Facebook-
FreundInnen zu teilen. Das Angebot von «dinl6ertv» wird breit von Jugendli-

349 Fir 150 bis 500 Franken produziert das Team ein- bis zweiminiitige Videoclips, die ge-
wohnlich tiber eine Linge von sechzehn gerappten Zeilen gehen (darum der Name
«dinl6ertv»). Neben der Abwicklung von Tonaufnahmen, Filmproduktion, Postpro-
duktion, Distribution und Werbung konnen die zumeist jugendlichen Rapper bei den
Produzenten auch eigens produzierte Musik («Beats») kaufen. Ahnliche Projekte exis-
tieren in der Schweiz unter den Namen «Heb de Latz TV» und «Immigrant Cinema»,
in Deutschland unter den sinngeméss dquivalenten Namen «16BARS.TV» und «<HALT
DIE FRESSE».


https://www.youtube.com/watch?v=2vLM-2B0wkA
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chen mit Migrationshintergrund genutzt, auch von in der Schweiz lebenden
AkteurInnen mit kosovarischem Hintergrund. Entsprechend begegnet in den
Videoclips auch die Doppeladlergeste 6fters, zum Beispiel dann, wenn sich die
Entourage der Rapper in Szene setzt, wie dies in den Videos der Rapper
Skillz-M?3 (Abb. 23) oder Yakup Yaprak®' der Fall ist (Abb. 24).

Formal und inhaltlich sind die vom «dinl6ertv»-Team produzierten
Videoclips typische «Performance-Clips», die aus wenigen Einstellungen,
Kamerafahrten und Schnittfolgen bestehen und deren primires Ziel darin
liegt, die Personlichkeit der Rapper gegeniiber dem Publikum zu vermit-
teln.’>* Dazu zdhlt auch die narrative Einbindung von ethnisch und jugend-
kulturell codierten Bedeutungen. Entsprechend bedienen Bildsprache und
Bildinhalte der Musikvideos eine im Hip-Hop geldufige Vorstellung authenti-
scher «Strassenkultur», dargestellt durch aggressiv posierende Ménner-
gruppen, teure Autos, Kampthunde oder Waffen, bevorzugt in Hinterhofen
und auf der Strasse. Ironische oder asthetische Briiche zu jugendkulturellen
oder ethnischen Klischees lassen sich auf «dinl6ertv» dagegen kaum feststel-
len.*> Die Inszenierung der Adlergeste verweist dabei iiber eine ethnonatio-
nale Bedeutung hinaus auf eine Tradition von Symbolpolitiken und Kérper-
inszenierungen in der Hip-Hop-Jugendkultur. Geraldine Bloustien bezeichnet
den Korper als einen zentralen Aspekt symbolischer Bezugnahme innerhalb
der Hip-Hop-Jugendkultur, sowohl hinsichtlich der Assimilation wie auch
der Unterminierung dominanter Kultur:

Most of these young people have had little opportunity of success in formal
educational settings, yet now they voluntarily improved their cognitive and
physical skills; putting in the extra practice that would have delighted any
formal educator. [...] The body becomes the locus and primary symbol of
acquiring, articulating and negotiating particular understandings of the world,
firmly linking image, gesture and style to cultural expression and identity.**

350 Din 16er Tv - Skillz-M, www.youtube.com (2011).

351 Din 16er Tv - Yakup Yaprak, www.youtube.com (2011).

352 Klaus Neumann-Braun: Viva MTV! Popmusik im Fernsehen. Frankfurt am Main 1999,
S.13.

353 Eine Ausnahme stellt zum Beispiel der Videoclip des mittlerweile auch im populdrkul-
turellen Mainstream bekannten Rappers Baba Uslender dar, dessen Texte und Perfor-
mance das stereotype Image des «Albaners» ironisch tiberhdhen. Vgl. Din 16er Tv -
Baba Uslender, www.youtube.com (2011).

354 Gerry Bloustien: «Wigging People Out». Youth Music Practice and Mediated Commu-
nities, in: Journal of Community & Applied Social Psychology, 17 (2007), S. 446-462,
hier S. 455.


https://www.youtube.com/watch?v=2vLM-2B0wkA
https://www.youtube.com/watch?v=sCGi_aHvc9U
https://www.youtube.com/watch?v=sCGi_aHvc9U

Abb. 25: Der Adler als Markenzeichen: Rapper Fler in Ziirich.

Seit den Anfangen des Hip-Hops in den USA in den 1970er-Jahren bringen
junge Ménner und Frauen ihre Zugehorigkeit zu einer bestimmten Gruppe,
einer Stadt oder einem Viertel mit Gesten zum Ausdruck oder nutzen diese,
um sprachliche Aussagen zu unterstreichen. Einem breiteren (jugendkultu-
rellen) Publikum bekannt ist die durch den 1996 erschossenen Musiker Tupac
Shakur (aka «2Pac») prominent gewordene «Westcoast»-Geste, fiir die der
Rapper mit den Fingern einer Hand den Buchstaben «W» formt. Bekannt ist
auch das mit zwei Hidnden geformte «W» der populidren New Yorker Rap-
gruppe The Wu-Tang Clan, welches ebenfalls eine formale Nahe zum albani-
schen Doppeladler aufweist. Ein besonderes Beispiel fiir die semiotische
Hybriditédt der Adlergeste und die transgressiven Potenziale, die sich aus der
Durchdringung von Hip-Hop und postmigrantischer Jugendkultur entwi-
ckeln lassen, stammt von der Facebook-Seite des deutschen Rappers Fler: Das
Bild zeigt den Berliner Musiker anlésslich eines Konzerts in Ziirich im April
2015, wie er anldsslich eines Interviews mit «dinl6ertv» fiir ein gemeinsames
Erinnerungsbild posiert. Dazu formt Fler gemeinsam mit einem der albani-
schen Protagonisten je einen Fliigel des Doppeladlers mit der Hand (Abb. 25).

Der Adler ist Teil der Markenidentitdt von Fler, urspriinglich in Anleh-
nung an das deutsche Wappentier. Der fotografischen Inszenierung kann also
eine mehrfache Funktion zugedacht werden: Sie dient der Erinnerung an die
Begegnung und das Interview mit dem prominenten Musiker, ist Teil einer
jugendkulturellen Pose und verweist zugleich auf die performative Inszenie-
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rung wechselseitiger Anerkennung unter albanischen Vorzeichen. Im Begleit-
text zur Fotografie auf Facebook expliziert Fler die Beziehung zu seinen alba-
nischen Fans mit den Worten: «Alle Albaner am Start!!?»** Dass dabei
jugendkulturelle und ethnische Identititskonstruktionen ineinander aufge-
hen, zeigt ein zum Bild verfasster Kommentar einer serbischen Userin. Sie
schreibt in ihrem Beitrag «Alle Serben sind am Start! ccce», was wiederum
eine Reihe nationalistisch gefirbter Reaktionen von albanischer Seite provo-
ziert.

Asthetik der Militanz

Die Verkoppelungen des eigenen «Albanischseins» mit den diskursi-
ven Elementen der Hip-Hop-Jugendkultur verweist auf den global rezipierten
Orientierungsrahmen einer «schwarzen Ghetto-Kultur», die von Gabriele
Klein und Malte Friedrich als «Original einer ethnischen Minderheitskultur»
beschrieben wird.** Dass der migrantisch geprdgte Hip-Hop von der Ambi-
valenz von Assimilation und Widerstand durchzogen ist, hat Ayhan Kaya am
Beispiel tiirkischer Jugendlicher in Berlin gezeigt. Nach Kaya integriert die
globale Hip-Hop-Jugendkultur marginalisierte Minderheiten unter Jugendli-
chen in die globale Mainstreamkultur, trigt zugleich aber dazu bei,
«Solidaritatsnetzwerke gegen die Schliisselthemen der Moderne» wie Kapita-
lismus, Industrialismus, Rassismus, Uberwachung, Egoismus, Einsamkeit,
Unsicherheit, strukturelles Aussenseitertum und Militarismus zu bilden und
zu etablieren.’” Die im Social Web erhobenen Beispiele zeigen aber auch, dass
die spezifischen historischen, politischen und sozio6konomischen Bedingun-
gen von sozialer Stigmatisierung und Rassismus im Orientierungsrahmen
von Aussenseitertum und symbolischer Militanz kaum reflektiert werden. So
werden Symbole aus unterschiedlichen politischen und jugendkulturellen
Diskursen beinahe beliebig kombiniert, solange sie sich in die Erzahlung
einer «Aussenseiterkultur» integrieren lassen. Anschaulich wird dies in einer
Sequenz aus dem Musikvideo der albanisch rappenden Musiker EL-ONE und
Vitiano aus Genf. Zu sehen ist eine Gruppe mannlicher schwarzer Menschen,
die mit einer UCK-Flagge fiir die Kamera posiert, wahrend eine der Personen
den Arm zur «raised fist» erhebt (Abb. 26).3%®

355 Fler, www.facebook.com (2015).

356 Gabriele Klein, Malte Friedrich: Is this Real? Die Kultur des Hip-Hop. Frankfurt am
Main 2003, S. 82.

357 Ayman Kaya: Islamic Force und Berlin-Tiirken, in: Jannis Androutsopoulos (Hg.):
HipHop. Globale Kultur - lokale Praktiken. Bielefeld 2003, S. 246-272, hier S. 246.

358 EL-ONE & VITIANO // THUG NIGHT 2010, www.youtube.com (2010).


www.facebook.com/flerofficial
https://www.youtube.com/watch?v=7AWb0jUgXUg
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Abb. 26: Militante Symbole: UCK-Flagge und «raised fist» im Video von EL-ONE und
Vitiano (2010).

Die von Gottfried Korff als «latente Pathosformel der elementaren Un-
mutsbekundung»** beschriebene zum Himmel gereckte Faust ist ein ebenso
politisches wie mittlerweile populédrkulturelles Symbol fiir Solidaritat und
Widerstandigkeit. Dass im Hip-Hop-Kontext zumindest implizit eine mit der
afroamerikanischen Biirgerrechtsbewegung verbundene Bedeutung angeru-
fen wird, ist aus der Geschichte der Jugendkultur heraus eine naheliegende
Interpretation. Mit Blick auf den jugendkulturellen Mythos einer ausserhalb
der hegemonialen Gesellschaftsordnungen agierenden Sozialfigur des
«Outlaws» geht es dabei jedoch weniger um konkrete politische Bezugnahme
auf die Black-Power-Bewegung oder - aus albanischer Perspektive - um den
Kampf fiir einen souverdnen Kosovo, sondern um die Reprisentation von
Militanz als Antwort auf die geteilte Erfahrung von Rassismus, Diskriminie-
rung und (Selbst-)Stigmatisierung.

In Richtung einer eigentlichen «Asthetik der Militanz» lassen sich auch
die Beispiele korperlich-performativer Inszenierungen interpretieren, bei
denen die Doppeladlergeste explizit als Teil identitdtspolitischer Symbolik
eingesetzt wird. Diese Beispiele sind ebenfalls im Orientierungsrahmen der

359 Gottfried Korff: Symbolgeschichte als Sozialgeschichte? Zehn vorlidufige Notizen zu den
Bild- und Zeichensystemen sozialer Bewegungen in Deutschland, in: Bernd Jirgen
Warneken (Hg.): Massenmedium Strasse. Zur Kulturgeschichte der Demonstrationen.
Frankfurt am Main 1991, S. 17-28, hier S. 28.
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Abb. 27: Expliziter Nationalismus: Referenz auf die
albanische Unabhangigkeit bei Gjilan G und Leo (2012).

Hip-Hop-Jugendkultur verortet, fithren aber eine dezidierte nationalistische
Dimension mit sich. Anschaulich wird dies in einem auf YouTube veréffent-
lichten Musikvideo zum Song «100 Jahre — 100 Vjet» der Stuttgarter Rapper
Gjilan G und Leo. Titel und Text des 2012 ver6ffentlichten Liedes beziehen
sich auf das Hundert-Jahre-Jubildum der albanischen Unabhingigkeit. Eine
Besonderheit des semiprofessionell produzierten Videos liegt darin, dass die
Adlergeste eine doppelte Performativitit aus der Verbindung von Kérpertech-
nik und Sprache erhalt: So ist in einer Videosequenz zu sehen und zugleich zu
héren, wie Leo die Adlergeste formt, wiahrend im Liedtext die Bedeutung der
Geste thematisiert wird mit den Worten: «Forme den Adler mit den Hénden
/ fir all’ unsre Legenden / die nicht zuliessen, dass fremde Volker unser Land
besetzten» (Abb. 27).3¢°

Eine populédrkulturelle Entsprechung findet die iiber die Doppeladler-
geste vermittelte Vorstellung eines historischen, ethnisch homogenen Albani-
ens auch in der albanischen Popkultur. Ein eindriickliches Beispiel dafiir ist
das Musikvideo zum Lied «Kugq e zi je» (dt.: «Rot und schwarz bist du») der
albanischen MusikerInnen Elvana Gjata und Flori Mumajes.**' Der Song han-
delt von der Einheit aller Albaner auf einem ungeteilten (gross)albanischen
Territorium und der schonsten Flagge der Welt in den Farben Rot und
Schwarz. Das Video wurde im Mirz 2015 auf dem Vevo-Kanal von Elvana
Gjata veroftentlicht und bis dato tiber 31 Millionen Mal angeschaut. Verschie-

360 Alba Kingz feat. Leo — 100 Jahre - 100 Vjet (Offizielles Video), www.youtube.com (2012).
361 Elvana Gjata - Kuq e zi je ti ft. Flori, www.youtube.com (2015).


https://www.youtube.com/watch?v=W2QmK8XszUM
https://www.youtube.com/watch?v=7s8pMXrNDtY
https://www.youtube.com/watch?v=ViV2V0Xou54

dene Eintrége auf Facebook-Seiten, Blogs und in Internetforen zeugen davon,
dass sich Lied und Musikvideo auch in deutschsprachigen Kontexten grosser
Beliebtheit erfreuen. So veroftentlicht das schweizerisch-albanische Infopor-
tal dialogplus.ch zum 103-jdhrigen albanischen Unabhéngigkeitstag 2015 ei-
nen Beitrag mit dem Titel «10 Dinge, die du als Albaner am 28. November tun
musst». Unter anderem steht auf der Liste geschrieben:

Auf Youtube horst du Lieder wie «Kuq e zi je ti» von Elvana Gjata feat. Flori;
«Kuq e zi» von Meda, Sinan Hoxha feat. Seldi; «Jemi njé» von Shyhrete Behluli
und Poni; und natiirlich «Albanian» von Etnon feat. Lyrical Son & Dj Blunt.*?

Die Popularitit des Liedes hangt auch mit der erfolgreich realisierten Kampa-
gne der albanischen Fussballnationalmannschaft fiir die UEFA EURO 2016
zusammen, der ersten Qualifikation fiir ein internationales Endrundentur-
nier. Im Musikvideo wird mit atmosphirischen Bildern und unter Einbezug
nationaler Symbole (Fahnen), traditionaler Artefakte (Trachten, Musikinst-
rumente) und Symbolen aus der Fussballfankultur (Fussballtrikots, Fan-
schals, Pyrotechnik, Vermummung) von der Unterstiitzung der Landesaus-
wahl durch die albanische Bevolkerung erzahlt. Ein wiederkehrendes Motiv
ist auch hier die Doppeladlergeste. Die filmischen Bilder zeigen, wie sich Per-
sonen unterschiedlichen Alters und Geschlechts aus ganz Albanien versam-
meln und, angefithrt von Elvana Gjata, gemeinsam zum Stadion marschieren.
Die nationalistische Ausrichtung wird gleich zu Beginn des Videos durch eine
kurze Einspielung explizit gemacht, in der die Drohne mit dem angehédngten
«Autochthonous»-Transparent zu sehen ist, welches im Oktober 2014 die be-
reits erwahnten Tumulte im Match gegen den serbischen Rivalen ausgelost
hatte. Mit dem Begrift «autochthonous» (dt.: «<autochthon») formulieren al-
banische Nationalisten ihre Forderung nach einem «grossalbanischen» Staat,
der alle albanischen Bewohner des stidwestlichen Balkans vereinen und terri-
torial zusammenfassen soll. Die Adlergeste ist in dem Musikvideo ein die Er-
zéhlung tragendes Motiv, das in verschiedenen Sequenzen und auf unter-
schiedliche Art und Weise wiederkehrend zu sehen ist: zum einen als
koérperlich-performative Inszenierung durch Elvana Gjata (Abb. 28), aber
auch durch Fans, Spieler und spielende Kinder, zum anderen als in Flamme-
noptik illuminierte Darstellung der zum Adler verschrankten Hénde auf ei-
nem rund vier Meter hohen Bithnenelement, vor dessen Hintergrund traditi-
onelle Volkstanze inszeniert und von Fussballfans bejubelt werden (Abb. 29).
Tradition und Moderne, Urbanitdt und rurale Kultur, so lasst sich die Auf-

362 10 Dinge, die du als Albaner am 28. November tun musst, www.dialogplus.ch (2015).
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Abb. 28, 29: Nationale Symbolik in der albanischen Popkultur.
Musikvideo von Elvana Gjata (2015).

nahme interpretieren, kommen vor dem neuen Symbol albanischer Identitat
zusammen und werden von diesem zugleich schiitzend umfasst.

Elvana Gjata hat sich bereits in einem fritheren Musikvideo auf das
Adlersymbol bezogen, namentlich im Videoclip zum Song «Gjaku im» (dt.:
«Mein Blut»).**® Wie auch der Videoclip «100 Jahre — 100 Vjet» der Rapper
Gjilan G und Leo wurde das Video zum Hundert-Jahre-Jubildum der albani-
schen Unabhiangigkeit 2012 produziert und auf dem Videoportal dailymotion
verdffentlicht. Die Handlung des Musikvideos ist in einem irrealen Setting
aus unwirtlichen Felsen, Burgen und Nebelschwaden angesiedelt. Elvana
Gjata wird als Gefangene eines liisternen alten Konigs inszeniert, bewacht

363 Elvana Gjata - Gjaku Im (Official Video), www.dailymotion.com (2012).


https://www.dailymotion.com/video/xqg8nf
https://www.youtube.com/watch?v=7s8pMXrNDtY
https://www.youtube.com/watch?v=7s8pMXrNDtY
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Abb. 30: Popularisierung von Ursprungsmythen (2012).

und gequilt von dunklen Gestalten in Monchskutten. Umgesetzt durch Ver-
fahren digitaler Bildgenerierung verwandelt sich die in Ketten gelegte Sénge-
rin im dramaturgischen Hohepunkt des Clips in ein hybrides Wesen aus
Mensch und Adler - dem Mythos vom albanischen «Volk» entsprechend -,
welches sich von den Ketten erst osmanischer, dann serbischer Herrschaft be-
freit hat (Abb. 30). Der Adler wird dabei retrospektiv zum Symbol eines jahr-
hundertealten Kampfs um die Souveranitit Albaniens.

Die Bildasthetik des Videos ebenso wie die Ausgestaltung der hand-
lungstragenden Figuren erinnern stark an Zack Snyders populére Verfilmung
der Frank-Miller-Graphic-Novel «300» (USA, 2006).** Snyders Spielfilm er-
zihlt bildgewaltig und mit einer trickreichen Rendering-Asthetik die
Geschichte der antiken Schlacht bei den Thermopylen, wo sich eine kleine
Schar tapferer Spartaner gegen die iberméachtigen persischen Eroberer stellt.
Die asthetische Analogie von Elvana Gjatas Musikvideo zu Zack Snyders
Kinofilm kann einerseits vor dem Hintergrund eines populdrkulturellen
Horizonts und der globalisierten Bildsprache des Unterhaltungskinos inter-
pretiert werden. Anderseits bietet sich eine Interpretation an, in der die ge-
meinsame Asthetik von Kinofilm und Musikvideo in Bezug zu den Inhalten
gesetzt wird, welche die zwei aus unterschiedlichen Kontexten hervorgegan-

364 Frank Miller: 300. Milwaukie 1999.


https://www.dailymotion.com/video/xqg8nf
https://www.dailymotion.com/video/xqg8nf
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genen Filme miteinander verbindet: In dieser Interpretation referiert der in
Elvana Gjatas Video allegorisch erzihlte Mythos der Illyrer und Albaner und
deren Kampf gegen die Slawen, Byzantiner, Tiirken und Serben auf den spar-
tanischen Widerstand gegen das ebenfalls «aus dem Osten» anriickende Heer
des Perserkonigs Xerxes I.

Mit Blick auf den fiir das digitale doing ethnicity konstitutiven Zusam-
menhang von Konvergenz und Zirkulation verdeutlicht das Beispiel von
Elvana Gjata erneut, wie Symbole und Bedeutungen aus nationalen Diskursen
(hier: die korperliche Adaption des Doppeladlers) je nach Art und Weise ihrer
Kontextualisierung auch auf andere diskursive Felder verweisen konnen. So
wie das Musikvideo von Gjilan G und Leo eine Lesart des Doppeladlers vor
dem Hintergrund der Hip-Hop-Jugendkultur anbietet, offerieren die Video-
clips von Elvana Gjata eine starker popularkulturelle Lesart. Zugleich verwei-
sen die Videos auf den oft ambivalenten Umgang mit heteronormativen Ge-
schlechterbildern unter den Vorzeichen von Ethnizitat und nationaler Identitét:
So wird der weibliche Korper als Ort der (auch nationalen) Selbstbestimmung
und Souverénitit markiert, wiahrend durch diese Markierung zugleich stereo-
type Geschlechterbilder reproduziert werden.

«Shine Ya Light»:
Popular- und alltagskulturelle Codierungen albanischer Identitat

Ebenfalls auf einen populdrkulturellen Kontext hebt ein weiteres
Musikvideo ab, in dem die Doppeladlergeste zu sehen ist. Das Beispiel stammt
aus einem Musikvideo zur Single «Shine Ya Light» der britisch-kosovarischen
Sangerin Rita Sahatciu Ora aka Rita Ora, einer international bekannten Pop-
sangerin. Gedreht wurde das Musikvideo in Prishtina, dem Geburtsort von
Rita Ora. Dafiir wurde unter anderem ein offentlicher Auftritt inszeniert, bei
dem die Siangerin auf dem 2008 zur Feier der Unabhingigkeit des Kosovo er-
bauten NEWBORN-Monument steht und gemeinsam mit ihrem Publikum
die Doppeladlergeste performt (Abb. 31, 32).3¢

Auch wenn die Adlergeste hierbei in den Zusammenhang globaler
Pop- und Konsumkultur eingebettet ist, bedeutet dies nicht automatisch, dass
sich die national- und jugendkulturelle Bedeutung des Symbols durch diese
Kontextverschiebung einfach auflésen wiirde, wie dies in den 1970er-Jahren
von Autoren wie John Clarke beziiglich der Vereinnahmung jugendkultu-

365 RITA ORA - Shine Ya Light, www.youtube.com (2012), vgl. auch RITA ORA - Shine Ya
Light — Behind The Scenes Pt. 1, www.youtube.com (2012).


https://www.youtube.com/watch?v=DH182aLsVig
https://www.youtube.com/watch?v=9scZYEiQR9s
https://www.youtube.com/watch?v=9scZYEiQR9s
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Abb. 31, 32: Besuch in Prishtina: Musikvideo von Rita Ora (2012).

reller Codes durch die Konsumkultur beschrieben wurde.*® Eher lasst sich
hier von der Erweiterung einer primér sub- oder nationalkulturellen zu einer
offeneren, dem jugendkulturellen Mainstream zugénglichen Bedeutung spre-
chen. Die Uberfithrung der Adlergeste in einen global rezipierten, populir-
kulturellen Kontext offeriert alternative Identifikationsangebote zu den oft
nationalistischen Interpretationen des «Albanischseins», wie sie in den be-
sprochenen Hip-Hop-Videos zu finden sind. Fiir junge Médnner und Frauen,
die ihre Identitatsentwiirfe bevorzugt an einem jugendkulturellen «under-
ground» und dessen Vorstellungen von Authentizitit und «street credibility»
orientieren, kann die Doppeladlergeste durch die (neue) Gebrauchsweise in

366 Vgl. Clarke 1981, S. 157.
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der Popularkultur narratives Potenzial einbiissen. Gerade fiir AlbanerInnen,
deren (postmigrantische) Lebensfithrung transkulturell orientiert ist und de-
ren Vorlieben fiir Musik starker an der globalen als an der albanischen Popu-
larkultur oder den Narrativen des Hip-Hops orientiert sind, bietet Rita Oras
Musikvideo die Moglichkeit, die eigene Stigmatisierung als «AlbanerIn» mit
dem Status der international erfolgreichen Séngerin zu konterkarieren. Dass
sich die Sangerin selbst als Botschafterin fiir ein positives «Image» des Kosovo
und dessen BewohnerInnen versteht, verdeutlicht Rita Ora in einem Inter-
view mit der englischen «Daily Mail», wenn sie sagt: «I think Kosovo as a
nation — we're very proud of where we’re from because it’s such a small place,
so anyone that succeeds from there is just a big deal.»*”

Diese doppelte Funktion der Doppeladlergeste sowohl als Symbol eth-
nischer Identititskonstruktion wie als Medium &sthetischer, sozialer und kul-
tureller Transgression veranschaulichen die auf Facebook veroffentlichten
Fotografien, auf denen junge Frauen den albanischen Adler gemeinsam mit
ihren nichtalbanischen Freundinnen inszenieren. Ein Beispiel dafiir ist ein
aus drei einzelnen Fotografien zusammengesetztes Bild, das auf der Face-
book-Seite «Ich liebe den Balkan» erhoben wurde (Abb. 33). Auf der oberen
Bildhailfte ist zu sehen, wie zwei Madchen gemeinsam den serbischen «Drei-
fingergruss» und den albanischen Doppeladler formen. Dabei bildet je eine
Handflache eines der Mddchen einen Fliigel des Adlers, wihrend sie mit Dau-
men, Zeigefinger und Mittelfinger der freien Hand den serbischen Gruss
bilden. Die untere Bildhilfte besteht aus zwei Fotografien, auf denen eine
Banane abgebildet ist, auf welche die Madchen mit Kugelschreiber kleine
Symbole und Texte gezeichnet und geschrieben haben. Erkennbar sind eine
Zeichnung des albanischen Doppeladlers und des serbischen Kreuzes, er-
ganzt mit dem Text «Undacova Sqiptar / CCCC», wobei das Wort «Sqiptar»
auf den albanischen Hintergrund des einen Madchens hinweist, wihrend das
serbische Kreuz und die vier C fiir die serbische Herkunft des anderen Mad-
chens stehen. Die vier (serbisch-kyrillischen) Buchstaben referieren auf den
serbischen Wahlspruch «Samo sloga Srbina spasava» (serbisch-kyrillisch:
Cawmo crora Cpbuna cracasa, dt.: «Nur Eintracht rettet den Serben»). An an-
derer Stelle ist die Banane beschrieben mit den Worten «Kurac & Kari [?]»
(dt.: «Penis & Kari [?]», sinngemiss «Schwanz & Kari [?]») und «Jebote» (dt.:
«Ficken»), womit die adoleszente respektive jugendkulturelle Konnotation
gegeniiber den nationalistisch konnotierten Symbolen an Bedeutung gewinnt.
Allein das jugendsprachlich in «Undacova» abgewandelte Wort «Underco-

367 Shining her Light: Rita Ora opts for a casual look on day two of shooting new music
video in her Kosovan birth town, www.dailymail.co.uk (2012).


www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-2201367/Rita-Oragoes-%20casual-look-shoots-new-music-video-Kosovan-birth-town.html
www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-2201367/Rita-Oragoes-%20casual-look-shoots-new-music-video-Kosovan-birth-town.html

Abb. 33, 34: Recodierung nationaler Symbole: Inszenierung transnationaler Freundschaft.

ver» ist ein Hinweis darauf, dass sich die Madchen der Spannungen bewusst
sind, die eine gemeinsame Reprisentation serbischer und albanischer Her-
kunft im Social Web auslésen kann, weshalb die albanische Identitét verdeckt
bleiben soll.

Entgegen einer dominanten nationalistischen Bedeutung der verwen-
deten Symbole ging es bei der fotografischen Inszenierung des Bildes weniger
um die Repridsentation von Ethnizitit und nationaler Identitdt als um das ge-
meinsame Erleben von Freundschaft im spielerischen doing ethnicity.**® Wie
dabei die Performativitit von Ethnizitit und von Freundschaft ineinander
tibergehen, verdeutlicht die punktuelle Berithrung der zum Adler geformten
Hiénde respektive der zum Doppelkopf verschrankten Daumen. Nora Mathys
hat gezeigt, dass die Berithrung der Hinde eine Korperpraktik ist, die sich in
der Alltagsfotografie nur selten beobachten ldsst. Als Grund dafiir nennt Ma-

368 Aufdie Interpretation der Banane als Objekt und materieller Tréger der Schrift soll hier
nicht weiter eingegangen werden, insofern davon ausgegangen wird, dass die Frucht
deswegen als beschreibbares Objekt genutzt wurde, weil sie in der Situation eben ge-
rade vorhanden war. Umgekehrt kann die Originalitit des unkonventionellen Schrei-
buntergrunds durchaus ein Grund sein, dass die Middchen ihre Zeichnung tiberhaupt
fotografiert und im Social Web veréffentlicht haben.
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thys den Umstand, dass der direkte Kontakt der Haut als besonders intim emp-
funden wird, warum sich fiir die Kamera posierende Personen nur selten an
den Hinden halten wiirden.® Der fotografische Akt, so Mathys weiter, dient
denn auch nicht allein der Visualisierung von Freundschaft zu Dokumenta-
tions- und Erinnerungszwecken, sondern auch der Formulierung und Stér-
kung sozialer Beziehungen.””® Dazu gehort ebenso das Agieren vor und hinter
der Kamera wie das zeitlich nachgelagerte Anschauen, Besprechen und Teilen
der Fotografie mit Freunden und Peers, sei dies beim gemeinsamen Blick auf
das Smartphone, als Teil interpersoneller Kommunikation per WhatsApp oder
MMS oder im erweiterten Kommunikationsraum des Social Web.

Allerdings kann sich die soziale Dimension durch die Veréffentlichung
der Bilder in der Offentlichkeit des Social Web auch verindern. Dies ist dann
der Fall, wenn die Freundschaftserfahrung der an der Herstellung der Foto-
grafie beteiligten AkteurInnen von der dominanten Lesart der Bilder als Re-
présentation einer nationalen Identitét tiberlagert wird. Anschaulich macht
dies ein letztes Fallbeispiel mit der Doppeladlergeste, das ebenfalls auf der
Facebook-Seite «Ich liebe den Balkan» erhoben wurde. Es handelt sich um ein
Handyfoto von zwei Madchen, die je serbische respektive albanische Fanuten-
silien auf sich tragen. Entstanden ist das Bild offenbar im 6ffentlichen Raum,
beim gemeinsamen «Unterwegssein» in der Nacht.*””* Der Kamera zugewandt
inszenieren die beiden Méddchen je das gestische Symbol des «anderen» Lan-
des: Wahrend die junge Serbin mit ihren Hidnden den albanischen Doppelad-
ler darstellt, hat sich die Albanerin bei ihrer Freundin untergehakt und formt
ihrerseits den serbischen «Dreifingergruss» (Abb. 34). Der Wohnort der jun-
gen Frauen lasst sich nicht eruieren, es kann aber von einem mitteleuropdi-
schen Kontext ausgegangen werden, da die Reprasentation einer albanischen
und serbischen Identitit in den Offentlichkeiten der Balkanstaaten kaum
denkbar ist. Ahnlich dem Beispiel mit der beschrifteten Banane legt die Wahl
des Bildausschnitts auch bei diesem Bild nahe, dass das Konfliktpotenzial des
Dokuments fiir die an der Aufnahme beteiligten Akteurinnen absehbar war.
Dies erklért, warum der Bildausschnitt so gewahlt ist, dass die Gesichter der
Midchen nicht mit abgebildet sind. Tatsachlich zeigen die auf «Ich liebe den
Balkan» erhobenen Kommentare zu der Fotografie, dass Aspekte serbisch-
albanischer Differenzpolitik auch in postmigrantischen Kontexten und aus-
serhalb explizit nationalistischer Kommunikationszusammenhéange reprodu-

369 Nora Mathys: Fotofreundschaften. Visualisierungen von Nahe und Gemeinschaft in
privaten Fotoalben aus der Schweiz 1900-1950. Baden 2013, S. 274.

370 Ebd, S. 30.

371 Vgl.zur Praxis der (audio)visuellen Selbstdokumentation beim néchtlichen Unterwegs-
sein Holfelder/Ritter 2015, S. 110-113.



ziert werden. Dabei zeigen sich auch geschlechtsspezifische Tendenzen. So
sind es vor allem mainnliche User, die Bedenken gegeniiber serbisch-
albanischen Freundschaftsinszenierungen formulieren. Verwiesen wird dabei
auf eine historische Feindschaft der «Volker», insbesondere aber auf die noch
jungen Erfahrungen des Kosovokriegs. Exemplarisch dafiir steht der Kom-
mentar des Albaners «Am IR», der schreibt:

Manche Leute reden hier von Frieden und Nachbarn. Habt ihr eigentlich die
Schraube locker oder so 222 98% der Serben hassen uns Albaner. Jeder Albaner
der im Krieg war, hasst Serbien abgrund tief!! Tatsache!!*”>

Umgekehrt dussern sich vor allem junge Frauen positiv zu den Freundschafts-
fotografien und betonen die verbindenden Aspekte zwischen den Landern
und ihren BewohnerInnen - nicht selten in einem belehrenden Duktus und
appellierend an Vernunft und Ethik: So schreibt eine Userin serbischer Her-
kunft: «Ob tiirke kosovo albanerin serbin oder was auch immer es sind alle
menschen nur mal so zur info», wihrend es eine junge Frau mit bosnischem
Hintergrund einfach «voll siiss» findet, «wie sich jetzt alle Albaner/innen und
Serb/innen verlinken» wiirden. Wiederum von einem jungen Mann stammt
jedoch ein Kommentar, der die Freundschaft der beiden Méddchen zum An-
lass nimmt, sich eine erstarkte Balkanregion frei von ethnischen, religiésen
und nationalen Konflikten vorzustellen: «Solche freundschaft sollte doch auf
den balkan herrschen!! Wir wiren zusammen mit abstand die besten!!»*”

372 Ich liebe den Balkan, www.facebook.com (2012).
373 Ebd.

zuriick



zurlick



4  Flagge, Korper, Bild

Anhand vielféltiger Beispiele aus der visuellen und materiellen Kultur
wurde im letzten Kapitel besprochen, wie Symbole und Objekte aus nationa-
len Diskursen im Umgang mit digitaler ICT- und Kameratechnik angeeignet,
inszeniert und in das digitale doing ethnicity integriert werden. Es konnte
gezeigt werden, dass hegemoniale Vorstellungen kultureller und nationaler
Identitét einerseits reproduziert und reformuliert, andererseits mit anderen,
jugend- und populédrkulturellen Bedeutungen iiberformt und fiir die Aus-
handlung sozialer Positionen produktiv gemacht werden, sowohl innerhalb
der jugendkulturellen Peergroups wie auch gegeniiber der Mehrheitsgesell-
schaft. Sichtbar wurde in der Analyse auch, dass die Repréisentation nationa-
ler Zugehorigkeit im Social Web eine Ressource darstellt, um geteilte Erfah-
rungen kultureller und sozialer Stigmatisierung zu verhandeln. An diese
Beobachtung schliesst das Kapitel an, indem es die populédre Praxis fotografi-
scher (Selbst-)Inszenierung mit der Landesflagge ins Zentrum stellt. Es legt
dar, wie Ethnizitdt und nationale Identitdt im Zusammenspiel von Koérper,
Fotografie und nationaler Symbolik performiert werden und wie dabei auf die
globalisierten &sthetischen Konventionen fotografischer Selbstdarstellung
(der «Selfies») referiert wird. Dabei geht es auch darum, die bildgeschichtli-
chen, historischen und intermedialen Verbindungen zu rekonstruieren, wel-
che die Praxis des «Flaggenselfies» in kunst- und medienhistorischen Kontex-
ten, aber auch in den gegenwirtigen Populdr- und Alltagskulturen verorten.

Fotografische Selbstdarstellung und digitalisierte Kommunikation

Die Reprisentation nationaler Identitat ist im digitalen doing ethnicity
eng mit dem fotografischen Selbstportrit und den damit verbundenen Prak-
tiken der Inszenierung und Medialisierung von Korpern und Objekten ver-
bunden. Das fotografische Selbstportrit verweist auf einen Modus visueller
Repriasentation, der im Zuge der Digitalisierung in den vergangenen zehn
Jahren einen erheblichen Zuwachs an Bedeutung erfahren hat. Die Veralltag-
lichung des Bildtyps und der mit dessen Herstellung, Distribution und Rezep-
tion in Verbindung stehenden Praktiken lduft parallel zu der Entwicklung
und Veralltdglichung digitaler Gerédte und Infrastrukturen. Eine Schliissel-
rolle kommt dabei Mobiltelefonen mit integrierter Kamera zu. Das erste der-
artige Gerit, das Modell «Camesse», wurde im Jahr 1999 vom japanischen
Hersteller Toshiba in den Markt eingefiihrt. Waren Kamerahandys der frithen
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Generation verhaltnismassig teuer und in ihren fototechnischen Méglichkei-
ten stark limitiert,””* wurde die Technik im Lauf der Jahre immer kompakter
und leistungsfihiger, sowohl beziiglich der Kamera- und Bildschirmtechnik
wie auch der fiir die gegenwirtige Alltagskommunikation zentralen Konnek-
tivitdt. Zugleich wurden die Gerite billiger in Produktion und Verkauf und
somit fiir ein breites Kundensegment erwerbbar. Parallel dazu entwickelte
sich das Social Web hin zu einer Umgebung, in der mit und iber fotografische
Bilder kommuniziert wird. Zu Beginn der ersten ethnografischen Internet-
recherchen zu dieser Studie, im Jahr 2009, waren bildbasierte Social-
Networking-Sites nicht ansatzweise so verbreitet wie heute. Allerdings bezo-
gen bereits frithe (deutschsprachige) Social-Web-Plattformen wie Netlog,
meinbild.ch oder mypx.ch ihre Attraktivitit aus der bei den jugendlichen
UserInnen beliebten Moglichkeit, Bilder in personlichen Galerien zu spei-
chern und zuginglich zu machen.”” In der Frithphase der bildbasierten
Social-Web-Kommunikation waren mit Kamerahandys aufgenommene
Selbstportrits jedoch noch weit weniger bedeutsam, was mit der (noch)
schlechten Qualitét der Bilder und der noch wenig fortgeschrittenen Veralltag-
lichung der Kamerahandys erkldren ldsst. Geldufiger war es, mit digitalen
Kompaktkameras zu fotografieren und die Dateien anschliessend auf den PC
zu tbertragen, um sie von dort ins Social Web hochzuladen. Heute ist der
Upload von Fotos und Videos ins Internet bei Schweizer Jugendlichen die
beliebteste Form, um eigenen Content fiir das Social Web zu erstellen. Laut
der JAMES-Studie 2016 tun dies elf Prozent der Zwolf- bis Neunzehnjahrigen
mindestens mehrmals pro Woche.””¢ Allerdings gaben lediglich vierzehn Pro-
zent der dafiir befragten Jugendlichen an, jeden Tag digitale Fotografien her-
zustellen, jedoch wiirden 29 Prozent — und damit der signifikant grosste Teil
der Befragten — mehrmals pro Woche fotografieren.”” Diese Zahlen sind ange-
sichts der noch relativ jungen Moglichkeiten der bildbasierten Kommunika-
tion im WWW beachtlich, wenngleich sie kaum den oft iberzeichneten Debat-
ten in Offentlichkeit und Massenmedien um den Stellenwert der Selbstfotografie
in der Alltagskommunikation entsprechen. Im Folgenden geht es denn auch
nicht darum, das fotografische Selbstportrit als ein mediales Massenphédnomen

374 Obwohl damals eine technische Sensation, ermdglichte das «Camesse» eine Bildauflo-
sung von lediglich 0,1 Megapixeln. Heutige Gerite dagegen produzieren Bilder von
fiinf bis zehn Megapixeln.

375 Erste deutschsprachige Studien zum Thema sind abgebildet in Ritter/Muri/Rogger 2010
sowie Klaus Neumann-Braun, Ulla Autenrieth (Hg.): Freundschaft und Gemeinschaft
im Social Web. Bildbezogenes Handeln und Peergroup-Kommunikation auf Facebook
& Co. Baden-Baden 2011.

376 Waller/Willemse/Genner/Suter/Siiss 2016, S. 38.

377 Ebd, S.23.



zu ergriinden, sondern die spezifischen (narrativen) Moglichkeiten herauszu-
arbeiten, welche sich dem digitalen doing ethnicity eréffnen.

In gegenwirtigen Diskursen werden fotografische Selbstportrits als
«Selfies» bezeichnet. Dieser der Jugendsprache entlehnte Begrift begegnet
sowohl im Alltag wie zunehmend auch in wissenschaftlichen Feldern.””® Im
Fokus des Interesses steht dabei zumeist die Einbindung des fotografischen
«Selbst» in die Kommunikationsumgebung des Social Web und die damit
verbundenen Moéglichkeiten der Artikulation und Konstruktion von Identitat
und sozialem Status. José van Dijck beschreibt dies wie folgt:

The self becomes the centre of a virtual universe made up of informational and
spatial flows; individuals articulate their identity as social beings not only by
taking and storing photographs to document their lives, but by participating in
communal photographic exchanges that mark their identity as interactive

producers and consumers of culture.’”

Fir die kulturwissenschaftliche Beschiftigung mit dem Thema Selfie ist es
zentral, so Klaus Schonberger, dass die mit der Herstellung, Distribution und
Rezeption des Selfies verbundenen (empirischen und beobachtbaren) Prakti-
ken nicht mit den oft kulturpessimistischen Diskursen verwechselt werden,
die das Aufkommen des Selfies begleiten.*®® Entsprechend miisse in einer em-
pirisch geleiteten Kulturanalyse zwischen den verschiedenen Aspekten diffe-
renziert werden, unter denen das Phanomen Selfie diskutiert wird. Schonber-
ger unterscheidet dazu zwischen der technischen Seite der digitalen
Verfasstheit, der Produktion der Bildinhalte, den im Bild dargestellten visuel-
len Codes, den genutzten Distributionswegen und dem Konsum der Bilder.*!
Dass (und wie) diese verschiedenen Aspekte im «doing» zusammenfallen

378 Vgl. dazu unter anderem Christian Steiger: Selfies und Selfie Sticks. Automedialitit des
digitalen Selbstmanagements, in: ders., Patrick Breitenbach, Thomas Zorba: New
Media Culture. Mediale Phanomene der Netzkultur. Bielefeld 2015, S. 67-82; NRW
Forum: EGO UPDATE. A History of the Selfie, K6ln 2015; Isabell Otto, Nikola Plohr:
Selfie-Technologie, in: POP. Kultur und Kritik, Heft 6 (2015), S. 26-30; Autenrieth,
Ulla: Das Phanomen «Selfie». Handlungsorientierungen und Herausforderungen der
fotografischen Selbstinszenierung von Jugendlichen im Social Web, in: Jirgen Lauffer,
Renate Roéllecke (Hg.): Lieben, Liken, Spielen. Digitale Kommunikation und Selbst-
darstellung Jugendlicher heute. Miinchen 2014, S. 52-59.

379 José van Dijck: Digital Photography. Communication, Identity, Memory, in: Visual
Communication, 7/57 (2008), S. 57-76, hier S. 62 f.

380 Schonberger, Klaus: «But first, LET ME TAKE A SELFIE» - eine neue Art sich selbst zu
betrachten und zu unterhalten, in: Karl Braun, Claus-Marco Dieterich, Thomas Hen-
gartner, Bernhard Tschofen (Hg.): Kulturen der Sinne. Zuginge zur Sensualitit der
sozialen Welt. Sammelband zum 40. Kongress der Deutschen Gesellschaft fiir Volks-
kunde in Zirich 2015, Wiirzburg 2017, S. 37-53.

381 Ebd.
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und sich gegenseitig bedingen, zeigt sich auch in den Funktionen, die der
Selfiefotografie fiir die Konstruktion und Reprisentation von Ethnizitdt und
nationaler Identitdt zukommen. Diesbeziiglich von Interesse sind insbeson-
dere die Verbindungen, die sich zwischen dem alltagskulturellen Gebrauch
der Bilder, korperlicher Performanz und einer politischen Ikonografie der In-
szenierung nationaler Identitat ergeben. Die kultur- und medienwissenschaft-
liche Analyse soll sich aber nicht in formalésthetischer Analogiebildung er-
schopfen, sondern muss die ikonografische Dimension der Bilder unter
Beriicksichtigung ihrer sozialen, alltagskulturellen und technischen Rahmung
und entsprechend ihrer historischen Situierung diskutieren.

Die formale und inhaltliche Referenz auf andere Selbstportrits ist
grundsitzlich fiir die kommunikative Funktion der Selfies. Das Selfie, so
Isabell Otto, sei auch darum gemeinschaftsbildend, weil es «ein Kollektiv
durch Wiederholung und Nachahmung dhnlicher Selfiepraktiken webt, aus
denen dhnliche Selfies hervorgehen».’® Die Referenzialitat der Selfiedsthetik
weist aber iiber den globalen Bezugsrahmen digitaler Selbstfotografie hinaus,
insofern im Massenphdnomen Selfie bestehende Modi der Inszenierung und
Medialisierung des Selbst in neuerer technischer Umgebung fortgefiihrt wer-
den, die in ihren Grundziigen bereits in vordigitalen Zeiten von Bedeutung
waren. Die bildhaften Inszenierungen von Kérper und Kleidung in der digi-
talisierten Alltagskommunikation verweisen auf dsthetische Praktiken der
Codierung und Decodierung, die seit der Portridtmalerei der italienischen
Renaissance von Bedeutung sind.*®® Sie sind, mit Schonberger gesprochen,
persistent.”®* Die Praxis des Portrits als Mittel der Kommunikation verweist
dabei auf eine medien- und epocheniibergreifende Tradierung von Darstel-
lungskonventionen und Sehgewohnheiten, der von den Portrits des Barock
und des Klassizismus tiber die frithen fotografischen Bildnisse inszenierter
Attitiiden und Tableaux vivants®*®® bis hin zu den privaten Familienbildern der
«Kodak Culture»**¢ und dariiber hinaus in die Alltagskommunikation des
frithen 21. Jahrhunderts reicht. Unter ihren jeweiligen technischen, kulturel-
len, sozialen und historischen Voraussetzungen findet «die menschliche Iden-
titdt», mit Gottfried Boehm gesprochen, im Portrit ihre «Bildform» und

382 Otto/Plohr 2015, S. 28.

383 Dazu umfassend Gottfried Boehm: Bildnis und Individuum. Uber den Ursprung der
Portratmalerei in der italienischen Renaissance. Miinchen 1985, S. 19.

384 Schonberger2015,ausgefithrt wird der Zusammenhang von Persistenz und Rekombina-
tion in der Einleitung dieses Buches.

385 Vgl. Birgit Jooss: Lebende Bilder. Korperliche Nachahmungen von Kunstwerken in der
Goethezeit. Berlin 1999; Sabine Folie, Michael Glasmeier, Gerald Matt (Hg.): Tableaux
vivants. Lebende Bilder und Attitiiden in Fotografie, Film und Video. Wien 2002.

386 Richard Chalfen: Snapshot Versions of Life. Bowling Green 1987.



benutzt diese «als Spiegel, als Reprasentanten, vor allem als Medium der Er-
kenntnis ihrer Selbst».*®

Fotografische Selbstdarstellungen sind das Ergebnis umfangreicher
Anstrengungen, Objekte, Korper und Rdume auf eine bestimmte Art in Szene
zu setzen. Dabei miissen nicht nur die fiir das eigene Selbstbild relevanten
Codes sichtbar sein, die Mise en scéne muss auch entsprechend den jugend-
kulturellen Inszenierungsregeln erfolgen, um positive Resonanz bei den Peers
zu erzielen. Damit dies gelingt, miissen ebenso die fiir eine positive Bewer-
tung notwendigen Codes abgebildet sein, wie das Bild den jugendkulturellen
Regeln der Inszenierung und Bildgestaltung zu entsprechen hat. Dazu gehort
auch, dass weder der das Gerit haltende Arm noch die Reflexion des Blitz-
lichts die Bildkomposition storen. Dies stellte insbesondere in der Frithphase
der Selfiefotografie eine praktische Herausforderung dar, als die Handys noch
iber keine «front-facing cameras» verfiigten und fiir ein Selbstbildnis das ei-
gene Spiegelbild abfotografiert werden musste (das erste iPhone mit Frontka-
mera war 2010 erhdltlich). Der achtzehnjahrige Paul beschreibt die Proble-
matik von Brennweite, Bildausschnitt und Korperposition in einem Interview
wie folgt: «Das ist eben das Problem, wenn man beim Spiegel die Fotos macht.
Man muss schauen, dass man noch darauf ist.»**

Durch die im «Spiegelselfie» unvermeidbare Sichtbarkeit des Gerits im
(Spiegel-)Bild kommt dem eingesetzten Kamerahandy eine mehrfache Funk-
tion zu: Einerseits als bildgebendes Gerit, als Speicher sowie als Medium der
Rezeption und Distribution, anderseits als mehr oder weniger bewusst in
Szene gesetzter Bedeutungstriger. Als ein Objekt materieller Kultur erzeugt
das im Spiegelselfie mit abgebildete Gerit auf mehreren Ebenen Distinktion
und Bedeutung: durch das Design, die Marke und das Modell des Handys,
aber auch durch die Personalisierung des Gerits durch individuell gestaltetete
Handyhiillen, Stickers oder Schmuckanhinger (sogenannte Charms), wo-
durch die Gerite an zusétzlicher Bedeutung in Prozessen jugendkultureller
In- und Exklusion gewinnen.’® Solche Artefakte spielen auch im digitalen
doing ethnicity eine Rolle: Nicht wenige Jugendliche besitzen Handyschutz-
hiillen im Design von Landesflaggen oder verziert mit nationalen Symbolen.
Entsprechend lassen sich im Social Web auch Spiegelselfies erheben, in denen
Schutzhillen mit nationaler Ikonografie mit abgebildet sind. Die Mobilitit

387 Boehm 1985, S. 19.

388 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).

389 Vgl. Holfelder/Ritter 2013, S. 17; Rebekah Willett: Always on. Camera Phones, Video
Production and Identity, in: David Buckingham, Rebekah Willett (Hg.): Video
Cultures. Media Technology and Everyday Creativity. Basingstoke 2009, S. 210-229,
hier S. 218.
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Abb. 35, 36: Ethnizitat im «Selfiemodus».

des zum Symboltrager umgeformten Gerits ermdglicht es den AkteurInnen,
sich spontan, situativ und ortsungebunden ihrer Herkunft zu vergewissern
und diese fotografisch festzuschreiben - es braucht dazu lediglich einen Spie-
gel, wie er in jedem Badezimmer, jedem Toilettenraum oder jeder Umkleide
vorkommt (Abb. 35).

Wie prizise und zugleich kreativ die Jugendlichen bei der Aneignung
von Rdumen, Artefakten und Symbolen agieren, veranschaulicht ein weiteres
Spiegelselfie. Das Beispiel stammt vom Netlog-Profil der fiinfzehnjéhrigen
Userin «jOvii__x3» und zeigt, wie sich die junge Frau mit der serbischen
Flagge inszeniert (Abb. 36). Aufgenommen wurde das Bild mit einer Kom-
paktkamera. Korper und Kamera wurden dafiir so im Raum platziert, dass
die im serbischen Wappen dargestellte Krone direkt iber dem Scheitel der
Frau erscheint: Im Akt des Fotografierens kront sie sich selbst symbolisch zur
(serbischen) Prinzessin. Von besonderem Interesse ist hierbei die fiir die ju-
gendkulturelle Aneignung von hegemonialen Symbolen und Diskursen oft
typische Ambivalenz von Eigensinn und Konformitit. So sind im fotografi-
schen «playing princess» einerseits Ziige tradierter Archetypen erkennbar,
die auf die literarische Figur der schonen, aber einsamen «damsel in distress»
referieren, die auf die Erlésung durch ihren Traumprinzen wartet.*® Anderer-

390 Sarah Rothschild: The Princess Story. Modeling the Feminine in Twentieth-Century
American Fiction and Film. New York 2013, S. 9.
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seits lasst sich das Bild als selbstbewusster Akt der Selbstkronung interpretie-
ren, durch den die junge Frau Autonomie und Selbstbestimmung erklart.
Auch diese Interpretation korrespondiert mit der populdren Figur der Prin-
zessin, verweist aber auf deren Wandel in der Kinder- und Jugendliteratur
sowie in Film und Fernsehen, deren neuere Figuration zwar nach wie vor an
romantische Rollenbilder ankniipft, aber auch Protagonistinnen zuldsst, die
«frech, aufgeweckt und aufséssig» sind.*"

Die zwei Beispiele der Spiegelselfies zeigen, dass die im digitalen doing
ethnicity verwendeten Selbstportrits ebenso unterschiedlich gestaltet sind wie
sie auf verschiedene Aufnahmesituationen verweisen und dass dabei die Insze-
nierung des Korpers oft gleich wichtig ist wie die Darstellung von und mit Ob-
jekten und Symbolen. Ulla Autenrieth schlagt vor, die heterogenen im Social
Web veroffentlichten Bilder und Fotoalben nach ihren primaren Themen und
Motiven zu unterscheiden, und zwar in personenzentrierte, objektzentrierte und
anlasszentrierte Bilder.*? Folgt man dieser Unterscheidung, sind in der vorlie-
genden Studie insbesondere die ersten beiden Bildtypen von Bedeutung: Die
personenzentrierten Bilder umfassen dabei gemiss Autenrieth primér die
Selbstrepréasentation der Profilbesitzer, aber auch Fotografien von Freunden
und Bekannten, der Familie oder des Partners. Objektzentrierte Bilder unter-
teilt Autenrieth in Fotografien privater Objekte wie Gegenstinde und Haustiere
sowie in Bilder von Marktobjekten, wobei unter diese Kategorie ebenso eigene
Fotografien wie Webbilder von Markenprodukten fallen. Allerdings hat sich in
der vorliegenden Untersuchung auch gezeigt, dass die jugendlichen Bildprodu-
zentInnen die Moglichkeiten digitaler Technik in einer Art und Weise nutzen,
die transversal zu kategorialen Trennungen nach Motiven oder Verwendungs-
zweck lauft, wie sie in den Kommunikations- und Medienwissenschaften ver-
breitet sind. Aus einer praxeologischen kulturwissenschaftlichen Perspektive
interessieren die in den Bildern dargestellten Themen und Motiven immer im
Zusammenhang dem konkreten «doing», durch welches Medieninhalte, Medi-
enformate und Darstellungsformen angeeignet und aufeinander bezogen wer-
den. Die (&dsthetische) Komplexitat solcher Prozesse veranschaulicht das Colla-
genbild eines jungen Mannes mit albanischem Hintergrund, das auf der
Schweizer Social-Networking-Site mypix.ch erhoben werden konnte (Abb. 37).

391 AlexandraRitter, Michael Ritter: Emanzipierte Prinzessinnen? Ein Blick auf die Konigs-
tochter im neuen Mirchenbilderbuch, in: kjl&m, 1 (2013) S. 19-27, hier S. 20 {.

392 Ulla Autenrieth: MySelf. MyFriends. MyLife. MyWorld. Foto-Alben auf Social Network
Sites und ihre kommunikative Bedeutung fiir Jugendliche und junge Erwachsene, in:
Klaus Neumann-Braun, Ulla Autenrieth (Hg.): Freundschaft und Gemeinschaft im
Social Web. Bildbezogenes Handeln und Peergroup-Kommunikation auf Facebook &
Co. Baden-Baden 2011, S. 123-162, hier S. 129 f.
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Abb. 37: Selbstbild mit Baby und Doppeladler.

Das Bild ist ein Hybrid aus fotografischem Selbstportrit, Family-Bild
und Hommage an die albanische Herkunft der Familie. Die hinterste Bild-
ebene bildet eine computergenerierte Grafik eines in Flammen stehenden
Herzens, das umgeben ist von luziden Blasen und glinzenden Sternen. Der
Hintergrund ist in Rottonen und Schwarzabstufungen gehalten, den albani-
schen Nationalfarben. Das Thema Albanien wird zudem durch den in der
Mitte des Herzens dargestellten Doppeladler wiedergegeben sowie durch den
ebenfalls im Herzsymbol platzierten albanisch-deutschen Text «Shqip Herz
[dt.: «Albaner Herz»] kennt kein Schmerz.» Dass sich diese Reprisentation
albanischer Herkunft nicht allein auf den Bildproduzenten, sondern auf seine
Familie bezieht, verdeutlichen zwei dem Bild hinzugefiigten Portritfotogra-
fien: Auf der ersten ist der junge Mann selbst zu sehen, in zweifacher Ausfiih-
rung und gespiegelt, jeweils links und rechts von der Herzform platziert. Er
prasentiert sich in der Pose des Denkers, wozu er sich mit Daumen und
Zeigefinger am Kinn fasst und mit ernstem Blick in die Kamera schaut - eine
Pose, die sich in der Frithphase der untersuchten Onlinekommunikation
grosser Beliebtheit erfreut hat. Die zweite Fotografie zeigt ein Kleinkind,
moglicherweise einen Neffen oder eine Nichte, ein Geschwister oder auch das
Kind des jungen Mannes. Beide Figuren wurden mit einem Bildbearbeitungs-
programm entlang der Kérperform aus ihrer urspriinglichen Abbildung her-
ausgeldst und in die Collage montiert.

Solche tiberhohenden Stilisierungen des Selbst dienen ebenso der indivi-
duellen Selbstnarration wie sie Teil eines sozialen Systems sind. Entsprechend
sind der Individualitdt von Inszenierung und Bildgestaltung dadurch Grenzen
gesetzt, dass die fiir die Anschlusskommunikation relevanten Codes bespielt



werden miissen. Die Entscheidung, was auf dem Bild zu sehen ist (das Motiv),
wie dieses fiir die Kamera in Szene gesetzt wird (die Inszenierung) und wie das
fotografische Bildnis durch Belichtung, Brennweite, Lichtfithrung sowie nach-
tragliche Modifikationen gestaltet wird (Gestaltung), folgt dabei dhnlichen
Regeln wie denen der Face-to-Face-Kommunikation. Angelehnt an die Termi-
nologie des Theaters vergleicht Erving Goffman die an einer sozialen Situation
Teilnehmenden mit Schauspielern, die das situativ passende Handlungsmuster
gegeniiber ihrem Publikum zur Darstellung («performance») bringen miis-
sen.*® Damit dies gelingt, verwenden die performenden AkteurInnen (implizit
oder explizit) ein «standardisiertes Ausdrucksrepertoire» (eine «Fassade»), wel-
ches sich in der Vergangenheit bereits bei Inszenierungen vor einem dhnlichen
Publikum als das richtige erwiesen hat.** Dieses Ausdrucksrepertoire kann aus
Sprache, Mimik, Gestik oder Posen bestehen, beinhaltet aber auch codierte
Artefakte wie Kleidung und Accessoires. Die schnelle Lesbarkeit der dargestell-
ten Codes bildet dabei eine Voraussetzung fiir das Gelingen der Interaktion. Zu
beriicksichtigen ist jedoch auch, dass das iiber das Medium Fotografie vermit-
telte «Rollenspiel» nicht nur auf die Kommunikation zwischen den beteiligten
AkteurInnen abhebt, sondern auch die sich inszenierenden Individuen betriftt.
Als ein Modus der Selbstmedialisierung erméglicht es ihnen ein Spiel mit Kor-
per, Bild und Identitdt, durch welches etablierte Rollenvorstellungen wenn nicht
tiberwunden oder kritisiert, so doch vor dem Hintergrund individueller Erfah-
rungen und Wiinsche interpretiert werden konnen. Im Anschluss an Michel
Foucault lassen sich solche Praktiken als Formen von Selbsttechnologie verste-
hen, die es dem Einzelnen ermdglichen,

aus eigener Kraft oder mit Hilfe anderer eine Reihe von Operationen an seinem
Korper oder seiner Seele, seinem Denken, seinem Verhalten und seiner
Existenzweise vorzunehmen, mit dem Ziel, sich so zu verandern, dass er einen
gewissen Zustand des Gliicks, der Reinheit, der Weisheit, der Vollkommenheit
oder der Unsterblichkeit erlangt.*

Diesem Zugang folgend, verweist die fotografische Inszenierung des Selbst
auf beides: auf die Erfiilllung kommunikativer Anforderungen sowie die Mog-
lichkeit, im kreativen Umgang mit technischen Gerdten und asthetischen
Konventionen eigene Erzahlungen zu entwerfen und fir individuelle Kon-
zepte alltdglicher Lebensfithrung produktiv zu machen.

393 Erving Goftman: Wir alle spielen Theater. Die Selbstdarstellung im Alltag. Miinchen 2010,
S.18.

394 Ebd, S.23.

395 Michel Foucault: Technologien des Selbst, in: Luther Martin, Huck Gutman, Patrick
Hutton (Hg.): Technologien des Selbst. Frankfurt am Main 1993, S. 24-62, hier S. 26 f.
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Flaggenselfies

Damit die an der Kommunikation beteiligten AkteurInnen nicht die
Deutungsmacht iiber ihre Darstellung einbiissen, miissen Rollenspiel und
(fotografische) Inszenierung in einer «schnell lesbaren charakterlichen Kurz-
beschreibung» aufgehen.**® Dies ist von besonderer Bedeutung, wenn sich die
AkteurInnen nur entfernt kennen, was in der Social-Web-Kommunikation
oft der Fall ist. Die grundsétzliche Arbitraritat kultureller Zeichen und die
damit einhergehende «Interpretationsvariabilitit»*” eroffnet den Jugendli-
chen zwar Moglichkeiten der kreativen Aneignung und Uberformung, be-
deutet umgekehrt aber auch, dass die von den BildproduzentInnen bevorzug-
ten Bedeutungen nicht unbedingt entsprechend deren Intention «gelesen»
werden. Dies kann auch eine Erklarung sein fiir die Beliebtheit hegemonial
konnotierter Codes wie nationaler Symbole oder allseits bekannter Marken-
logos in der visuellen Kommunikation der Jugendlichen: Sie versprechen Ein-
deutigkeit und Differenzierbarkeit in Lebenswelten, die durchzogen sind von
Widerspriichen und Mehrdeutigkeiten. Nachvollziehbar wird diese Vorliebe
an den fotografischen Selbstportrits, fiir die sich die Jugendlichen mit der
Landesflagge des elterlichen Herkunftslandes in Szene setzen.® Dabei han-
delt es sich zumeist um fotografische Selbstportrits, seltener sind Aufnah-
men, die von einer zweiten Person gemacht werden. Als bevorzugte Orte der
Inszenierung lassen sich zwei raumliche Settings herausstellen: zum einen das
eigene Zimmer, in welchem die Landesflagge an der Wand befestigt ist (oft in
der Nachbarschaft anderer Artefakte wie Fanposter), zum anderen Ridume
mit grossen Spiegelflichen wie Badezimmer, Garderoben oder das elterliche
Schlafzimmer, die ein gelungenes Spiegelselfie versprechen. Oft werden die
Inszenierungen neben der Landesflagge durch weitere Objekte aus dem Alltag
der Jugendlichen ergénzt, womit eine zusétzliche Bedeutungsebene in das sti-
listische Ensemble eingezogen wird. Zu diesen Objekten zdhlen etwa
Schmuckstiicke oder als Markenprodukte erkennbare Objekte wie Sonnen-
brillen, Giirtelschnallen oder T-Shirts, aber auch national oder religids
codierte Artefakte (Abb. 38, 39). Beliebt sind auch Fanutensilien der nationa-

396 Josef Friichtl, Jorg Zimmermann: Asthetik der Inszenierung. Dimensionen eines gesell-
schaftlichen, individuellen und kulturellen Phanomens, in: dies. (Hg.): Asthetik der
Inszenierung. Dimensionen eines kiinstlerischen, kulturellen und gesellschaftlichen
Phianomens. Frankfurt am Main 2001, S. 9-47, hier S. 12.

397 Umberto Eco: Fiir eine semiologische Guerilla, in: ders. (Hg.): Gott und die Welt. Essays
und Glossen. Miinchen, Wien 1985, S. 146-156, hier S. 152 f.

398 Dieser Modus der Selbstinszenierung lisst sich auch bei Jugendlichen spanischer, brasi-
lianischer, schweizerischer etc. Herkunft feststellen, jedoch in vergleichsweise geringerer
Quantitat als bei Akteuren serbischer, kroatischer, kosovarischer etc. Herkuntft.



Abb. 38, 39: Zusatzliche Bedeutungstrager: Markenprodukte und religiése Symbole.

len Sportequipen, insbesondere aber Schmuckanhénger in Form katholischer
und serbisch-orthodoxer Kruzifixe, des albanischen Doppeladlers oder der
bei Jugendlichen aus Bosnien oder dem Sandzak beliebten Mondsichel.*”
Dass die fotografische Inszenierung mit der Landesflagge kein postmigranti-
sches Phanomen ist, sondern auf eine Praxis transnationaler und translokaler
Ethnizitatskonstruktion verweist, zeigt ein Blick auf Facebook-Seiten wie
«Schénheiten aus Kroatien». So sind auf der Seite neben Fotografien von in
der Schweiz, Deutschland oder Osterreich wohnhaften Kroatinnen iiberwie-
gend Portrits von in Kroatien lebenden Frauen zu sehen. Dariiber hinaus ist
die (alltagliche) Inszenierung von Korper und Flagge auch kein balkanspezi-
fisches, sondern ein Phidnomen von globaler Reichweite, das, wie Jennifer
Marmo am Beispiel der USA gezeigt hat, auf einen patriotischen «state of
mind» verweist.*®

Korper und Artefakte gehéren in den fotografischen Selbstinsze-
nierungen mit der Landesflagge untrennbar zusammen. Die Jugendlichen
inszenieren ihre Korper stehend vor oder liegend auf der Flagge, wickeln sich
in diese ein, legen die Flagge iiber die Schultern oder halten sie mit ausge-

399 Der Sandzak ist eine grenziibergreifende, im Siidwesten Serbiens und Nordosten Monte-
negros liegende Region, deren Name und rdumliche Ausdehnung auf den osmanischen
Verwaltungsbezirk Sandzak Novi Pazar zuriickgeht. Im ethnisch und religios gemischten
Sandzak leben iiberwiegend slawische Muslime, die sich als Bosniaken oder Muslime,
teilweise auch als Montenegriner bezeichnen. Vgl. Valeria Heuberger: Der Sandschak
von Novi Pazar, in: Osterreichische Osthefte, 47/1-4 (2006), S. 823-830, hier S. 824.

400 Jennifer Mario: The American Flag and the Body. How the Flag and the Body Create an
American Meaning, in: Kaleidoscope, 9 (2010), S. 45-64.
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streckten Armen vor sich hin. Insbesondere die erotisierenden Darstellungen
von Flagge und (weiblichem) Korper weisen Anleihen an ein im 19. Jahrhun-
dert entwickeltes Bildprogramm auf, in welchem der weibliche Kérper in
Kunst und Mythologie als nationaler Kérper in Szene gesetzt wurde. Kunstge-
schichtlich gesprochen handelt es sich bei den in diesem Zusammenhang ent-
standenen Zeugnissen um Personifikationen, um eine «Verbildlichung eines
Begriffs durch eine Figur, die durch ihre Erscheinung, ihr Tun und ihre Attri-
bute gekennzeichnet ist».*! Isabel Skokan bezeichnet die Personifikation als
eine Spezialform der Allegorie, durch welche abstrakte Begriffe in der Form
der menschlichen Gestalt veranschaulicht werden — wobei diese oftmals mit
signifikanten Attributen ausgestattet ist, um ihre Deutung zu erleichtern.*
Das kompositorische Zusammenspiel von Kérper und Flagge verweist dabei,
Uwe Fleckner folgend, auf eine Bildformel, die wahrend der franzosischen
Julirevolution von 1830 entstanden ist, namentlich auf Merry-Joseph Blondels
gemalte Allegorie «Les Trois Glorieuses» (Abb. 40).4®

Die Verwandtschaft der Flaggenselfies zu der «das Nationale» idealisie-
renden Malerei des 19. Jahrhunderts verdeutlicht eine auf meinbild.ch erho-
bene Fotografie der jungen Schweiz-Kroatin «10x!ca*©x01!ca» («toxica
exotica»). Auf dem Bild ist die junge Frau auf einer kroatischen Flagge liegend
abgebildet (Abb. 41). Ahnlich dem Bildnis von Blondel besetzt der Kérper der
Frau den vorderen Bildraum, wird dabei aber von der im Hintergrund plat-
zierten Flagge hinterfangen. Anders als bei Blondels weiblicher Halbfigur sind
Schultern und Brust von «r0x!ca*©x0t!ca» zwar nicht entbldsst, jedoch be-
tont sie ihre Brustpartie durch den Ausschnitt ihrer Oberbekleidung. Auch
wendet die junge Frau ihren Kopf und Blick vom Betrachter ab, wie dies auch
bei Blondels Figur der Fall ist. Wiahrend die in Blondels Gemalde dargestellte
Frau ihren «leidenschaftlich inspirierten Blick zum Himmel hebt»,** bleiben
die Augen von «r0x!ca*©x0t!ca» geschlossen. Ob damit eine ekstatische
Form von quasisexueller Selbstvergessenheit zum Ausdruck gebracht werden
soll oder die geschlossenen Augen die beruhigende Gewissheit suggerieren,
von der Nation umsorgt zu sein, bleibt in der Interpretation offen.

Wie viele Motive und Darstellungsformen aus der Kunstgeschichte
wurde auch die Inszenierung mit der Landesflagge durch die vom Ende des

401 Frank Biittner, Andrea Gottdang: Einfithrung in die Ikonographie. Wege zur Deutung
von Bildinhalten. Miinchen 2006, S. 146.

402 TIsabel Skokan: Germania und Italia. Nationale Mythen und Heldengestalten in Ge-
milden des 19. Jahrhunderts. Berlin 2009, S. 41.

403 Uwe Fleckner: Flagge, in: ders., Martin Warnke, Hendrik Ziegler (Hg.): Politische
Ikonographie. Ein Handbuch, Bd. I. Miinchen 2014, S. 324-330, hier S. 325.
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Abb. 40, 41: Flagge und Korper: «Les Trois Glorieuses» (1830), Fotografie aus
dem Social Web.

18. bis ins frithe 20. Jahrhundert beliebte Mode der Attitiidden und Tableaux
vivants angeeignet und tradiert, mittels deren KiinstlerInnen, BiirgerInnen
und Vereine kunst- und kulturhistorische Motive nachinszeniert haben.*®
Ein wiederkehrendes Motiv war dabei die barbusige Frau aus Eugéne
Delacroix’ «La Liberté guidant le peuple», welche, die Trikolore schwingend,
das Volk auf die Barrikaden fiihrt - hier zu sehen in einer um 1898 in Nieder-
lindisch-Ostindien inszenierten Adaption zur Feier der Krénung von Koni-
gin Wilhelmina (Abb. 42).

Wihrend sich diese Inszenierungen bewusst auf die ikonografischen
Vorbilder aus der Kunstgeschichte bezogen haben, ldsst sich das inszenatori-
sche Wissen im jugendkulturellen doing ethnicity im Anschluss an Karl Pola-
nyi als eine Form von «implizitem Wissen» beschreiben, als eine im Handeln
eingelegte Form von Konnerschaft, die sich oft nicht oder nur schwer verbali-
sieren ldsst und deren sich die handelnden AkteurInnen nicht unbedingt be-
wusst sind.*® Der unreflektierte, alltigliche Umgang mit Korper, Bild und
Flagge im Selfiemodus ist auch ein Hinweis darauf, dass sich die «komposito-

405 Vgl. Jooss 1999; Folie/Glasmeier/Matt 2002.
406 Polanyi, Michael: Implizites Wissen. Frankfurt am Main 1985.
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Abb. 42: Tableaux vivants als historische Form der
Aneignung (um 1898).

rische Verbindung von Personifikation und Flagge»*’” als rhetorische Bildfor-
mel von ihren kunsthistorischen Vorbildern gelést hat und mit einer neuen
Funktion belegt wurde: Die allegorischen Bilder der gegenwirtigen Inszenie-
rungspraxis beziehen sich nicht mehr auf konkrete Motive, Themen und
Figuren aus der nationalen Mythologie und Geschichte, sondern auf eine
mehr oder weniger diffuse Vorstellung der Nation als kollektiver Korper. Zu-
gleich wird aber auch deutlich, dass die alten rhetorischen Figuren von durch-
aus persistentem Charakter sind, insofern identitatspolitische Schliisselkon-
zepte wie Nation, Ethnizitdt und Geschlecht auch in der Wanderung durch
verschiedene kunst-, kultur- und medienhistorische Kontexte kaum an Pro-
duktivitit eingebiisst haben. Dies ist auch ein Hinweis auf die (im Sinne Alt-
hussers) versteckte ideologische Dimension der visuellen Alltagspraxis, die
der unreflektierten und spassgeleiteten Kombination nationaler Symbole und
stereotyper Korperbilder inhérent ist.

Angesprochen ist damit ein hegemoniales Verstandnis von Identitét
und Nationalitit, in welchem die Nation als tugendhafter, fruchtbarer, aber in
seiner (weiblichen) Sinnlichkeit zugleich auch begehrter und zu schiitzender
Korper reprisentiert wird. Dies wird an den zahlreichen Fotografien von jun-
gen Frauen anschaulich, die ihren Korper auf vielfaltige und oft erotisierende
Art und Weise mit der Landesflagge verbinden, indem sie sich in diese einwi-
ckeln oder die Fahne kiissen. Beides verweist auf ein dezidiert heteronorma-
tives Rollenbild, nicht nur weil der weibliche Korper als Ort der visuellen Lust

407 Fleckner 2014, S. 325.



inszeniert wird,*® sondern auch aufgrund des Engagements, das die jungen
Frauen in ihre «Beziehung» zu der Nation «investieren», indem sie sich selbst
erotisieren. Ein dafiir exemplarisches Bild zeigt eine junge Frau bosnisch-
herzegowinischer Herkunft, die ihre Landesflagge zu einem dekolletierten
Minikleid umfunktioniert hat (Abb. 43). Wie bei den bisher besprochenen
Selfies scheint es auch hier wichtig, dass sich die Schliisselelemente der Insze-
nierung ohne Schwierigkeiten identifizieren lassen: So ist der Stoff auf eine
Artund Weise arrangiert und die Pose so gewahlt, dass die Flagge gut erkenn-
bar ist, aber nicht zu viel an Beinen und Brust verdeckt wird. Zudem trégt die
Frau eine silberne Halskette (iiber der Flagge) und hat ihre langen Haare sorg-
faltig iber die nackten Schultern drapiert. Dass die junge Frau ihren Korper
mit nationaler Symbolik «schmiickt» und die Fotografie danach im Social
Web veroffentlicht, wurde von den zu dem Bild befragten Jugendlichen fast
nur positiv bewertet — insbesondere von Frauen. Die abgebildete Frau, so eine
der Ausserungen, sei eben nicht nur schon, sondern «eine stolze Frau mit viel
Mut und gutem Charakter».*”” Diese Aussage legt nahe, dass die Jugendlichen
in der Bewertung solcher Bilder kaum zwischen der Inszenierung des Kor-
pers und der Reprisentation nationaler Zugehdorigkeit unterscheiden, son-
dern diese unter Attributen wie Schonheit, Stolz und Selbstbewusstsein ge-
meinsam subsumiert werden.

Vergleichbare Formen der Verkorperung nationaler Symbole lassen
sich auch in der Popularkultur der Balkanstaaten beobachten, besonders aus-
gepragt im albanischen Kontext. Ein einpridgsames Beispiel dafiir, das zudem
einen Bezug zur postmigrantischen Schweiz aufweist, ist der Auftritt der teil-
weise in der Schweiz aufgewachsenen Angela Martini, die 2010 als «Miss Uni-
verse Albania» am Finale des internationalen Schonheitswettbewerbs teilge-
nommen hat. Angela Martini war dazu in ein 6000 Dollar teures Kleid des
Unterwdschelabels «Victoria’s Secret» eingekleidet — eine Interpretation des
albanischen Doppeladlers auf rotem Grund, dessen schwarze Fliigel aus dem
Riicken des Kleidungsstiicks herausragen (Abb. 44). Die Zusammenarbeit
von Martini mit «Victoria’s Secret» ist nicht zufillig: Die Marke ist bekannt
fiir die jahrlichen Defilees, bei denen die Models (die sogenannten «Angels»)
zu den aufwendigen Unterwischekreationen reich verzierte Engelsfliigel tra-
gen, die nun Entsprechung in den Adlerfliigeln von Martini finden. Die Be-
sonderheit des Beispiels liegt darin, dass es einen Zusammenhang von natio-
naler Identitdt und Gender exponiert, der gerahmt ist durch die Lifestylecodes
der globalen Populér- und Konsumkultur.

408 Vgl.Laura Mulvey: Visual Pleasure and Narrative Cinema, in: Screen, 16 (1975), S. 6-18.
409 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
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Abb. 43, 44: Die Flagge als Korperschmuck: Portrat aus dem Social Web, Werbefoto von
Angela Martini.

Aber nicht nur weibliche Inszenierungen von Kérper und Flagge orien-
tieren sich an heteronormativen Geschlechter- und Korperbildern, sondern
auch das doing ethnicity von jungen Mannern. Ein Beispiel dafiir sind die im
Social Web verdffentlichten Fotografien, auf denen junge Ménner vor dem
Hintergrund der Landesflagge ihre trainierten Korper in Szene setzen. Dies
veranschaulicht ein auf Netlog erhobenes Bild des neunzehnjahrigen mazedo-
nischen Users «MakeDoncee» (Abb. 45). Fiir das Spiegelselfie posiert der junge
Mann mit entblosstem Oberkorper, wihrend im Hintergrund die mazedoni-
sche Flagge zu sehen ist. Uberhoht wird die Korperdarstellung durch seitlich
auf den Korper fallendes Streiflicht und einen digitalen Fotofilter, wodurch die
Topografie der Muskulatur besonders zur Geltung kommt. Im Unterschied zur
detaillierten Darstellung des Armes wird das Gesicht des Mannes durch das
bildgebende Kamerahandy vollstindig verdeckt. Die Fotografie verweist damit
zugleich auf einen Modus der Personifikation und der Entpersonifizierung na-
tionaler Identitdt: Personifikation, weil der junge Mann im Zusammenspiel
von Korper, Kamera und Landesflagge eine Verbindung von Nationalitit und
eigener Korperlichkeit herstellt und unter den Vorzeichen eines maskulinen
Stereotyps performiert. Entpersonifizierung, weil es der BetrachterIn des Bil-
des nicht moglich ist, das patriotische Muskelspiel mit einer bestimmten Per-
son in Beziehung zu setzen: Der minnliche Korper entzieht sich einer indivi-
duellen Zuordnung und wird zum anonymen Korper der Nation.*"

410 Wie weitreichend die mit der Représentation und Personifikation «nationaler Identitat»
verbundenen Medialititen und Korperpraktiken sind, verdeutlichen die Fotografien,



Abb. 45: Inszenierte Mannlichkeit vor der
Landesflagge.

Die Landesflagge kiissen

Die fotografische Inszenierung mit der Landesflagge stellt einen Zu-
sammenhang von Ethnizitit, Korperlichkeit und nationaler Identitit her, der
bisher eher in der politischen Ikonografie als in der Alltagskultur angesiedelt
ist. Auf alltagskultureller Ebene beschrinkte sich der aktive Umgang mit der
Landesflagge auf national gerahmte Ereignisse wie Fussballspiele und natio-
nale Feiertage oder auf Festivititen, bei denen die beteiligten Personen ihre
nationale Herkunft durch das Hantieren mit der Landesflagge reprasentieren.
Zu denken ist dabei etwa an Hochzeitsfeste in (post)migrantischen Kontex-
ten. Diesen Anldssen ist gemeinsam, dass sich die Inszenierung mit der Flagge
immer auch an ein physisch anwesendes Publikum richtet, sei dies eine Hoch-
zeitsgesellschaft oder die im Stadion anwesenden Sportler und Fans. Mit der
Veralltdglichung digitaler Kameratechnik ist die physische Anwesenheit eines
Publikums nicht mehr Voraussetzung fiir die performative Inszenierung. In
der fotografischen Situation wird die Kamera selbst zum Akteur, insofern sich
die Inszenierung an den Blick der Kamera adressiert, die den Platz eines rea-
len Zuschauers einnimmt, wobei die Kamera (oder das Kamerahandy) zu-

die Tatowierungen mit nationalen Symbolen zeigen. Vgl. S. 85 in diesem Buch. Diese
Bilder sind speziell auf ethnonational bis nationalistisch orientierten Websites wie
«Serben bringen Gliick» oder «Gefallt mir weil ich Albaner bin» verbreitet. Viele
dieser Darstellungen stammen jedoch nicht von den UserInnen selbst, sondern wur-
den von diesen auf anderen Websites oder Foren entdeckt, kopiert oder verlinkt.
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gleich auch als Medium der Produktion, Speicherung, Distribution und Re-
zeption fungiert.

Analytisch kann in solchen inszenatorischen Prozessen zwischen deren
Performanz und Performativitit unterschieden werden. Der Begriff Perfor-
manz verweist auf eine theatrale Inszenierungspraxis, die von einem agie-
renden Subjekt ausgeht, das intentional handelt, indem es sich fiir die Kamera
in Szene setzt. Der aus John Austins Sprechakttheorie entwickelte Begriff
Performativitdt setzt hingegen kein intentional handelndes Subjekt voraus,
sondern geht davon aus, dass sich das Subjekt erst im Vollzug der Handlung
konstituiert. Sybille Kramer folgend charakterisiert sich eine performative
Ausserung dadurch, dass sie «der faktische Vollzug» ebenjener Handlung ist,
die sie sprachlich beschreibt:*"! Sie «konstituiert, was sie konstatiert».*'? Die-
ser Ansatz wurde in den Cultural Studies und den ihnen verwandten Perspek-
tiven wie den Gender Studies auf nichtsprachliche Handlungen ausgeweitet,
um die Konstitution und Ausgestaltung von «Kultur» in ihrem praktischen
Vollzug zu untersuchen.*®* Aus bildwissenschaftlicher Perspektive argumen-
tiert, lasst sich in den besprochenen Fotografien eine doppelte Performativitat
erkennen: zum einen die Performativitit der fotografisch dokumentierten
Handlung, in deren Vollzug die Idee einer nationalen Identitat auf den Kérper
tibertragen wird, zum anderen die Performativitit der Bilder selbst, die nicht
nur Vehikel der fotografischen Inszenierung sind, sondern selbst als Akteure
in Erscheinung treten, indem sie «das verbiirgen und bezeugen, was sie sicht-
bar machen».**

Den Zusammenhang von Bild, Performanz und Performativitit zeigt
sich im digitalen doing ethnicity besonders pragnant, wenn sich die jungen
Minner und Frauen beim Kuss der Landesflagge fotografieren (oder fotogra-
fieren lassen). Beispiele dafir finden sich ebenso in der privaten Social-Web-
Kommunikation wie auf thematischen Facebook-Seiten oder in YouTube-
Videos. Der Kuss der Flagge referiert dabei auf eine in die visuelle Kultur der
Gegenwart eingelassene politische Ikonografie, durch welche nationale Re-
prasentanten wie Monarchen, Politiker, Militars oder Sportler das «Vater-

411 Sybille Kramer: Das «Performative» als Thema der Sprach- und Kulturphilosophie, in:
Erika Fischer-Lichte, Christoph Wulf (Hg.): Theorien des Performativen, Berlin 2001
(Paragrana. Internationale Zeitschrift fiir historische Anthropologie, Bd. 10, Heft 1),
S. 35-64, hier S. 37.

412 Ebd.

413 Zur Bedeutung des «performative turn» in den Kulturwissenschaften vgl. Doris
Bachmann-Medick: Cultural Turns. Neuorientierungen in den Kulturwissenschaften.
Reinbek bei Hamburg 2009.

414 Ludger Schwarte: Einleitung. Die Kraft des Visuellen, in: ders. (Hg.): Bild-Performanz.
Die Kraft des Visuellen. Miinchen 2011, S. 11-31, hier S. 13.



land» ihrer Treue versichern. Dies geschieht etwa im Rahmen ritualisierter
Handlungen wie Initiationen oder beim Ablegen des Fahneneids beim Mili-
tar. Auch in postmigrantischen Kontexten ist der Kuss der Landesflagge ein
symbolischer Akt, mit dem die Treue und Liebe zum (elterlichen) Heimat-
land zum Ausdruck gebracht werden soll. Dariiber hinaus gibt die reale Ge-
genwart von Koérper und Materialitidt den Jugendlichen eine Méglichkeit, die
abstrakten Ideen von Herkunft und nationaler Zugehéorigkeit auf sinnliche
Art zu erfahren und sich so ihrer nationalen Identitit zu vergewissern. Zu-
gleich muss die Begegnung von Korper, Kuss und Flagge so arrangiert sein,
dass ein Bild entstehen kann, welches nicht auch den formalen Bedingungen
der Peergroup entspricht — nur dann kann es seine kommunikative und nar-
rative Funktion optimal entfalten. Wie sorgfiltig solche fotografischen Insze-
nierungen komponiert werden, zeigt eine auf Netlog erhobene Fotografie
einer neunzehnjahrigen Schweiz-Kroatin namens «ponoshrvatske_kike»
(dt.: «Kroatiens Stolz Kike»). Auf dem fotografischen Selbstbild ist zu sehen,
wie die junge Frau den Stoff der kroatischen Flagge mit der Hand zum Mund
fithrt, den Fahnenstoff aber mit den Lippen gar nicht beriihrt, sodass sowohl
Gesicht und Mimik wie auch das kroatische Staatswappen im Bild erkennbar
bleiben (Abb. 46). Hinzu kommt, dass die Frau einen iibergrossen Rosen-
kranz um den Hals tragt, womit sie dem Bild eine weitere Bedeutungsebene
gibt. Diese Praxis der Ausstaffierung mit symbolischen Objekten, aber auch
der Aufbau des Bildes schldgt erneut eine Briicke zu der von Merry-Joseph
Blondel im Gemalde «Les Trois Glorieuses» umgesetzten Bildformel, in wel-
chem die weibliche Halbfigur als zusitzlichen Bedeutungstrager einen Lor-
beerkranz auf dem Kopf trigt und Eichenlaub in der Hand hélt, wahrend ihr
der Stoff der Fahne schiitzend tiber die nackte Schulter fallt.

Als zentrales Motiv postmigrantischer Ethnizitatskonstruktion begeg-
net der Kuss der Landesflagge nicht nur als fotografisches Motiv in der Online-
kommunikation, sondern auch in Musikvideos. Anders als in der statischen
Fotografie ermdglicht es das zeitbasierte Medienformat Video, die perfor-
mative Dimension des Handlungsvollzugs in ihrer zeitlichen Abfolge darzu-
stellen — vom Niederknien vor der Flagge bis zum Kuss des Fahnenstoffs. Dass
die im jugendkulturellen doing ethnicity aufgegriffenen Bildformeln im Zu-
sammenhang mit populdrkulturellen Darstellungen stehen, veranschaulicht
ein Musikvideo zum (deutschsprachigen) Song «100 Jahre — 100 Vjet» der
deutsch-albanischen Rapper Gjilan G und Leo. Veréftentlicht wurde das Video
2012 anlésslich der hundertjahrigen Unabhéngigkeit Albaniens.** Der Lied-
text thematisiert Mythos und Geschichte des albanischen «Volks» von einer

415 Alba Kingz feat. Leo - 100 Jahre - 100 Vjet (Offizielles Video), www.youtube.com (2012).
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Abb. 46: Der Kuss der Flagge als jugendkulturelle Praxis.

behaupteten illyrischen Abstammung bis zu den Befreiungskimpfen im
Kosovo Ende der 1990er-Jahre.*¢ Das Musikvideo beginnt mit einer Sequenz
aus dem albanischen Spielfilm «Néntori i dyté» (AL 1982, dt.: «Der zweite
November»). Der Film von Regisseur Viktor Gjika erzéhlt aus albanischer Per-
spektive die Geschichte der Ereignisse, die zur Proklamation des unabhéngi-
gen Albaniens im November 1912 gefithrt haben. Die Sequenz stammt aus
einer der Schlussszenen von Gjikas Spielfilm, in welcher nacherzihlt wird, wie
der albanisch-kosovarische Freiheitskdimpfer Isa Boletini nach der Ausrufung
der Unabhingigkeit in der Stadt Vlora ankommt und auf den politischen An-
fiihrer Ismail Qemali trifft. In einer emotionalen Szene kniet Boletini ehr-
furchtsvoll vor der albanischen Flagge nieder, um diese zu kiissen (Abb. 47).
Indem das Musikvideo von Gjilan G und Leo just an jenem Punkt be-
ginnt, an dem die Erzdhlung von «Néntori i dyté» endet, verkniipft es die
Geschichte von Gjilan G und Leo mit der Geschichte um die albanische Un-
abhingigkeit zu einer tiberzeitlichen Erzdhlung. Dass die Stuttgarter Protago-
nisten ihre filmische Rolle in Analogie zu den Nationalhelden der heroischen
Vergangenheit imaginieren, verdeutlicht eine weitere Sequenz, die am Ende
des Musikvideos zu sehen ist. Die rund drei Sekunden lange Sequenz zeigt ein
Reenactment von Isa Boletinis Kuss in «Néntori i dyté». Zu sehen ist, wie der
Rapper Leo erst in die Kamera blickt (den Zuschauer anblickt), sich anschlies-

416 Zum Musikvideo von Gjilan G und Leo vgl. auch S. 114 f. in diesem Buch.
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Abb. 47, 48: Politische Bedeutung: Spielfilm «Néntori i
dyté» (1982), Adaption im Hip-Hop-Video von Gjilan G
und Leo (2012).

send iiber die albanische Flagge beugt und diese kiisst (Abb. 48). Auf der
Ebene der filmischen Erzdhlung wie auch auf der Ebene des Performativen
verbinden die Rapper die Ereignisse der Vergangenheit mit ihrer eigenen,
postmigrantischen Gegenwart und konstruieren so - analog zur medialen
Transformation des Motivs - eine {iber verschiedene historische, geografische
und soziale Kontexte hinausreichende Kontinuitdt des «Albanischseins».


https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DViV2V0Xou54
https://www.youtube.com/watch?v=ViV2V0Xou54

zurlick

«Nationalstolz» als Differenzen iberwindende Praxis?

Den unterschiedlichen Modi der Inszenierung mit der Landesflagge ist
gemeinsam, dass sie sich auf eine explizit nationale Ikonografie beziehen, dass
deren politische Dimension von den Jugendlichen jedoch kaum reflektiert
wird. Die wenigsten AkteurInnen verstehen ihre visuelle Praxis als eine poli-
tische, sondern als eine Moglichkeit, nationale Herkunft auf personalisie-
rende Art und Weise (durch die Inszenierung des Korpers) und in einem ge-
sellschaftlich etablierten Modus der Kommunikation (im Modus des Selfies)
zu reprasentieren. Dies unterscheidet die alltagskulturelle Performanz von
Ethnizitit und nationaler Zugehorigkeit von Darstellungen, deren Inhalte
sich — wie etwa im Video von Gjilan G und Leo - explizit auf die politische
Dimension beziehen. Die Darstellung nationaler Zugehorigkeit im Selfie-
modus ist immer auch Teil jugendkultureller In- und Exklusionsprozesse
durch eine gemeinsame Praxis der fotografischen Inszenierung. Dazu zahlt
insbesondere die Abgrenzung gegeniiber Personen und Personengruppen,
die tiber keinen «Nationalstolz» verfiigen wiirden. Ein junger Mann mit italie-
nischem Hintergrund bringt diese in einem Interview folgendermassen zum
Ausdruck:

Ich bin stolz darauf, Italiener zu sein. Sehr. Die [auf einem der gezeigten Bilder]
ist halt stolze Bosnierin, einer ist stolzer Albaner oder stolzer Schweizer. Die
haben alle ihren Stolz. Die kdnnen so viele Fotos mit ihrer Flagge machen. Die
wollen zeigen, dass sie aus diesem Land kommen. Das finde ich gut so.*’

In dhnliche Richtung weist die Aussage der Albanerin Albulena. Auch fiir sie
ist die Reprasentation nationaler Herkunft grundsitzlich positiv belegt, wes-
halb sie sich auch iiber den Nationalstolz von anderen freuen wiirde:

Ich finde halt, jede Nationalitit von einem selbst gefillt einem. Egal welches
Nationalitat und wo man immer es sieht. Einfach positiv gemeint, sieht man es
ja gerne.*®

Dass die Reprasentation nationaler Identitdt unter postmigrantischen Jugend-
lichen aus den westlichen Balkanstaaten als eine Differenzen tiberwindende
Praxis wahrgenommen wird, die transversal zu den identitatspolitischen Dis-
kursen der elterlichen Herkunftslander liegt, zeigt sich auch in der untersuch-
ten Onlinekommunikation. Auf balkanorientierten Facebook-Seiten wie «Ich
liebe den Balkan» konnten zahlreiche Fotografien erhoben werden, auf denen

417 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
418 Interview vom 18. 1. 2010, Biilach (Schweiz).



Abb. 49: Fotografieren als Freizeitaktivitat: Flaggenselfie
unter Freundinnen.

Jugendliche zu zweit oder auch in Gruppen gemeinsam mit den Landes-
flaggen ihres jeweiligen Herkunftslandes posieren."”® Exemplarisch dafiir ist
ein Spiegelselfie von zwei jungen Frauen, die beide ein Trikot der kroatischen
Fussballnationalmannschaft tragen. Zugleich halt eine der Frauen eine alba-
nische Flagge hinter ihrem Kopf in die Hohe, wihrend sich ihre Freundin die
Fahne von Bosnien und Herzegowina iiber die Schultern gelegt hat (Abb. 49).

Anders als bei der in Kapitel 3 besprochenen Fotografie, auf der zwei
Midchen zusammen den albanischen Doppeladler und den serbischen Drei-
fingergruss inszenieren, finden sich zu diesem Bild kaum negative Kommen-
tare. Dies mag mit den nationalen Diskursen in Kroatien, Bosnien und Her-
zegowina zusammenhéngen, in denen der kroatisch-bosniakische Krieg weit
weniger présent ist als die Konflikte der beiden Lander mit Serbien respektive
dem Staatenbund Serbien und Montenegro. Zudem lésst sich allein iiber die
Internetrecherche auch nicht erfahren, ob die jungen Frauen méglicherweise
(auch) einen bosnischen oder albanischen Hintergrund haben. Auf die post-
migrantische Alltagskommunikation perspektiviert, scheint jedoch vor allem

419 Ich liebe den Balkan, www.facbook.com (2012).
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die Beobachtung wichtig, dass herabsetzende Ausserungen zur Nationalitit
anderer UserInnen von der Community gewohnlich nicht honoriert werden.
Es sei «nicht schon», so die Serbin Natasa, «wenn jetzt einer kommt und
Deine Albanische Flagge abfackelt oder meine serbische». Zudem gehe sie
davon aus, dass sich niemand daran store, wenn sie Bilder mit «ihrer» (der
serbischen) Flagge verdffentliche, schliesslich hétten andere UserInnen «ja
auch eine eigene».*® Kommt es dennoch zu Beleidigungen innerhalb der
Kommunikation auf Facebook und Netlog, wiirden die UserInnen selbstregu-
lierend gegen die Storenfriede verfahren:

Niemand ist so blode und schreibt «scheiss Serbe» oder so. Wenn er das machen
wiirde, wiisste er genau, dass dieser zuriickkommentiert. Und wenn er dann
wieder antwortet, wiirde er den Kommentar einfach 16schen. So damlich wiare
niemand.**

Allerdings ist die von Natasa beschriebene Praxis der Selbstregulierung pri-
mir in Netzwerken wirkungsvoll, deren AkteurInnen miteinander bekannt
sind und eine gemeinsame Vorstellung von Inhalt und Form der Kommuni-
kation haben. Auch soll die Vielfalt der im Social Web beobachtbaren Insze-
nierung mit der Landesflagge nicht dariiber hinwegtduschen, dass manche
UserInnen solche Inszenierungen zwar positiv bewerten, selbst aber keine
entsprechenden Bilder herstellen und veroéftentlichen. Exemplarisch verdeut-
licht dies eine Aussage der siebzehnjahrigen Kosovarin Safete, die sich zu den
Flaggenselfies wie folgt dussert:

Wofiir sollte ich da meine Fahne prasentieren? Ich sollte das nicht, ich weiss
selber, was ich bin [...] Das machen so Leute, die einen riesen Stolz haben bei
den Landern. Ich sage ja auch nicht, dass ich keinen Stolz habe, aber ich habe
das nicht notig zum présentieren, mein Land und alles. Ich weiss ja selber, wie
es aussieht.*??

Die Aussage von Safete ist ein Hinweis darauf, dass die fotografische Inszenie-
rung mit nationalen Symbolen ein anerkannter Modus der Reprdsentation
von Ethnizitit und Herkunft ist, den die jugendlichen AkteurInnen mit dem
sozialen Status, aber auch mit dem Charakter einzelner Personen in Zusam-
menhang bringen - wobei Bewertungen durchaus widerspriichlich ausfallen
koénnen. Zudem kann der selbstbewusste Umgang mit nationalen Symbolen
als eine Form von Widerstandigkeit interpretiert werden, durch welche die

420 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
421 Ebd.
422 Interview vom 18. 1. 2010, Biilach (Schweiz).



Jugendlichen die Konventionen der Mehrheitsgesellschaft und deren Erwar-
tungen an Integration und Interkulturalitit herausfordern, womit sie sich zu-
mindest in den Kontexten postmigrantischer Jugendkulturen auch Anerken-
nung sichern kénnen.

Augenbilder

Ein weiteres Beispiel fiir die personalisierende Praxis der Aneignung
und Konstruktion ethnischer und nationaler Identitit sind die im Social Web
verbreiteten Darstellungen von Augen, in deren Pupille mit Bildbearbeitungs-
software eine Landesflagge platziert wurde. Bilder dieser Art begegnen in un-
terschiedlichen Kommunikationsumgebungen: als Avatare in Onlineforen,
als Profilbilder im Social Web oder als eigenstdndige Bilder in den personli-
chen Galerien auf Facebook oder Netlog. Augenbilder sind ein jugendkultu-
relles Phanomen von globaler Erstreckung, unter denen Bilder mit der Lan-
desflagge nur einen kleinen Teil darstellen. Je nach jugendkulturellem Kontext
wird die Pupille dabei durch Symbole wie Herzen, Totenkdpfe oder Schlange-
naugen ersetzt oder auch einfach nur mit Glitzerelementen verziert. Andere
Augenbilder kommen ohne das Hinzuftigen von Symbolen aus, wurden ge-
stalterisch jedoch so nachbearbeitet, dass die Iris oder das (oft bunte) Augen-
Make-up farblich hervortreten. Hergestellt wurden die Bilder entweder foto-
grafisch oder mittels Rendering-Software. Beziehen lassen sich Augenbilder
iiber spezialisierte Websites wie 24GB.de*”® oder Imagehoster wie Photo-
bucket. Auf Photobucket finden sich unter der Rubrik «Eyes Pictures &
Images» iiber 415000 solche Bilder.** Augenbilder mit der Landesflagge wer-
den oft von den UserInnen selbst hergestellt, was sich auch an der briichigen
Asthetik der Montage erkennen ldsst. Ein Beispiel dafiir ist ein Bild, das die
Serbin Natasa auf ihrem tagged.com-Profil ver6ffentlicht hat. Das Bild hat sie
gemeinsam mit einem Kollegen hergestellt, der im Umgang mit Bildbearbei-
tungssoftware versiert ist. Zusammen haben sie eine grafische Darstellung der
serbischen Flagge im Netz gesucht und in eine (zuvor in ein Schwarzweissbild
umgerechnete) Fotografie ihres Auges montiert (Abb. 50).

Nach dem Entstehungsgrund fiir dieses Bild gefragt, erzihlt Natasa,
dass ihr einerseits Fotografien des eigenen Auges gefallen wiirden und ihr
andererseits ihre Herkunft wichtig sei. Es war fiir sie darum naheliegend, die
beiden Vorlieben zu kombinieren, so wie sie das auch schon bei anderen
UserInnen gesehen hatte. Wie Natasa ausfiihrt, ist der Zusammenhang von

423 Augen - GB Pics — Gistebuch Bilder fiir Jappy, www.24gb.de (2016).
424 Eyes Pictures & Images, www.photobucket.com (2016).
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Abb. 50: Das Augenbild als Marker «ethnischer
Identitat».

nationaler Herkunft und Identitit, der sich aus der Kombination der Symbole
ergibt, durchaus gewollt und hinsichtlich der Kommunikation im Social Web
intendiert:

... ich bin ja Serbin und die Flagge ist das Symbol fiir mich. Ich bin Serbin und
alle sollen es auch wissen. Und das mit dem Auge ist einfach so eine Kombina-
tion, das ist jetzt etwas philosophisch. Wenn sie mir in die Augen schauen,
wissen sie, was ich bin, sozusagen.*

Nicht alle Augenbilder zeigen jedoch die eigenen Augen, sondern bauen auf
grafischen oder fotografischen Darstellungen auf, die bereits im WWW ver-
fiigbar sind. Ein Beispiel dafiir findet sich auf dem Netlog-Profil der
Schweiz-Kroatin «cro-baby-katy» (Abb. 51). Auf dem Bild ist ein auf die Hand
gestiitztes Frauengesicht in griinblauer Farbe dargestellt. Die Iris beider
Augen wurde je durch die grafische Darstellung einer Landesflagge ersetzt,
vermutlich derjenigen der Herkunftslinder der Eltern von «cro-baby-katy»:
Das linke Auge zeigt die kroatische Flagge, das rechte Auge diejenige von
Bosnien und Herzegowina. Das Bild vermittelt einen zugleich melancholi-
schen wie verfiihrerischen Eindruck und spricht die BetrachterInnen trotz
(oder gerade wegen) seiner Kiinstlichkeit durch eine besondere, zugleich me-
lancholische und erotisierende Affektstruktur an: Unter den gesenkten
Augendeckeln hervor ist der zugleich stechende und laszive Blick direkt auf
die Betrachtenden gerichtet, wihrend zugleich eine Trine aus dem linken
Auge fliesst. Zusitzlich zum Blick bezieht das Bild seine affektive Funktion
durch die sanft auf die Unterlippe gelegte Fingerspitze. Die imaginére Frau

425 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).



Abb. 51: Computergeneriertes Augenbild.

signalisiert gegeniiber dem Betrachter zugleich Begehren wie den Wunsch,
begehrt zu werden, wihrend die Trinen bereits darauf hinweisen, dass das
Begehren nach Zuwendung unerfiillt bleibt. Die balkanbezogene Codierung
des Bildes kann auf einer Metaebene als Metapher fiir das ambivalente Ver-
héltnis «des Balkans» zum westlichen Europa interpretiert werden respektive
fiir die dafiir kennzeichnende Doppelung von Subalternitit und Selbstbe-
hauptung - wenn auch klar ist, dass die Einbettung des Bildes in die Alltags-
kommunikation kaum dieser Intention folgt.

Das Bild von «cro-baby-katy» wurde vollstindig am Computer gene-
riert. Eine Bildrecherche im Internet zeigt allerdings, dass die beiden Landes-
flaggen erst nachtriglich in die Augen montiert wurden. Uber die Google-
Bildersuche lassen sich zahlreiche Varianten der Darstellung erheben, die alle
auf dieselbe Ausgangsdatei verweisen (Abb. 52).%% Dabei zeigt sich auch, dass
das Bild nicht nur von «cro-baby-katy», sondern von AkteurInnen aus unter-
schiedlichen Kontexten angeeignet, gestalterisch modifiziert (Abb. 53) oder
auch mit zusétzlichem Text belegt wurde: Abbildung 54 zeigt, wie das Bild
durch mythologisch anmutende Bildelemente erginzt und versehen mit dem
Text «IFI WS A TEAR ... /I WANT TO BE BORN IN YOUR EYES / LIVE ON
YOUR CHEEKS / AND DIE ON YOUR LIPS............ » in ganz verschiedenen
Zusammenhéngen im Social Web Verwendung findet, in denen melancholi-
sche Gefiihle verhandelt werden.

426 Der Wandel von einem (semi)professionell produzierten Wallpaper zu einem in die
Peergroup-Kommunikation eingebetteten UserInnen-Bild im Social Web wird nicht
nur auf inhaltlicher, sondern auch auf technischer Ebene deutlich: Misst das grosste
Wallpaper-Bild 1024 x 768 Pixel bei einer Punktdichte von 96 dpi, zdhlt das Collagen-
bild lediglich 390 x 236 Pixel bei 72 dpi.
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Abb. 52-54: Wechselnde Bedeutungen: Bildvarianten aus dem Social Web.

Die Augenbilder sind nicht nur ein Beispiel fiir das von Henry Jenkins
beschriebene «fluide Fliessen» von digitalem Content durch verschiedene
mediale und soziale Kontexte, sondern auch dafiir, wie jugendkulturelle
Praxen und medientechnische Innovationen in der «convergence culture» zu-
sammenhingen.*” Sandra Weber und Claudia Mitchell haben auf eine struk-
turelle Ahnlichkeit in der Dynamik jugendkultureller Identititskonstruktion
und technischer Entwicklungsprozesse hingewiesen, um zu zeigen, wie neue
Technologien und die mit diesen verbundenen Kommunikationsoptionen
insbesondere von adoleszenten Akteuren angeeignet werden:

Like youth identities, new technologies keep changing, converging, morphing -
seemingly always in flux, and like youth identities, young people’s own digital
productions facilitate a blending of media, genres, experimentations, modifica-
tions, and reiterations ...**

An den Augenbildern lasst sich aber auch zeigen, wie diese Praxis der Aneig-
nung und Uberformung tradierten Darstellungsformen und konventionalisier-
ten Bedeutungen aufsitzt, welche in einer historisch-kulturwissenschaftlichen
und kunstgeschichtlichen Perspektive weit hinter das digitale Zeitalter zuriick-
weisen. Die Bedeutung des Auges als Symbol in Prozessen der Identitdtskonst-
ruktion ist eingelassen in eine in der Antike begonnene Auseinandersetzung
tiber die Fragmentierung und Parzellierung des Korpers und seiner Funktio-
nen.*” Spiter kam dem Auge in christlich-religiosen Kontexten eine grosse Be-
deutung zu, von der es erst in der Aufkldrung entkoppelt und fiir andere, pro-

427 Vgl. Jenkins 2006.

428 Sandra Weber, Claudia Mitchell: Imaging, Keyboarding, and Posting Identities. Young
People and New Media Technologies, in: David Buckingham (Hg.): Youth, Identity,
and Digital Media. Cambridge (MA) 2008, S. 23-47, hier S. 26 f.

429 Astrit Schmidt-Burkhardt: Sehende Bilder. Die Geschichte des Augenmotivs seit dem
19. Jahrhundert. Berlin 1992, S. 1.



Abb. 55: Historische Bildnisminiatur (zwischen 1790 und 1810).

fane Aussagen in kiinstlerischen und alltagskulturellen Zusammenhingen
verfiigbar gemacht wurde.””® Die Geschichte des Augenportrits als eigenstdn-
dige Form der (privaten) Konstruktion und Kommunikation personeller Iden-
titat beginnt gegen Ende des 18. Jahrhunderts. So waren Bildnisminiaturen mit
dem Auge als Motiv im Zeitalter der Empfindsamkeit in den «besseren Gesell-
schaften» Europas und der USA verbreitete Artefakte, die, geschenkt und ge-
tauscht, als erotischer Fetisch und Memorialbildnis fiir Liebe und Freundschaft
versteckt mitgetragen wurden.””! Das in Abbildung 55 dargestellte Objekt ist
dafiir ein bekanntes Beispiel. Die zwischen 1790 und 1810 in einer unbekann-
ten Manufaktur gefertigte Miniatur zeichnet sich dadurch aus, dass dem gemal-
ten Auge Trénen aus kleinen Diamanten hinzugefiigt wurden.**

430 Ebd, S. 16.

431 Vgl. Hanneke Grootenboer: Treasuring the Gaze. Intimate Vision in Late Eighteenth-
Century Eye Miniatures. Chicago 2012; Elizabeth Fay: Fashioning Faces. The Portraitive
Mode in British Romanticism. Durham 2010.

432 Darin lésst sich auch ein frither Modus der Montage von Symbolen unterschiedlicher
Medialitat und Materialitdt erkennen, welcher der Montage von Fotografie und grafi-
schen Symbolen zu einem digitalen Augenbild nicht undhnlich ist.
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Ahnlich dem digitalen Augenbild von «cro-baby-katy» referiert die
Miniatur auf eine Ikonografie der (weiblichen) Gefiihle, die mit der kommu-
nikativen Verwendung der Darstellung in Zusammenhang steht. Hanneke
Grootenboer beschreibt die soziale Funktion der historischen Bildnisminia-
tur so, dass diese den Blick der dargestellten Person einem ausgewihlten Kreis
von Rezipienten zugénglich macht, jedoch erst in Kenntnis der portratierten
Person mit einer spezifischen, intimen Bedeutung belegt werden kann.** Die-
ses Prinzip ist den digitalen Augenbildern nicht unéhnlich, insofern auch
diese ihre personalisierende Funktion erst durch das Inbezugsetzen der Dar-
stellung mit einer bestimmten Person erlangen. Allerdings sind die Augenbil-
der im Social Web zumeist eingebettet in ein Konvolut unterschiedlicher Fo-
tografien und kontextbildender Texte, die Riickschliisse auf die im Bildnis
dargestellten Personen ermoglichen. Die soziale Funktion der digitalen Au-
genbilder liegt denn auch weniger im Spiel mit Blick und Begehren in einer
intimen Beziehung als auf einem Modus der Personalisierung von Identitit
und Ethnizitit, der sich sowohl an ein Publikum wie an die portritierte Per-
son selbst richtet: Augenbilder stellen eine Moglichkeit dar, zugleich Identitat
gegen aussen zu reprasentieren wie sich dieser selbst zu versichern. Wenn Na-
tasa zu ihrem Augenbild mit der serbischen Landesflagge sagt: «Wenn sie mir
in die Augen schauen, wissen sie, was ich bin», betrifft dies nicht nur das Wis-
sen ihrer Kommunikationspartner, sondern auch das Wissen der jungen Frau
tber sich selbst.

Trotz der formalésthetischen Analogien mit den Bildnisminiaturen
und der teilweise dhnlichen sozialen Potenziale verweisen die digitalen Au-
genbilder weniger auf ein neues Zeitalter der Empfindsambkeit als auf den Stel-
lenwert von Symbolen in Alltagskommunikation und Populérkultur. Die ge-
genwirtige Bedeutung des Auges als populdrkulturelles Motiv lasst sich an
einer ikonografischen Betrachtung des Auges als bildnerisches Motiv in Kunst
und Populédrkultur veranschaulichen.*** Obwohl der gesellschaftliche Trend
der Augenminiaturen gegen 1830 verschwand, blieb das Augenportrit in der
Kunstgeschichte weiterhin bedeutsam. An Pierre-Louis Piersons um 1860
entstandenen Portrits von Virginia Oldoini, Grifin von Castiglione, hat Han-
neke Grootenboer gezeigt, wie das Augenportrat und dessen Funktion als in-
times, kleinformatiges und transportables Korperbild mit den neuen tech-
nisch-medialen Moglichkeiten der Fotografie vereinzelt weitergefithrt

433 Grootenboer 2012, S. 47.

434 Die Diskussion des Auges als Symbol und Motiv in Kunst und Populdrkultur kann hier
nur in groben Ziigen und unvollstindig erfolgen. Fiir eine genauere Betrachtung vgl.
Schmidt-Burkhardt 1992.



wurde.** Wie Astrit Schmidt-Burkhardt in ihrer Geschichte des Augenmotivs
seit dem 19. Jahrhundert gezeigt hat, findet das Auge als kiinstlerisches Motiv
allerdings erst gegen Ende des 19. Jahrhunderts in der Malerei des Symbolis-
mus wieder grossere Verbreitung (etwa bei Odilon Redon), ehe es in den
psychoanalytisch gepragten Kunststromungen der 1920er- und 1930er-Jahre,
insbesondere im Kreis der Surrealisten, einen erneuten Zuwachs an Bedeu-
tung erfihrt. Beispiele dafiir finden sich in Werken von René Magritte, Max
Ernst, Salvador Dali oder Man Ray. Einem kunst- und filmaffinen Publikum
bekannt ist etwa die Eroffnungsszene aus dem surrealistischen Film «Un
chien andalou» (F 1929) von Luis Buiiuel, in welcher der Augapfel einer Frau
mit einem Rasiermesser zerschnitten wird. Eine weitere Konjunktur erlebt
das Motiv in der an den klaren Symbolsprachen des Comic orientieren Pop-
Art der 1960er- und 1970er-Jahre sowie spéter in der neoexpressiven Malerei
der 1980er-Jahre durch Kiinstler wie Helmut Middendorf, Julian Schnabel
oder Walter Dahn. Die Bedeutung von Augenbildern in der visuellen Alltags-
kultur der Gegenwart ldsst sich denn auch iiber die Entgrenzung von Kunst
sowie der Populdr- und Alltagskulturen verstehen. Dies betrifft die Wechsel-
wirkung zwischen Kunst, Konsum und Populirkultur — zum Beispiel in der
Werbung oder in der Unterhaltungsindustrie —, kann aber auch vor dem Hin-
tergrund der Popularisierung psychoanalytischer und spéter befreiungs-
psychologischer Stromungen interpretiert werden, die das Augenmotiv als
Symbol fiir das geheimnisvolle Selbst bis heute pradestinieren. Kolportiert
wird dabei eine Bedeutung des Auges nicht nur als sehendes Organ, sondern
als unverfélschbarer Ausdruck von Identitdt und «Fenster zur Seele», auf den
sich auch die im doing ethnicity verwendeten Darstellungen beziehen.

Die populédre Ikonografie des Auges wird den jugendlichen Medien-
produzentInnen aber weniger durch kunst- und kulturhistorische oder
psychologische Diskurse vertraut sein als durch bekannte Einzelarbeiten von
Kiinstlern wie M. C. Escher oder Dali, vor allem aber durch die Verwendung
des Augenmotivs in der Unterhaltungsindustrie: Augenbilder mit in die Iris
montierten Symbolen finden in grosser Anzahl Verwendung auf Buch-
umschldgen, Filmplakaten und DVD-Covers, insbesondere von (bei Jugend-
lichen und jungen Erwachsenen beliebten) fantastischen und dystopischen

435 Ebd., S. 175 f. Auf der bekannten Fotografie «Scherzo di Follia» (1863-1866) ist zu sehen,
wie sich die Comtesse mit einem Passepartout das Gesicht abdeckt und durch das in
Gold gefasste Oval verfithrerisch in die Kamera blickt. In den fiir den privaten Gebrauch
der Grifin bestimmten Fotografien wird das Spiel mit bindren Bedeutungen fortgefiihrt,
das die psychosoziale Situation der Augenminiaturen auszeichnet und das Fay als
«secrecy and revelation, viewing and being viewed» beschreibt, vgl. Fay 2010, S. 125.
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Geschichten, Horror-, Psycho- und Tech-Thrillern.*** Einer globalen, insbe-
sondere auch jungen Leserschaft bekannt sind zudem die Dollarzeichen in
den Augen von Carl Barks’ Comicfigur Dagobert Duck. Als Adaption in Form
eines Emojis mit Dollaraugen hat das Motiv 2015 Eingang in die digitalisierte
Alltagskommunikation gefunden. Die Beispiele aus der Populdrkultur ver-
deutlichen, dass die gestalterische Hybridisierung von Symbol und Auge Teil
einer globalen visuellen Kultur ist, welche den Jugendlichen aus ihrer alltagli-
chen Medienrezeption vertraut ist. Damit verweisen die im digitalen doing
ethnicity erhobenen Augenbilder exemplarisch auf einen Modus der Aneig-
nung und Umcodierung von populdrkulturellen Inhalten, deren dominante
Bedeutungsdimension durch das Hinzufiigen von nationalen Symbolen
spezifiziert und auf die Konstruktion von Ethnizitét bezogen wird.

436 Beispiele dafiir finden sich auf der Website des Bloggers Christophe Courtois, der Film-
plakate mit dem Augenmotiv aus unterschiedlichen Genres zusammengestellt hat. Die
Zusammenstellung zeigt, wie je nach Genre und Inhalt der beworbenen Filme eine orga-
nische (zum Beispiel «Frankenstein Unbound», USA 1990) oder technisch-organische
(zum Beispiel «Bionic Woman», USA 2007) Verbindung von Auge und Symbol herge-
stellt wird. Auf anderen Plakaten dient die Pupille als Spiegel dessen, was die schauende
Person anblickt: Den Morder in «Candyman» (USA 1992), die Welt der Saurier in
«Dinosaur» (USA 2000) oder die unheimlichen Weiten des Weltraums in «Nos amis les
Terriens» (F 2007). Vgl. Ces affiches me sortent par les yeux, www.aflicheschristophe-
courtois.blogspot.ch (2011).


https://afficheschristophecourtois.blogspot.ch/2011/06/ces-affiches-me-sortent-par-les-yeux.html
https://afficheschristophecourtois.blogspot.ch/2011/06/ces-affiches-me-sortent-par-les-yeux.html

5 Balkanbilder

Das digitale doing ethnicity wurde in den bisherigen Kapiteln als eine
(inter)mediale Praxis vorgestellt, durch welche kulturelle und soziale Zuschrei-
bungen unter den wechselnden Vorzeichen von Jugendkultur und Migration
verhandelt werden. Dabei werden Inhalte aus unterschiedlichen diskursiven,
aber auch technisch-medialen Kontexten angeeignet, modifiziert und durch die
Veréftentlichung im Social Web als soziale Ressource produktiv gemacht. An-
hand gegenwirtiger wie auch historischer Beispiele wurde deutlich gemacht,
wie die visuelle Praxis der Jugendlichen dabei entlang von Konventionen er-
folgt, die sich sowohl an der globalisierten Asthetik der Social-Web-
Kommunikation orientieren wie an kunstgeschichtlich und alltagskulturell tra-
dierten Darstellungsformen. Herausgearbeitet wurde auch der Stellenwert von
nationalen Symbolen und die oft expliziten Bezugnahmen auf die nationalen
Diskurse der elterlichen Herkunftslinder. Im Unterschied zu den teilweise ex-
pliziten Referenzen auf die identitatspolitischen Diskurse der elterlichen Her-
kunftslander sind im bisherigen Verlauf der Untersuchung kaum Bilder begeg-
net, welche die Lebenswelten der westlichen Balkanstaaten zum Thema haben.
Im Zentrum dieses Kapitels stehen nun die thematisch und asthetisch vielfalti-
gen Bilder und Bild-Text-Hybride, mittels deren Situationen aus den Alltags-
kulturen der elterlichen Herkunftslinder dokumentiert und kommentiert wer-
den. Den Ausganspunkt dafiir bildet ein Konvolut von Bildern, die auf der
Facebook-Seite «Ich liebe den Balkan» erhoben wurden und anhand deren dis-
kutiert wird, wie «der Balkan» als Ort geteilter Erfahrungen konstruiert wird. Es
wird gezeigt, wie iiber die Kommunikation im Social Web ein Reflexions-
horizont geschaffen wird, vor dessen Hintergrund die Jugendlichen ihre (oft
konflikthaften) Erfahrungen mit den Lebenswelten und Milieus der Herkunfts-
lander thematisieren und verhandeln. Aus der Perspektive kulturwissenschaft-
licher Technik- und Medienforschung interessiert dabei auch, wie als subaltern
angerufene AkteurInnen die Moglichkeiten digitaler Medientechnik nutzen,
um kollektives Wissen zu produzieren und 6ffentlich zu machen, und welche
soziotechnischen «Enablingpotenziale» dadurch erreicht werden.

Medienamateure zwischen Hegemonie und Widerstandigkeit

Im technisch-medialen doing ethnicity beziehen sich Jugendliche und
junge Erwachsene auf bereits vorhandene (massenmediale) Représentationen,
treten aber auch als ProduzentInnen eigener Bilder in Erscheinung. Mobile
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Kameras und Smartphones ermdglichen es ihnen, ihre Balkanreisen mit gerin-
gem Aufwand zu dokumentieren und die entstandenen Bilder online zu teilen.
Aber auch bereits im Internet verdffentlichte Balkanbilder werden von den
Jugendlichen angeeignet und auf ihren Onlineprofilen geteilt und republiziert.
Der Herstellung, Gestaltung und Distribution solcher Bilder kommen dabei
verschiedene Funktionen zu: Uber die Bilder verhandeln die Jugendlichen
familidre Beziehungen und setzen sich mit den elterlichen Herkunftskulturen
auseinander. Sie sind aber auch ein Mittel der Erinnerung und Selbstdokumen-
tation und ermoglichen es den in postmigrantischen Kontexten lebenden Ak-
teurInnen, Wissen iiber die «Heimat» innerhalb der Peergroup darzustellen
und sich hieriiber sozial zu positionieren. Dabei agieren sie immer auch als
MitautorInnen einer kollektiven Imagination des Balkans, dessen Bewohner-
Innen und Alltagskulturen. Die medialisierte Konstruktion des Balkans erfolgt
also nicht nur vermittelt éiber die in den hegemonialen Kontexten von Massen-
medien, Kunst und Wissenschaft entstandenen Bilder des Balkanischen, son-
dern auch iiber die alltdglichen Reprisentationen von «Herkunft» und
«Heimat» durch AkteurInnen postmigrantischer Alltagskulturen.*’

Dass Laien als Produzenten und Distributoren visueller Medien in Er-
scheinung treten und ihre Anliegen und Erfahrungen in oOffentlichen
Zusammenhéngen darstellen und verhandeln, ist nicht erst ein Phanomen
digitaler Netzwerk- und Medienkultur. Erst jedoch mit der Verbreitung digi-
taler Medientechnik seit Mitte der 1990er-Jahre vermochten die nichtprofes-
sionellen MedienproduzentInnen die gesellschaftlichen Randzonen zu ver-
lassen und die globalen Sphiren des Imagindren und der Bildlichkeit
umfassend zu besetzen. Die Geschichte der (visuellen) Amateurkultur reicht
zuriick in die frithe Laienfotografie, als das technikaffine Biirgertum um die
Mitte des 19. Jahrhunderts die Moglichkeiten der Fotografie fir sich ent-
deckte. Mit der Erfindung preiswerter und leicht bedienbarer Handkameras
ab 1880 erweiterte sich nicht nur der Kreis der fotografischen Akteure,** auch
die Begriffe Dilettant und Amateur waren bereits in der Friihzeit der nicht-
professionellen Fotografie gebrauchlich.**® Die Anfinge der fotografischen
Amateurkultur fallen in einen Zeitraum, in dem der Platz des damals neuen
Mediums Fotografie zwischen anerkannter Professionalitit und fehlender ge-
sellschaftlicher Anerkennung gegentiber der «wahren» Kunst der Malerei

437 Zur diskursiven Konstruktion des Balkans vgl. Kapitel 1 dieses Buches.

438 Susanne Regener: Medienamateure im digitalen Zeitalter, in: Fotogeschichte. Beitrige
zur Geschichte und Asthetik der Fotografie, 11/1 (2009), S. 5-9, hier S. 7.

439 Timm Starl: Knipser. Die Bildgeschichte der privaten Fotografie in Deutschland und
Osterreich von 1880 bis 1980. Miinchen, Berlin 1995, S. 13.



noch in Aushandlung war.** Dies dnderte sich durch die Griindung fotogra-
fischer Amateurvereinigungen um die Jahrhundertwende. Die diesen Grup-
pen zugehorigen «Liebhaberfotografen» formulierten einen Anspruch auf
asthetische Autoritit gegeniiber den am Geschmack der Massenproduktion
ausgerichteten Konventionen der privaten «Knipserfotografie» und deren
«anspruchsloser» Dokumentation alltdglicher Routinen.*' Im Zuge der fort-
wihrenden Popularisierung des Fotografierens als Freizeitbeschiftigung hat
das gebildete und vermogende Biirgertum seinen exklusiven Anspruch an die
Produktion fotografischer Bilder jedoch zusehends verloren. Die Vereinfa-
chung und Verbilligung bildgebender Technik und das verbreitete Bediirfnis
nach fotografischer Dokumentation des Alltags haben im frithen 20. Jahr-
hundert auch AkteurInnen popularer Kulturen zu Amateurfotografinnen
werden lassen.*”? Nach dem Zweiten Weltkrieg und unter dem Einfluss zu-
nehmender Kaufkraft, technischer Innovation und ¢konomischer Formie-
rung durch die Fotoindustrie hat eine bis in die digitale Gegenwart andau-
ernde Veralltaglichung der Fotografie als Medium privater Kommunikation

440 Vgl. Manuela Barth, : Die Stunde der Amateure. Zum Amateurbegriff im Prozess der
Digitalisierung der Fotografie, in: Irene Ziehe, Ulrich Hégele (Hg.): Digitale Fotogra-
fien. Kulturelle Praxen eines neuen Mediums. Miinster, New York, Miinchen, Berlin
2009, S. 85-99, hier S. 92.

441 Vgl. Starl 1995, S. 15 f. Mit Starl wird Knipserfotografie hier verstanden als historischer
Begriff fiir nichtkiinstlerische Gelegenheits- und Amateurfotografie mit der Absicht,
das «eigene Dasein bildlich aufzuzeichnen fiir eine zeitlich nachgelagerte Ordnung
und gemeinschaftliche Sichtung der entstandenen Fotografien» (ebd., S. 22). Silke
Gottsch verweist insbesondere auf das Anliegen der um die Jahrhundertwende popu-
liren Heimatbewegung, die Amateurfotografie als Projekt dsthetischer Bildung zu
etablieren, vgl. Silke Gottsch: Die schwere Kunst des Sehens. Zur Diskussion iiber
Amateurfotografie in Volkskunde und Heimatbewegung um 1900, in: Carola Lipp
(Hg.): Medien populérer Kultur. Erzdhlung, Bild und Objekt in der volkskundlichen
Forschung. Frankfurt am Main, New York 1995, S. 395-405, hier S. 396.

442 Wahrend der 1920er-Jahre agierten politisch engagierte Amateure innerhalb der Arbei-
terbewegung als «Arbeiterfotografen» und verfiigten ab 1926 mit der Zeitschrift «Der
Arbeiter-Fotograf» auch iiber ein eigenes Organ zur Forderung einer «revolutionédren
und alternativen Bildberichterstattung» iiber die Arbeits- und Alltagskultur der Zwi-
schenkriegszeit. In einem 1926 publizierten Aufruf zur Herstellung und Zusendung
von Bildern des politischen, sozialen und wirtschaftlichen Lebens der Arbeiter for-
derte die kommunistische Zeitschrift «Arbeiter-Illustrierte-Zeitung» sogar ausdriick-
lich dazu auf, «die Schonheit der eigenen Arbeit [...] aber auch das Grauen des
sozialen Elends mit freiem Mute zu fotografieren». Vgl. Korrina Lorz: Das Dorf im
Blick. Arbeiterfotografie im Westerzgebirge, in: Wolfgang Hesse (Hg.): Die Eroberung
der beobachtbaren Maschinen. Zur Arbeiterfotografie der Weimarer Republik. Leipzig
2012, S.67-112, hier S. 73, sowie Joachim Buthe, Thomas Kuchenbuch, Giinther Liehr,
Friedhelm Roth, Jan Thorn Prikker, Alois Weber, Richard Weber: Der Arbeiterfoto-
graf. Dokumente und Beitrdge zur Arbeiterfotografie 1926-1932. Kéln 1978, S. 33,
zitiert in Lorz 2012, S. 73.
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und Dokumentation eingesetzt und es privaten Personen ermdglicht, mit ei-
genen Bildern an der (fotografischen) Konstruktion von Wirklichkeit zu par-
tizipieren. Richard Chalfen beschreibt diese mit der privaten Fotografie ver-
bundene Ermichtigung der Amateurlnnen in der von ihm als «Kodak
Culture» bezeichneten Amateurkultur wie folgt:

Mass media can be understood to represent statements about life constructed by
«an unelected media elite». But modern camera technology allows ordinary
people to participate in pictorial communication in personal and private ways.
Participation is now open to anyone. Any ordinary person, untrained in the
visual arts of unskilled in media production, can make personal audio-visual
statements about private aspects of life.**

Mit der Verbreitung digitaler Fotoapparate, der Ubiquitdt von Mobiltelefonen
mit integrierter Kamera sowie der Moglichkeit, die produzierten Bilder auf
einfache Weise zu teilen, zu modifizieren und in den Offentlichkeiten des
Social Web zu publizieren, haben die visuelle Kultur der Amateure und die
damit verbundenen Praktiken und technisch-medialen Dispositive einen ge-
waltigen Zuwachs an Bedeutung erfahren — und damit auch die historische
Figur des Amateurs als ein sich zwischen der Bipolaritit von Experten- und
Laienkultur bewegender Akteur. Um diese zentralen AkteurInnen digitaler
Medienkultur zu charakterisieren, hat sich in kultur- und medienwissenschaft-
lichen Diskursen in den vergangenen Jahren der Begriff Medienamateur etab-
liert.*** Ex negativo beschreiben Susanne Regener und Katrin Koppert mit dem
Begriff einen Typus des nichtprofessionellen Medienproduzenten, genauer

all jener nicht-professionellen Produzent_innen von Fotografien, Erinnerungs-
alben, Filmen [...], die heute als Internetakteur_innen auch als Prosumer,
Produtzer oder schlicht User bezeichnet werden.**

Anders als bei den 6konomischen Feedbackmodellen verpflichteten Produ-
zenten-Konsumenten-Modellen des «prosumer»* oder des «produser»* ge-
wichtet das Konzept des Medienamateurs stirker die Moglichkeit gesell-
schaftlicher Einflussnahme und sozialer Ermiachtigung. Regener und Koppert
sehen die Sozialfigur des Medienamateurs historisch perspektiviert als Teil

443 Chalfen 1987, S. 8.

444 Zur digitalen Amateurkultur vgl. dReichert 2008; Regener 2009; Susanne Regener, Kat-
rin Koppert: Medienamateure in der homosexuellen Kultur, in: dies. (Hg.): privat/
offentlich. Mediale Selbstentwiirfe von Homosexualitit. Wien, Berlin 2013, S. 7-17.

445 Regener/Koppert 2013, S. 12.

446 Kelly 2005.

447 Bruns 2008.
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einer «Geschichte jener als Liebhaber an einer Sache sich engagierenden
Nicht-Profis», die als privat und/oder semiéffentlich agierende Foto-, Film-
oder FunkamateurInnen ab 1900 wirksam waren.**

Im Zuge der fortschreitenden Veralltiglichung digitaler Kommunika-
tions- und Kameratechnik sind es jedoch langst nicht mehr nur «Liebhaber»
und engagierte Nichtprofis, die als BildproduzentInnen agieren und in Er-
scheinung treten. So gut wie jede und jeder, der oder die iiber ein schnittstel-
lenféhiges Kamerahandy verfiigt, ist grundsitzlich in der Lage, Bilder zu pro-
duzieren und zu verdffentlichen. Allerdings zeigt sich der insbesondere in
medien- und kulturwissenschaftlichen Diskursen, aber auch im Feld des po-
litischen Aktivismus oft mit Hoffnung bedachte Zusammenhang von Ama-
teurkultur, kritischer Medienpraxis und sozialer Erméachtigung in einer empi-
rischen Betrachtung eher widerspriichlich. So bedeutet allein der Umstand,
dass als subaltern angerufene AkteurInnen wie «Migrantlnnen» oder «Ju-
gendliche» nun in grosser Skalierung als MedienproduzentInnen agieren,
nicht per se, dass das in den digitalen Netzwerken produzierte kollektive
(Bild-)Wissen quer zu hegemonialen Diskursen liegt oder gar eine Form von
Gegenoffentlichkeit hervorzubringen vermag.** Zwar finden sich im digita-
len doing ethnicity durchaus Aspekte, die auf gesellschaftspolitische Anliegen
verweisen und Perspektiven er6ffnen, die Alternativen zu hegemonialen Dis-
kursen aufzeigen. Zugleich werden hegemoniale Vorstellungen von Herkuntft,
Nationalitat oder Geschlecht, aber auch die Versprechungen der Konsumkul-
tur von den Jugendlichen kaum bewusst infrage gestellt. Diese unreflektierte
Ambivalenz von Kritik und Hegemonie markiert auf der Sachebene einen
deutlichen Unterschied zu dem taktisch geleiteten Umgang mit symbolischen
Ressourcen, mit dem sich politische Aktivisten die technisch-medialen Struk-
turen des WWW bewusst zunutze machen, um sich «eigene offen struktu-
rierte und demokratisch gestaltete Rdume zu schaffen».**°

448 Regener/Képpert 2013, S. 12.

449 Aufdieunterschiedlichen Konzepte von Offentlichkeit und Gegendffentlichkeit soll hier
nicht ndher eingegangen werden, insofern die untersuchten Praktiken und Praxen
zwar mit Blick auf Milieus und sozialen Status, aber nicht primér vor dem Hinter-
grund ihres Klassencharakters interpretiert werden, wie dies etwa Oskar Negts und
Alexander Kluges Konzept der proletarischen Offentlichkeit nahelegen wiirde. Vgl.
Oskar Negt, Alexander Kluge: Offentlichkeit und Erfahrung. Zur Organisationsana-
lyse von biirgerlicher und proletarischer Offentlichkeit. Frankfurt am Main 1977. Fiir
einen Uberblick iiber verschiedene Konzepte von Gegendffentlichkeit vgl. Jeffrey
Wimmer: (Gegen-)Offentlichkeit in der Mediengesellschaft. Analyse eines medialen
Spannungsverhiltnisses. Wiesbaden 2007.

450 Winter 2010, S. 37. Zum politischen Umgang mit Medientechnik in sozialen Bewegun-
gen vgl. auch Andrej Mischerikow: Aneignung und Umnutzung. Medientechnik und
soziale Bewegungen, in: Klaus Schonberger, Ove Sutter: Kommt herunter, reiht euch
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Das Mitwirken an der «medialen Strukturiertheit»*' des Balkans durch
die Produktion eigener Bilder kann als eine widerstdndige Praxis interpretiert
werden, durch welche sich die Jugendlichen eine Form von Mitbestimmung
tber hegemoniale Vorstellungen des Balkans und des Balkanischen schaffen.
Gerade Bilder, mittels deren kulturelle Klischees und Stereotype persifliert und
in ironischer Absicht stilisiert werden, verweisen auf einen Modus des doing
ethnicity, in dem sich durchaus Aspekte von Gegenkultur und Widerstandigkeit
erkennen lassen. Allerdings sind auch diese (visuellen und sprachlichen) Arti-
kulationen des Balkanischen in vielen Fillen durchzogen von hegemonialen
Vorstellungen von kultureller Identitit, Gender und sozialem Status. Diese fiir
das digitale doing ethnicity in vielerlei Hinsicht charakteristische Ambivalenz
von Eigensinn und Hegemonie ist allerdings kein postmigrantisches Phéno-
men, sondern begegnet vor dem Hintergrund von «race, class and gender» auch
in anderen soziokulturellen Kontexten. So hat Paul Willis in seiner fiir die Cul-
tural Studies einflussreichen Ethnografie junger Manner der britischen Arbei-
terklasse in den 1970er-Jahren festgehalten, wie es ihnen die Stilisierung von
Maskulinitat und Machismo ermdglicht, ihren Stolz unter den prekéren Bedin-
gungen der Lohnarbeit zu bewahren.** So wie die Méanner bei Willis durch ihr
Verhalten interne wie auch externe Vorstellungen von «der Arbeiterklasse» re-
produzieren, schaffen sich auch die postmigrantischen Jugendlichen zwar eine
selbstbewusste Erzdhlung iiber das eigene «Balkanisch-Sein», kénnen aus dem
hegemonialen Zuschnitt ihrer Reprasentationen jedoch nur schwer Ressourcen
fiir ihre sozialen Kampfe ableiten.

Kontext: Die Facebook-Seite «Ich liebe den Balkan»

Trotz des Fehlens einer dezidiert kritischen Perspektive auf die (Re-)
Produktion kultureller Stereotype weisen die jugendkulturellen Imaginatio-
nen und Reprisentationen des Balkans iiber eine einfache Asthetisierung von
Landschaft, Geschichte und Alltagskultur im Medium der Fotografie hinaus.
Eingelassen in die Kommunikation zwischen den im Social Web agierenden
AkteurInnen kommen den von den jugendlichen MedienamateurInnen her-
gestellten und publizierten «Balkanbildern» verschiedene soziale Funktionen
zu: Sie ermoglichen eine kollektive Imagination einer gemeinsamen «Her-
kunftskultur», sind ein Mittel fiir die Verhandlung geteilter Erfahrungen mit

ein ... Eine kleine Geschichte der Protestformen sozialer Bewegungen. Berlin, Ham-
burg 2009, S. 240-267.

451 Zimmermann 2014, S. 19 f.

452 Vgl. Paul Willis: Spass am Widerstand. Gegenkultur in der Arbeiterschule. Hamburg
1979.



den Alltagskulturen der elterlichen Herkunftsregionen und bieten schliesslich
Gelegenheit fiir die Akkumulation von sozialem Status durch die Représenta-
tion von Wissen iiber die «Kulturen des Balkans».

Um mehr Giber die Inhalte und Gebrauchsweisen solcher Balkanbilder
zu erfahren, wurden exemplarisch die auf der Facebook-Seite «Ich liebe den
Balkan» veroffentlichten Bilder erhoben, systematisiert und einzelne Fall-
beispiele zur Interpretation herausgegriffen. Die Grundlage daftir bildet ein
Konvolut von 283 Bildern, die wihrend rund drei Monaten auf der Facebook-
Seite veroffentlicht wurden.**® Die erhobenen Bildbestinde lassen sich ent-
lang der dargestellten Themen und Motive in zw6lf thematische Komplexe
unterscheiden:

Scherzbilder und Memes (mit Balkanbezug) 75 Bilder
Portrits von Frauen 56 Bilder
Speisen und Lebensmittel 35 Bilder
Nationale Symbole 31 Bilder
Landschaften und Ortschaften 29 Bilder
Scherzbilder und Memes (mit popkulturellem Bezug) 19 Bilder
Portrits von Mdnnern 14 Bilder
Celebrities 7 Bilder
Trachten 6 Bilder
Freundschaftsbilder 6 Bilder
Politische Motive 4 Bilder
Flyer fiir Balkanpartys 2 Bilder

In einer ersten Betrachtung fillt auf, dass eine signifikante Zahl der Bilder
tiber eine «balkanspezifische» Engfiihrung hinausweisen. Dies betrifft die in
den Bildern dargestellten Themen und Motive, aber auch die Art und Weise
ihrer Darstellung, etwa durch die populdrkulturelle Rahmung im Modus von
Scherzbildern («<Memes») oder Portritfotografien. Im Folgenden werden aus-
gesuchte Fallbeispiele vorgestellt, deren Inhalte und Gestaltung exemplari-
sche Riickschliisse auf die intermedialen und transkulturellen Verkoppelun-
gen des doing ethnicity anbieten.

Balkan-Memes

Bilder, mit denen die jugendlichen MedienamateurInnen ihre balkan-
bezogenen Erfahrungen und Vorstellungen ironisieren, sind der bei Weitem
am meisten verbreitete Typ auf «Ich liebe den Balkan». Die ProduzentInnen

453 Dazu wurden simtliche zwischen dem 1. Januar und dem 20. Mirz 2015 auf der
Facebook-Seite publizierten Bilder erhoben und kategorisiert.
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dieser Bilder bedienen sich dafiir eines Korpus von narrativen Strategien
(Parodie, Persiflage, Uberzeichnung, Remix), Motiven (Prominente, Politiker,
Partys, Food, Sport) und Bildtypen (Memes, Schnappschiisse, Fail-/Win-
Videos** etc.) aus der digitalen Kultur. Manche der Bilder beziehen ihre
kommunikative Funktion primér aus der Darstellung einer besonderen, oft
absurden Situation, die von den ProduzentInnen und RezipientInnen der
Bilder auf ihre Vorstellung des Balkans bezogen wird.*> Fiir andere Scherz-
bilder werden Fotografien und Texte so kombiniert, dass sich aus dem Zu-
sammenspiel der beiden Botschaften eine witzige Aussage ergibt, die «den
Balkan» zum Thema hat. Solche Bilder entsprechen in ihrer inhaltlichen und
asthetischen Strukturiertheit einem Bildtyp, der mit der zunehmenden Ver-
alltaglichung digitaler Kommunikation zu einer eigentlichen Chiffre der
visuellen Kultur des Internets geworden ist, den sogenannten Memes.
Memes sind im WWW zirkulierende Bilder oder (weniger oft) Videos,
die mit Texten oder Bildelementen «remixt» werden, wodurch eine neue,
meist parodistische und oft skurrile Bedeutung entsteht. Der Begriff Mem
wurde der Theorie des Zoologen und Evolutionsbiologen Richard Dawkins
entlehnt, der versuchte, die Evolutionstheorie auf kulturellen Wandel zu iiber-
tragen.** Analog zu den Genen definiert Dawkins «memes» als kleine Einhei-
ten der «kulturellen Vererbung», die durch Kopie oder Imitation zwischen
Personen weitergegeben werden. Dabei durchlaufen sie dhnlich wie die Gene
Prozesse der Replikation, Variation, Konkurrenz, Selektion und Retention.*’
Im Kontext von digitaler Kommunikation wird mit dem Begrift eine dynami-
sche und virale Form der Bildmanipulation bezeichnet, die oft als symptoma-
tisch fiir die Konvergenz- und Do-it-yourself-Kultur bezeichnet wird. Typi-
scherweise werden Memes {iber die Kanile des Social Web verbreitet — wobei
sie je nach Kontext verdndert und mit neuen Botschaften versehen werden.
Limor Shifman argumentiert, dass die fiir Memes typische Eigenschaft, sich
einerseits auf der Mikroebene zu bewegen, andererseits die Einstellungen,
Verhaltensweisen und Handlungen von gesellschaftlichen Gruppen beein-
flussen zu konnen, ihre Entsprechung in der Art und Weise findet, wie «Kul-
tur» in den digitalen Umgebungen des Social Web geformt wird.*** Als ein
Medium der Aneignung und Zirkulation per se, so wire hier zu argumen-

454 Fail-/Win-Videos sind zumeist mit dem Handy aufgenommene Filme, die zeigen, wie
eine zumeist mit Sport oder Geschicklichkeit verbundene Aktion besonders gut
gelingt («win») oder spektakuldr misslingt («fail»).

455 Vgl. dazu das Thema Technik-Erzahlungen in diesem Kapitel, S. 173 f.

456 Richard Dawkins: Das egoistische Gen. Berlin, Heidelberg, New York 1978.

457 Limor Shifman: Meme. Kunst, Kultur und Politik im digitalen Zeitalter. Berlin 2014,
S.15.

458 Ebd,, S.22.



tieren, ist die dsthetische und technisch-mediale Strukturiertheit von Memes
exemplarisch fiir den Zusammenhang von Transkulturalitit, Trans- und
Intermedialitat und die sich daraus ergebenden subversiven und narrativen
Potenziale. Kultur- und medienwissenschaftlich orientierte Ansitze verwei-
sen denn auch auf die Handlungsfihigkeit, die sich im Umgang mit Memes
entwickeln lasst. Betont wird damit auch die aktive Rolle der sozialen Akteu-
rInnen als Grundlage von Kultur und Kommunikation gegeniiber einem
Konzept, das Memes als ein sich allein durch sich selbst verbreitendes Phéno-
men versteht. Henry Jenkins et al. fassen dies wie folgt zusammen:

Yet these models - the idea of the meme and the media virus, of self-replicating
ideas hidden in attractive, catchy ideas we are helpless to resist — is a problem-
atic way to understand cultural practices. We want to suggest that these
materials travel through the web because they are meaningful to the people who
spread them. At the most fundamental level, such an approach misunderstands
the way content spreads, which is namely, through the active practices of
people.**®

Die Bedeutungsdimension von Memes ergibt sich aus der Anrufung speziali-
sierter sub- und populdrkultureller Wissensbestande. Damit sind sie ein dis-
tinktives Medium, das «Insider» von «Outsidern» trennt. Sie sind auch ein
Medium der Rinder, insofern sie ihre Pointe an den Bruchlinien von Bild und
Text, von Klischee und Erfahrung und von Imagination und Realitat entwi-
ckeln. In diesem Sinne sind sie pradestiniert fiir die Verwendung als mediales
Artefakt, durch welches stereotype Balkanbilder und tatsachliche Erfahrun-
gen miteinander ins Spiel gebracht werden, ohne dass Klischee und Erfah-
rung sich abstossen oder einander auflésen.*°

Orientalisierung postmigrantischer Alltagskultur

Vorstellungen von kultureller Differenz werden nicht nur in Bildern
konstruiert, die das Leben in der Balkanregion zum Thema haben, sondern
auch mit Blick auf das Alltagsleben in den deutschsprachigen Wohnlandern.
Dabei werden - in einem Modus umgekehrter Stereotypisierung - Themen
und Situationen aus dem Alltag inszeniert, um auf angebliche Unterschiede
zwischen einer westeuropéischen «Rationalitdtskultur» und der «Lebendig-

459 Henry Jenkins, Xiaochang Li, Anna Krauskopf: If It Doesn’t Spread, It’s Dead: Creating
Value in a Spreadable Marketplace. Cambridge (MA) 2009, S. 13 f.

460 Zu den widerstindigen Potenzialen der Meme-Asthetik vgl. Olga Goriunova: Die Kraft
der digitalen Asthetik. Uber Meme, Hacking und Individuation, in: Zeitschrift fiir
Medienwissenschaft, 8 (2013), S. 70-87.
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Abb. 56: Differenzkonstruktion in einem digitalen
Scherzbild.

keit» der Kulturen der Balkanregion hinzuweisen. Abbildung 56 zeigt dies
exemplarisch. Auf dem Bild sind zwei Fotografien einander gegeniibergestellt,
die offenbar im selben Treppenhaus entstanden sind und Wohnungseingénge
zeigen. Wahrend auf der Fotografie links lediglich ein ordentlich platzierter
Fussabtreter und eine Pflanze zu sehen sind, zeigt die rechte Fotografie ein
Durcheinander von rund zwei Dutzend Schuhen. Der tiber die Fotografien
gelegte Text ordnet die beiden Situationen jeweils einem als «<schwiébisch» be-
zeichneten («besuch bei schwabos») und einem «auslandischen» («besuch bei
ausldnder») Haushalt zu - wobei «Schwabo» im umgangssprachlichen Ge-
brauch zum Beispiel von deutschsprachigen Kroaten als Synonym fiir Deut-
sche, Osterreicher, teils auch fiir Schweizer Verwendung findet.

Die Stilisierung der Unordnung im «eigenen» Wohnungseingang als
Zeichen eines regen Soziallebens kann als positive Umcodierung der oft ne-
gativen Erfahrung interpretiert werden, wenn die Sichtbarkeit von Migranten
in alltaglichen Zusammenhédngen als Stérung codiert und kulturalisiert wird.
Eingeschrieben in die jugendkulturelle Selbstethnisierung lasst sich in den
Bildern aber auch eine balkanspezifische Bedeutungsebene erkennen, die an
einen alten Modus der Orientalisierung der Balkanregion durch dsthetische


https://de-de.facebook.com/ichliebedenbalkanofficial/

Strategien erinnert. Dabei wird eine Ost-West-Dichotomie fortgeschrieben,
durch welche «der Balkan» als ein in Opposition zur aufgeklarten Rationalitat
und zu den Ordnungsprinzipien des westlichen Europas stehender, unor-
dentlicher, aber lebendiger (und bisweilen gefihrlicher) Ort entworfen
wird.*! Im Modus des Visuellen wird dabei eine seit dem 19. Jahrhundert ein-
geiibte Praxis des Sprechens iiber «den Balkan» reaktiviert, den Tanja Zim-
mermann als «Phantasma des Unverstdndlichen und Unsichtbaren» bezeich-
net.*? Diese wiirde einhergehen mit «einer Verschiebung vom Verbalen ins
Visuelle», in welcher «der Balkan» nur noch aus «Kldngen, Rhythmen und
imagindren Bildern» besteht.*® Vergleichbare ethnozentrische Muster finden
sich in frithen Fotografien der Balkanregion, die zwecks Erforschung siidost-
licher europdischer «Volkskultur» auf Expeditionen hergestellt oder von loka-
len Fotografen erworben wurden. Ulrich Hagele hat gezeigt, wie insbesondere
Fotografien von Mirkten und Warenumschlag kulturelle Gegensitze zwi-
schen dem gesitteten Norden/Westen und der «siidlich-enthemmten Form
der Lebensweise» in der Balkanregion vermitteln:** Wihrend auf histori-
schen Bildern mitteleuropéischer Handelsplitze oft nur wenige Menschen zu
sehen sind, komme auf den Fotografien siideuropdischer Markte ein «buntes
Treiben» zum Ausdruck.*® Dieses «Gewimmel> von Mensch, Tier und
Waren», so Higele, verweist auf einen vermeintlich regellosen und «unent-
wirrbaren kulturellen Zusammenhang», der im Gegensatz zum Topos des
disziplinierten wilhelminisch-habsburgischen Alltags steht.*® Ein typisches,
wenn auch eher spites Beispiel dafiir ist eine 1936 von der deutschen Journa-
listin, Publizistin und spateren «Zeit»-Chefredakteurin Marion Gréfin Don-
hoff in Tirana aufgenommene Fotografie einer Marktszene (Abb. 57).%

Die tiberzeitliche Beharrlichkeit solcher Bilder des Balkanischen illus-
triert ein 2014 im «Magazin» der Schweizer Zeitung «Tages-Anzeiger» er-
schienener Artikel. Symptomatisch fiir die diskursive Erstreckung des Balkan-
orientalismus handelt der Bericht nicht etwa von einem der Balkanstaaten,
sondern vom Brunnenmarkt, einem Strassenmarkt im Wiener Gemeinde-

461 Vgl. dazu die Ausfithrungen in Kapitel 1 dieses Buches.

462 Zimmermann 2014, S. 126.
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464 Ulrich Hégele: Foto-Ethnographie. Die visuelle Methode in der volkskundlichen Kultur-
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467 Eine umfangreiche Dokumentation von zwischen 1863 und den 1950er-Jahren ent-
standenen Fotografien von Albanien finden sich auf der Website des Albanologen
Robert Elsie, darunter auch Bilder von Marion Grifin Dénhoft. Vgl. www.albanian
photography.net.
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Abb. 57, 58: Imaginationen des Balkanischen: historisches Triana (1936),
Internet-Memes auf Facebook.

bezirk Ottakring, in welchem viele Menschen aus der Balkanregion leben. In
diesem Viertel, so der Autor, habe Wien ein «anderes Gesicht» als in den Rei-
seprospekten und in der Innenstadt, «hier ist Balkan». Man wéhnt sich in ei-
nem Reisebericht des 19. Jahrhunderts, wenn der Autor den Ort beschreibt
als ein «Gewusel und Gewurle» und von dessen «Farbenpracht», von «Dulft-
wolken von Koriander und grilliertem Lammfleisch» und dem «Geschnatter
der Menschen, all der Auslander, Serben, Tiurken, Deutschen, Griechen, In-
der, Polen, Vietnamesen» schreibt.*®

Das Thema des Marktes begegnet auch im jugendkulturellen doing
ethnicity. Konkret wird dies an einem Meme, in welchem kulturelle Diffe-
renzkonstruktionen anhand des Discounters Aldi verhandelt werden
(Abb. 58). Das Bild ist aus drei Fotografien zusammengesetzt. Sie zeigen eine
Filiale von Aldi Nord, eine Filiale von Aldi Stid sowie einen kleinen Souve-
nirshop, iiber dessen Eingang ebenfalls ein Aldi-Schriftzug befestigt ist. Auf
den Fotografien sind keine Personen zu sehen, inszeniert wird ausschliesslich
Architektur und Aussenraumgestaltung. Dabei wird die alte Dichotomie von

468 Flirt mit dem Balkan, www.blog.dasmagazin.ch (2014).
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Ordnung und Chaos, von Reglement und Improvisation fortgesetzt: Hier die
mit deutscher Griindlichkeit normierten Zweckbauten, da der mit bunter
Auslage bestiickte Kleinbetrieb, der sich, dem Stereotyp des schlitzohrigen
Hindlers vom Balkan entsprechend, Logo und Name des deutschen Kon-
zerns zu eigen macht. Wesentlich subtiler eréffnet das Meme aber noch eine
zweite, wenn auch vom Bildproduzenten kaum intendierte Bedeutungsebene:
Wihrend sich Aldi Nord und Aldi Siid die Geografie den Himmelsrichtungen
entsprechend aufteilen, fillt «der Balkan» als unspezifisches Drittes aus dem
Raster eurozentrischer Denkmuster.

«50 Shades of Pite»: Esswaren als fotografisches Motiv

Ein wiederkehrendes Thema in der visuellen Konstruktion einer ge-
meinsamen balkanischen Herkunft sind die Esskulturen der Region. Auf eth-
noorientierten Facebook-Seiten ebenso wie in der privaten Onlinekommuni-
kation lassen sich zahlreiche von den Jugendlichen hergestellte Fotografien
finden, auf denen die Speisen und Lebensmittel dargestellt sind, die als ty-
pisch fiir die Esskulturen der elterlichen Herkunftsregionen gelten. Unterteilt
werden konnen diese Bilder einerseits in Fotografien, auf denen Markenpro-
dukte aus der regionalen Lebensmittelindustrie abgebildet sind (zumeist Pro-
dukte, die bei den Jugendlichen tiber «Kultstatus» verfiigen, wie die Hasel-
nusswaffeln der Marke «Eurocrem»), zum anderen in Fotografien von
traditionellen Speisen wie Cevap¢i¢i oder dem Blitterteiggebick Pita (respek-
tive Burek).

Dass mit der Handykamera die Zubereitung und Prisentation von
Speisen fotografiert wird und die Bilder im Social Web geteilt werden, ist ein
globaler Trend. Angestossen wurde dieser massgeblich von der digitalen
«Pinnwand» Pinterest, einer primar von Frauen genutzten Plattform,*® auf
der die UserInnen selbst hergestellte oder arrangierte Objekte fiir Haus und
Garten prasentieren, unter anderem Fotografien aufwendig zubereiteter Spei-
sen. Das Phinomen der Foodfotografie steht aber auch in Zusammenhang
mit der bereits vor Kamerahandys und Social-Web-Kommunikation verbrei-
teten Medialisierung des Kochens und Essens durch die zahllosen TV-
Kochshows. Gemeinsam ist den verschiedenen Modi der Medialisierung,
dass dabei das Visuelle sowohl in der Zubereitung wie im Konsum von Spei-
sen einen Zuwachs an Bedeutung gegeniiber geschmacklichen und olfaktori-
schen Sinneseindriicken erfihrt. Als Bezeichnung fiir solche stark auf die
asthetische (visuelle) Qualitat bedachte Praxis der Inszenierung und Mediali-

469 Pinterest. A Review of Social Media’s Newest Sweetheart, www.engauge.com (2014).
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sierung von Esskultur hat sich in der Populdrkultur und teilweise auch in wis-
senschaftlichen Diskursen der Begriff «food porn» etabliert.*”® Wahrend mit
dem Begriff in der Alltagssprache allgemein das Phanomen des (zumeist zeit-
nahen) Fotografierens, Teilens und Kommentierens von Speisen im Social
Web bezeichnet wird, fokussiert der wissenschaftliche Diskurs auf die psycho-
logische Dimension der Transformation nichtvisueller Sinneserfahrungen
wie Geschmack, Geruch und Haptik in ein Bild. Der Anthropologe Richard
Magee spricht diesbeziiglich von einem Akt quasivoyeuristischer Stimulation,
den er wie folgt beschreibt:

Food, when removed from the kitchen, becomes divorced from its nutritive or
taste qualities and enters a realm where surface appearance is all-important.
[...] The interest here is in creating a graphic simulation of real food that is
beyond anything that the home cook could produce.*”

Hinsichtlich dem doing ethnicity kann das Fotografieren von Essen und Er-
ndhrung als eine Erweiterung der Freud’schen Erfahrung sinnlicher Lust und
oraler Einverleibung interpretiert werden, mit der versucht wird, die sinn-
lich-asthetische und performative Erfahrung von «Heimat» im Umgang mit
dem Essen festzuhalten, um sich spéter daran zu erinnern. Dabei ist bereits
das Essen selbst ein wichtiges Medium der Erinnerung und retrospektiven
Konstituierung von sozialen Beziehungen: Uber das Essen, so Heike Miins,
wiirden wir uns nicht nur daran erinnern, was wir als Kinder gegessen und
zubereitet haben, sondern auch an die Personen, mit denen wir am Tisch ge-
sessen und gegessen haben.””? Der Zusammenhang von Essen und Identitét
ist denn auch ein klassisches Thema der volkskundlichen Kulturwissenschaf-
ten und der Soziologie.*”> Geschmack und kulinarische Gewohnheiten haben
eine ausgepragte distinktive Funktion, die konstitutiv ist fiir die Herausbil-
dung und Ausdifferenzierung von Habitus, Distinktion und sozialer Positio-
nierung.*”* Essen und Erndhrung werden dabei als Teil eines Zeichensystems

470 Vgl. unter anderem Richard Magee: Food Puritanism and Food Pornography. The Gour-
met Semiotics of Martha and Nigella, in: Americana. The Journal of American Popular
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relle Identitit. Ethnologische Nahrungsforschung im 6stlichen Europa. Miinchen
2010, S. 11-26, hier S. 19.

473 Aus volkskundlich-kulturwissenschaftlicher Perspektive vgl. unter anderem Ulrich
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Abb. 59: «50 Shades of Pite»: kulinarisches Wissen
und popularkulturelle Referenz.

analysiert, tiber das Vorstellungen von Kultur, Zugehorigkeit und Tradition
formuliert werden (und das in der Foodfotografie reproduziert und erweitert
wird). Davon zeugen unter anderem die wiederkehrenden Versuche, Pro-
dukte, Speisen und Zubereitungsarten als Teil einer «Nationalkiiche» zu defi-
nieren. Tatsachlich ist das Konzept einer «nationalen Kiiche» ebenso virtuell
und konstruiert wie das Konzept der Nation als einer «vorgestellten Gemein-
schaft».”> Kiichen und Essgewohnheiten sind zumeist von regionaler Pri-
gung und in ihrer Ausdehnung nicht durch Sprache oder nationale Grenzen
limitiert, was auch auf die «Balkankiiche» zutrifft.*’® So spricht Cristina
Bradatan von der Persistenz eines dhnlichen kulinarischen Geschmacks in
der geografischen Region der Balkanhalbinsel, wobei sich dieser unabhingig
von den verschiedenen politischen Regimen und gesellschaftlichen und 6ko-
nomischen Entwicklungen und trotz des geringen Kontakts zwischen den
Menschen aus den verschiedenen Staaten der Region entwickelt hat.*”” Als

Georg Simmel: Soziologie der Mahlzeit, in: Der Zeitgeist. Beiblatt zum Berliner Tage-
blatt, Nr. 41 (1910).
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Grund dafiir vermutet Bradatan einerseits den konservativen Charakter von
Essgewohnheiten, zum anderen den schwachen Druck nach kulturellem und
okonomischem Wandel in der sozialistischen Periode: «[...] the society’s
pressure toward changing food habits is low in regions where the population
is homogeneous and the majority of people eat at home.»*”®

Dass im siidostlichen Europa dhnliche Speisen in verschiedenen Vari-
ationen und - je nach sprachlichem und regionalem Kontext — unter unter-
schiedlichen Bezeichnungen vorkommen, thematisiert ein auf «Ich liebe den
Balkan» veréffentlichtes Bild: Es zeigt eine Montage aus rund fiinfzig einzel-
nen Fotografien, auf denen das in der Balkanregion beliebte Blitterteiggebéck
abgebildet ist, das je nach Fiillung, Form und Machart in den verschiedenen
Regionen des ehemaligen Jugoslawiens als Burek, Pita oder (in Serbien) Savi-
jaca bezeichnet wird. Im Stil eines Meme ist die Bildmontage mit dem Text
«50 Shades of Pite» ergdnzt, einer ironischen Anspielung auf die populdren
Trivialromane der «Fifty Shades of Grey»-Trilogie (Abb. 59).4

Dass Fotografien von Speisen aus der Balkanregion zu Memes umge-
staltet und mit einer parodistischen Textbotschaft versehen werden, lasst sich
im postmigrantischen doing ethnicity wiederholt beobachten. Die fotografi-
schen Motive beschranken sich dabei gewohnlich auf Speisen wie Burek, Pita
und Cevap¢iéi - auf populire Gerichte also, die durch die Migration aus dem
stidostlichen Europa auch in den Wohnlidndern der Jugendlichen bekannt
sind. Den Bildern kommt dabei eine zweifache Funktion zu: Zum einen eroft-
net die Bekanntheit der abgebildeten Speisen kommunikative Potenziale, die
iber ethnoorientierte Zusammenhénge hinausfithren. Fiir junge Erwachsene
in den urbanen Regionen Europas gehort die schnelle Verpflegung in Imbiss-
lokalen mit «orientalischen» Speisen wie Kebab, Falafel oder eben Burek zur
alltaglichen Esskultur. In diesen Kontexten sind die Speisen als Marker eines
urbanen, durch und durch transkulturellen Lebensstils codiert. Erleichtert
wird die kommunikative Einbindung des besprochenen Bildes durch dessen
populirkulturelle Rahmung in der Meme-Asthetik, aber auch durch die Be-
zugnahme auf E. L. James’ weltbekannte «Fifty Shades of Grey»-Romane.
Zum anderen kénnen sich Jugendliche mit Balkanbezug innerhalb ethnoori-
entierter Netzwerke durch die Herstellung, Veroffentlichung oder das Kom-
mentieren solcher Bilder als ExpertInnen fiir die Alltagskulturen der Balkan-
region profilieren, indem sie sich sachkundig iiber die vielfiltigen Varianten
und Zubereitungsarten des Gebacks dussern.

478 Ebd.
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Technikerzahlungen

Ein weiteres populdres Thema, tiber welches eine Dichotomie westli-
cher und siidosteuropéischer Alltagskultur konstruiert wird, ist der Umgang
mit Technik in der Balkanregion. Technik wird dabei als Teil einer Erzdhlung
in Szene gesetzt, mit der die postmigrantischen AkteurInnen ihre Erfahrun-
gen mit den unterschiedliche Rationalitdten und Lebensweisen im deutsch-
sprachigen Europa und in der Balkanregion verhandeln. Die auf Facebook
erhobenen Bilder und Kommentare legen allerdings nahe, dass es dabei eher
um Differenzen zwischen urbanen und ldndlichen Gesellschaften geht als um
«kulturelle Unterschiede», wie dies von den Jugendlichen in kulturalisieren-
der Perspektive angenommen wird. Der narrative Einbezug des Technischen
in die bildhaften Erzahlungen iiber gesellschaftlichen Wandel ist ebenso Teil
der Technikgeschichte wie die Inszenierung von Technik mit der Herstellung
kultureller und nationaler Differenzen in Verbindung steht. Thomas Hengart-
ner spricht davon, dass Bilder, Vorstellungen und Projektionen an der Aus-
handlung der gesellschaftlichen Bedeutung von Technischem beteiligt sind,
und dies sowohl in problematisierender wie in akzeptanzsteigernder Weise.**
Dazu zéhlt Hengartner ebenso die grossen wissenschaftlichen und populédren
Technik-Evolutions-Mastererzahlungen «vom Faustkeil zur jeweiligen Most-
High-Tech», wie auch die Bilder, mit denen einzelne Kommunikationsme-
dien in ihre kulturellen Verhandlungen eingetreten sind.*®' Zugleich bieten
die mediale Inszenierung von technischen Artefakten und der an diese ge-
bundenen kulturellen Praktiken und sozialen Praxen auch Méoglichkeiten,
gesellschaftliche Verdnderungen zu reflektieren und zu deuten. Zugleich wird
dem Technischen seit der Moderne eine ausgeprigte Funktion fiir die Konst-
ruktion kultureller und nationaler Identitit zugesprochen. Die wohl starksten
Formen solcher Technikinszenierung als Inszenierung nationaler Identitat
waren die Landesausstellungen des 19. Jahrhunderts, die immer auch techno-
logische Leistungsschauen waren. David Gugerli spricht von «generalisierba-
ren, kollektiv verbindlichen, immer jedoch ambivalenten Semantiken im
Zeitalter des Nationalismus», die gekoppelt sind an die Bedeutungsfelder von
Fortschritt und Modernitdt, von Kultur und Zivilisation sowie von Technik
und Wissenschaft.*

480 Hengartner 2012, S. 128.
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Anders als in historischen und gegenwirtigen nationalen Diskursen
stehen im jugendkulturellen doing ethnicity nicht technische Leistungen und
Errungenschaften im Zentrum der Technikerzahlungen, sondern die «Erfah-
rungsdimension von Technischem»,*® in der kulturelle und ethnische Diffe-
renzen erdffnet werden. Auf Ebene der Praktiken kann dabei unterschieden
werden zwischen der Dokumentation technischer Artefakte und der Darstel-
lung von Situationen, in deren Zentrum der Umgang mit Technik steht. Als
Beispiel fiir die Dokumentation technischer Artefakte kdnnen die Handyfoto-
grafien gesehen werden, mit welchen die Jugendlichen planerische oder bau-
liche Mingel abbilden, die besonders spektakuldr scheinen, etwa eine ins
Leere fiihrende Aussentreppe oder ein inmitten einer Strasse gesetzter
Leitungsmast (Abb. 60). Aufgenommen werden solche Fotografien wiahrend
der Urlaubsreisen in die elterlichen Herkunftsldnder, teilweise aber auch von
Personen, die dort leben. Typisch fiir ihren viralen Charakter ist, dass manche
dieser Bilder auch in anderen ethno- und unterhaltungsorientierten Netzwer-
ken begegnen, wobei sie durch das Hinzufiigen von Texten wahlweise auf bal-
kanische, tiirkische oder indische Kontexte bezogen werden. Ein anderes be-
liebtes Motiv der Technikinszenierung zeigt sich in Fotografien, auf denen
Automobile von prestigereichen (bevorzugt deutschen) Herstellern wie BMW,
Mercedes-Benz oder Audi abgebildet sind, die auf schlammigen Vorplitzen
und staubigen Strassen parkiert sind (Abb. 61). Diesen Bildern kommen im
doing ethnicity verschiedene Funktionen zu: Zum einen verhandeln die
Jugendlichen dariiber das in den westlichen Wohnldndern populdre Klischee,
wonach Miénner aus den westlichen Balkanstaaten bevorzugt teure deutsche
Automobile erwerben — wobei das Stereotyp nicht infrage gestellt, sondern
bestatigt und positiv bewertet wird. Zum anderen wird in diesen Bildern aus
mitteleuropiischer Perspektive ein Kontrast zwischen den Moglichkeiten der
Konsumindustrie und den alltagskulturellen Wirklichkeiten der elterlichen
Herkunftsldnder in Szene gesetzt, der die schlechte 6konomische Verfassung
der Balkanlidnder betont.

Starker auf die Erfahrungsdimension des Technischen verweisen dieje-
nigen Bilder, welche auf den konkreten Umgang mit technischen Gerédten und
Infrastrukturen verweisen. Dabei werden tiber die Thematisierung des Tech-
nischen soziale Konfliktlinien unterschiedlicher Art thematisiert. Diese be-
treffen zum einen die Briiche im Verhiltnis zu den eigenen Alltagsroutinen,
die sich bei Besuchen in den elterlichen Herkunftsregionen eréftnen, zum
anderen die oft als konflikthaft erlebte Aushandlung von Werten und Erwar-
tungen zwischen verschiedenen Generationen und Gesellschaften. Auf den

483 Hengartner 2012, S. 132.



Abb. 60-62: Technikerfahrung als Gegenstand kultureller Differenzkonstruktion.

ersten Aspekt, die Storung der Alltagsroutine, verweist eine auf der Face-
book-Seite «Gefillt mir weil ich Albaner bin» erhobene Illustration, in wel-
cher sich eine junge Frau beklagt, dass sie wihrend ihrer Albanienreise nicht
wie gewohnt digital kommunizieren kann. Auf dem Bild ist eine Frau darge-
stellt, die auf einer fiir viele islamische Lander typischen Hocktoilette kauert,
neben ihr steht ein Kessel mit Wasser fiir die Spiilung (Abb. 62). Beschriftet ist
das Bild mit den Worten «I hate my jet ... no more bathroom selfies for 3
weeks» (sinngemiss dt.: «Ich hasse es zu pissen ... Keine Badezimmerselfies
mehr fur drei Wochen»), iibertitelt ist es mit dem Text: «Albanian girls when
they go back home be like» (dt.: «So sind albanische Méddchen, wenn sie in die
Heimat zuriickkehren»). Der ironisch formulierte Text spricht zwei Themen
an. Erstens macht sich die Bildproduzentin iiber die Praxis lustig, sich jeder-
zeit und an jedem Ort fiir ein Selfie in Szene zu setzen. Dabei referiert sie auch
auf die bei Jugendlichen beliebte Praxis, sich im Badezimmer zu fotografie-
ren.”®* Zweitens kann die Textbotschaft hinsichtlich Vorbehalten gegen die
Ausstattung und Raumqualitdt des albanischen Badezimmers interpretiert
werden, die ein gelungenes Badezimmerselfie verunmaoglichen, nicht nur we-
gen des fehlenden Spiegels, sondern auch weil sich die rudimentére Sanitar-
anlage von den oft reich ausgestatteten und dekorierten Badezimmern unter-

484 Zur Praxis des Badezimmerselfies vgl. S. 129 f. in diesem Buch.
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scheidet, denen in der Schweiz und Deutschland oft auch eine repréisentative
Funktion zukommt. Die albanische Alltagskultur wird also in zweifacher
Hinsicht als eine Storung thematisiert: zum einen als eine Stérung des alltag-
lichen Umgangs mit digitaler Kamera- und Kommunikationstechnik, also des
Herstellens, Anschauens und Teilens von Selfies wahrend des Aufenthalts im
Badezimmer. Was Hengartner als das ««Gewohnt-Sein> an Technisches» im
Alltag beschreibt,*® bricht in der ungewohnten Situation auf und nimmt die
als mangelhaft empfundene Infrastruktur und Einrichtung des Raums zum
Anlass fiir die Konstruktion kultureller Differenz. Zum anderen - auch das ist
eine Technikerzahlung - verweist das Bild darauf, wie sich die im westlichen
Europa sozialisierten Jugendlichen in den intimen Routinen ihres Alltags
durch die ungewohnte Beniitzung der Hocktoilette gestort fithlen oder sich
deswegen gar schamen.

Soziale Rollen und Konflikte

Neben 6konomischen und technisch-infrastrukturellen Aspekten wer-
den soziokulturelle Unterschiede zwischen den postmigrantischen Lebens-
welten und den Alltagskulturen der elterlichen Herkunftsregionen auch an
geschlechtsbezogenen Erfahrungen diskutiert. Insbesondere von jungen
Frauen werden dabei unterschiedliche Wertvorstellungen und Rollenbilder
thematisiert. Dies konnte in den gefithrten Interviews festgestellt werden,
zeigt sich aber ebenso in der Kommunikation auf ethnoorientierten Facebook-
Seiten. Ein Beispiel dafiir ist Abbildung 63: Das Bild ist eine Fotomontage, auf
der eine Gruppe betagter Frauen zu sehen ist, die vor einem Haus sitzen und
deren Kopfe durch fotografische Abbildungen von Uberwachungskameras er-
setzt worden sind. Betitelt ist der Facebook-Eintrag mit «<Komsije be like ... »
(dt.: «Nachbarn sind wie ...»), woraus sich Riickschliisse auf die symbolische
Bedeutung der im Bild dargestellten Mensch-Technik-Hybride ableiten las-
sen: Sie versinnbildlichen die (iiber)wachenden Blicke der EinwohnerInnen,
denen sich die Jugendlichen ausgesetzt fithlen, wenn sie mit ihren Eltern zu
Besuch in deren Herkunftsorten sind. Der Facebook-Eintrag generierte breite
Zustimmung, vor allem bei jungen Frauen, die das Bild in ihren Kommenta-
ren auf ihre eigenen Erfahrungen beziehen. Die quantitative Signifikanz von
weiblichen Kommentaren kann als Hinweis verstanden werden, dass junge
Frauen den Kontakt mit der einheimischen Bevolkerung auf andere Art kon-
flikthaft erleben, als dies bei jungen Médnnern der Fall ist - insbesondere dann,
wenn es um die Aushandlung geschlechtsspezifischer Rollenbilder geht.

485 Hengartner 2012, S. 123.



Abb. 63, 64: Geschlechterrollen als Thema von Scherzbildern.

Auf die Verhandlung von Geschlechterrollen verweisen auch ein wei-
teres auf «Ich liebe den Balkan» erhobenes Bild und die dazu verfassten Kom-
mentare (Abb. 64). In der oberen Hilfte des Bildes ist eine junge Frau abgebil-
det, die gemeinsam mit anderen Frauen auf einer Party ausgelassen tanzt.
Erginzt ist die Fotografie mit dem Text «normal girls 25th birthday». Im Kon-
trast dazu steht die in der unteren Bildhilfte dargestellte Bild-Text-Kombina-
tion, welche ebenfalls eine junge Frau zeigt, die jedoch weinend und mit ver-
laufenem Augen-Make-up auf dem Boden einer Dusche sitzt. Als Grund fir
die missliche Lage der Frau benennt der Text den Umstand, dass es sich um
eine ebenfalls 25-jdhrige Frau aus der Balkanregion handelt, die jedoch noch
nicht verheiratet ist: «Balkanian Girls be like: Im 25 and NOT MARRIED».
Das Bild ist beziiglich der postmigrantischen Konstruktion des Balkanischen
aufschlussreich, weil es zeigt, wie ein konservatives Geschlechterbild von den
UserInnen zwar kritisiert wird, sich diese Kritik aber tiber eine implizite He-
rabwiirdigung des Balkans als «gesellschaftlich riickstandig» artikuliert. Diese
Praxis der Annahme und Reproduktion negativer Klischees verweist auf ei-
nen Mechanismus der (Selbst-)Stigmatisierung, den Maria Todorova als ty-
pisch fiir die Zurichtung der Balkanregion und deren BewohnerInnen ausge-
fithrt hat.** Dass zu dem Bild bis dato rund 240 Kommentare geschrieben
wurden und es von iiber 1200 UserInnen «geliked» wurde, zeigt, dass sich
junge Frauen durch das Thema des Bildes durchaus in ihrer Erfahrung ange-

486 Vgl. Todorova 1999, S. 64 f. Vgl. auch Kapitel 1 dieses Buches.
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sprochen fithlen. Dies veranschaulicht der Kommentar einer Userin, die
schreibt (mit einem zwinkernden Emoji als Zugabe): «So wird man dort erzo-
gen mit 25. nicht verheiratet -> dein Leben hat kein Sinn.» Der Kommentar
wird von einer weiteren Userin ergidnzt mit den Worten: «haha jaaa, erst kei-
nen Freund haben diirfen und dann aber mit iwann verheiratet sein miis-
sen.»*7

Das Beispiel ist auch ein Hinweis darauf, dass Besuche bei in den Balk-
anstaaten lebenden Verwandten und Bekannten gerade fiir in der Schweiz
oder Deutschland aufgewachsene und lebende Jugendliche eine soziale Her-
ausforderung darstellen kénnen. Die Reisen in die Balkanregion folgen nicht
einer iblichen «Dramaturgie des Urlaubs»,*® sie rufen andere, weniger
vertraute Rollenmuster ab als die typische «Urlaubsrolle».** Exemplarisch
verdeutlichen dies die Ausserungen der Albanerin Safete beziiglich der
Schwierigkeiten, sich fiir den Alltag im Kosovo passend zu kleiden. So zégen
sich die jungen Leute im Kosovo in ihrer Wahrnehmung zwar fast jeden Tag
wie fiir eine Party an, also «eher in Richtung der Popstars, so wie sich die San-
gerinnen dort anziehen», mit «kurzen Rocken, Minirock oder kurzen Ober-
teilen». Allerdings treffe dies nicht auf ihre Verwandten zu und generell eher
weniger auf «die Leute aus der Schweiz», die sich «meistens schon auch in der
Richtung der Schweiz» kleiden wiirden. Sie selbst sei deshalb darum bemiiht,
den Erwartungen ihrer Familie gerecht zu werden, insbesondere den Vorstel-
lungen ihres Vaters und der ebenfalls aus der Schweiz angereisten Verwandt-
schaft, weshalb sie sich im Kosovo nicht «so ganz iibertrieben» kleide.*®

Dass Jugendliche die Kommunikation mit Eltern, Grosseltern, Ver-
wandten etc. als problematisch erleben, ist ein Phinomen der Adoleszenz.
Unterschiedliche sprachliche, soziokulturelle und sozio6konomische Hinter-
griinde konnen dabei jedoch eine zusitzliche Erschwernis darstellen. Mit Er-
ving Goffman gesprochen, miissen die AkteurInnen ihren «dramatischen
Auftritt» den lokalen Routinen anpassen, was nach einem besonderen Mass
an «Ausdruckskontrolle» verlangt.* Dies gelingt aber nur dann, wenn die
jugendlichen AkteurInnen mit den Erwartungen, Themen und Codes der so-
zialen Kontexte vertraut sind und getibt darin, diese zu erkennen und fiir die
Kommunikation produktiv zu machen. Allerdings sind die personlichen
Kontakte zu den Alltagskulturen der elterlichen Herkunftsregionen eher sel-

487 Ich liebe den Balkan, www.facebook.com (2015).

488 Horst W. Opaschowski: Tourismus. Systematische Einfithrung - Analysen und Prognosen.
Opladen 1996, S. 105 £.

489 Ebd., S. 106 f.

490 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).

491 Goffman 2010, S. 48-54.



ten, was einen routinierten Umgang mit den lokalen Regeln der Kommunika-
tion erschwert. Viele der befragten Jugendlichen gaben in den Interviews an,
dass sich ihre Besuche der elterlichen Herkunftslinder lediglich auf einen
kurzen Zeitraum (Sommerferien), auf einen engen geografischen Raum (Her-
kunftsort der Eltern) sowie auf wenige Personen aus dem Nahbereich der
Familie beschrianken. Zudem werden die Reisen in die Herkunftslinder der
Eltern oft mit Urlaubstagen am adriatischen Meer kombiniert, sodass die
Familien, wie dies der Kosovare Amir beschreibt, jeweils «drei Wochen unten,
zwei Wochen an Meer» verbringen.*? Die Balkanreisen finden also zu einem
wesentlichen Teil in touristischen Settings statt, die von der lokalen Alltags-
kultur mehr oder weniger entkoppelt sind. Hinzu kommt, dass der Face-to-
Face-Kontakt mit den Alltagskulturen der elterlichen Herkunftslinder durch
den Ubertritt ins Erwerbsleben erschwert wird. So berichtet Amir, dass er
frither «immer drei Wochen» in den Urlaub gefahren sei, jetzt aber angefan-
gen habe zu arbeiten und er darum gar nicht wisse, wie diese Urlaube zukiinf-
tig ausfallen wiirden.*?

Die Bildbeispiele und Facebook-Kommentare ebenso wie die Aus-
sagen aus den Interviews verdeutlichen, dass von den Jugendlichen als kultu-
relle und ethnische Differenzen interpretierte Erfahrungen oft auf Bruch-
linien zwischen den Generationen und Lebensstilen verweisen, auf Konflikte
also, die auch innerhalb der Gesellschaften der jeweiligen Linder ausgetragen
werden. Die erhobenen Bild- und Textbeispiele verdeutlichen zudem, dass im
Social Web performiertes Wissen iiber die regionalen Alltagskulturen oft
weniger auf eigenen Erfahrungen als auf den Erzdhlungen von Eltern und
Verwandten, auf dem Konsum von Massenmedien aus den elterlichen Her-
kunftslindern** und nicht zuletzt auf den innerhalb der jugendlichen Peer-
groups (re)produzierten Imaginationen des Balkans beruht. Dabei zeigt sich
auch, dass soziokulturelle und sozio6konomische Aspekte im jugendkulturel-
len doing ethnicity zwar thematisiert, soziale Differenzerfahrungen aber im-
mer vor dem Hintergrund von Ethnizitdt und Nationalitédt interpretiert wer-
den. Offengelegt wird auch ein Spannungsverhaltnis zwischen der Imagination
und Erfahrung unterschiedlicher «Heimaten». Wéhrend im jugendkulturel-
len Sprachgebrauch der Begrift oft synonym fiir das Herkunftsland respektive
das Herkunftsland der Eltern verwendet wird, betonen kulturwissenschaftli-
che Ansitze die soziale Rahmung der Erfahrung von «Heimat». Hermann
Bausinger verweist auf ein Verstdndnis von Heimat als «Nahwelt, die ver-

492 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
493 Ebd.
494 Zum Medienkonsum in postmigrantischen Kontexten vgl. Kapitel 2 dieses Buches.
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standlich und durchschaubar ist» und den Rahmen bildet, in dem sich «Ver-
haltenserwartungen stabilisieren» und «sinnvolles, abschéitzbares Handeln
moglich ist».** Dieses Verstandnis steht jedoch oft in widerspriichlicher Be-
ziehung zu den Erfahrungen, welche die Jugendlichen im Kontakt mit den
Alltagskulturen der elterlichen Herkunftslainder machen. Zugleich ist «Hei-
mat» ein Konzept, das eine ausgepragte imagindre Dimension aufweist. Bern-
hard Hiippauf folgend, muss allerdings auch eine Analyse von «Heimat» als
imagindrer Ort die Existenz eines faktischen (territorialen) Raums bertick-
sichtigen, will sie den Begriff nicht in der geistesgeschichtlichen Tradition der
Romantik als metaphysisch und «von der Last der Lebenswirklichkeit gerei-
nigt» verstehen.* Die Idee einer «Heimat» bedinge immer auch einen ortli-
chen Handlungsraum, an dem sich deren Imagination festmachen lésst. Die
Konstruktion von «Heimat» zeichne sich dabei gerade dadurch aus und sei
auch darauf angewiesen, dass das Bestimmte stets in das Unbestimmte der
Vorstellungen tibersetzt wird:*” Erst «affektiv besetzte Bilder im Kopf», so
Hiippauf, wiirden aus einer geografischen Region eine Heimat entstehen
lassen.*®

«Balkan-Heritage» und Nationalgeschichte

Als beliebte Motive zeigen sich im digitalen doing ethnicity fotografi-
sche Darstellungen von Landschaften, Denkmalern, besonderen Bauwerken
oder historischen Stitten in den Regionen und Lindern des westlichen Balk-
ans. Zwei Aspekte fallen dabei auf: zum einen die Orientierung der jugend-
kulturellen Bildproduktionen an den inhaltlichen und formalen Konventio-
nen der Reisefotografie, zum anderen die Abwesenheit von alltagskulturellen
Situationen, was fiir das an «Land und Leuten» interessierte Genre der Reise-
fotografie untypisch ist. Wenn junge Frauen und Minner mit Kamerahandys
und digitalen Kompaktkameras ihre Reisen in die Herkunftsldnder ihrer El-
tern dokumentieren, setzen sie eine Praxis des Festhaltens von Reiseeindrii-
cken fort, die eng mit der Entwicklung des Mediums Fotografie verbunden ist.
Die Anfinge der Reisefotografie liegen im 19. Jahrhundert, als Forschungsrei-
sende, Missionare und Héndler das neue Medium nutzten, um Landschaften,

495 Hermann Bausinger: Heimat und Identitdt, in: Konrad Koéstlin, Hermann Bausinger
(Hg.): Heimat und Identitit. Probleme regionaler Kultur. Neumiinster 1980, S. 9-24,
hier S. 20.

496 Bernhard Hiippauf: Heimat — die Wiederkehr eines verponten Wortes. Ein Populdr-
mythos im Zeitalter der Globalisierung, in: Gunther Gebhard, Oliver Geisler, Steffen
Schroter (Hg.): Heimat. Bielefeld 2007, S. 109-140, hier S. 116.
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Pflanzen, Tiere, aber auch Personen und deren Gebrauche zu dokumentieren.
Als Massenphdanomen etablierten sich die Reisefotografie (und spéter der
Reisefilm) jedoch erst ab den 1960er-Jahren, begiinstigt durch das Aufkom-
men des Massentourismus und die zeitgleiche Entwicklung kostengiinstiger
und leicht handhabbarer Foto- und Filmapparate fiir den Amateurbereich.*”
Mit der Ubiquitét einfach handhabbarer, kostengiinstiger und heute zumeist
in Smartphones integrierter Kameras hat sich die Reisefotografie verandert,
insofern nicht mehr die Eltern (zumeist der Vater) die Hoheit iiber die Doku-
mentation von Urlaubsreisen haben: Die Jugendlichen entscheiden weitge-
hend selbst, bei welchen Gelegenheiten sie zur Kamera greifen, was sie fest-
halten und ob (und mit wem) sie ihre Bilder teilen. In der Analyse der auf
Netlog und Facebook erhobenen Balkanbilder zeigt sich jedoch, dass sich die
Urlaubs- und Reisefilme der Jugendlichen kaum von denen der Erwachsenen
unterscheiden. Eine Ausnahme bilden die besprochenen Fotografien, mit de-
nen als skurril oder witzig empfundene Situationen zumeist baulicher oder
technischer Art dokumentiert werden.

Abgesehen von solchen Memes und Scherzbildern folgt die fotografi-
sche Praxis der Jugendlichen jedoch weitgehend einem konventionalisierten
touristischen Blick auf Natur und Kultur: Fotografiert und im Social Web ver-
offentlicht werden bevorzugt Strandszenen, Landschaften und Orte, denen
eine besondere kulturgeschichtliche und nationalkulturelle Bedeutung zuge-
sprochen wird. Verwendung finden dabei neben den von den UserInnen
selbst aufgenommenen Fotografien auch Amateurfotografien und Stock-
images aus dem Internet. Im Unterschied zu globalen Ikonen der Reisefoto-
grafie wie dem Eiffelturm in Paris, den Niagarafillen oder den Pyramiden von
Giseh, haben die im Social Web publizierten Aufnahmen oft nur eine regio-
nale Bedeutung als «iconic sites».”® Motive wie die Crkva sv. Marka
(St.-Markus-Kirche) in Zagreb oder die montenegrinische Kircheninsel
Gospa od Skrpjela in der 1979 ins UNESCO-Weltkulturerbe aufgenommenen
Bucht von Kotor in Montenegro sind ausserhalb kultur- und balkanaffiner
Kreise kaum bekannt. Dies trifft selbst auf Orte mit internationaler Ausstrah-
lung zu wie die ebenfalls von der UNESCO gelisteten Altstddte von Dubrov-
nik oder Mostar mit der bekannten Neretva-Briicke Stari Most, die durch die
TV-Berichterstattung zu Ikonen sinnloser Kriegszerstorung geworden sind.
Allerdings werden diese Ortschaften und Bauwerke im postmigrantischen
doing ethnicity kaum als Orte nationaler Identitit und Erinnerungspolitik

499 Genauer zur Urlaubsfotografie Starl 1995, S. 125 f.
500 Tim Edensor: National Identity, Popular Culture and Everyday Life. Oxford, New York
2002, S. 45.
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thematisiert. Die Einbindung von Stiddten, Klostern, Kirchen, Bergen, Buch-
ten und Inseln in die nationalen Erzdhlungen des jeweiligen Landes wird von
den Jugendlichen zwar nicht infrage gestellt. Die nationale Bedeutungsebene
wird jedoch subsumiert unter die Vorstellung einer gemeinsamen, transnatio-
nalen «Balkan-Heritage», die von den Ufern der Drau im slowenischen
Maribor bis zu den Ruinen des antiken Butrint in Albanien reicht. Wie sich
diese Idee im postmigrantischen Bildhandeln operationalisiert (beziehungs-
weise mit hervorgebracht wird), lasst sich an dem im Social Web verbreiteten
Bildtyp der «Postkartencollage» nachvollziehen. Solche Bilder sind aus einzel-
nen Fotografien zusammengesetzt, zumeist aus Stockimages in Postkartends-
thetik, auf denen Sehenswiirdigkeiten aus den verschiedenen Balkanldndern
abgebildet sind. Abbildung 65 ist dafiir ein typisches Beispiel.

Jede der im Collagenbild verwendeten Fotografien ist mit dem Namen
des jeweiligen Ortes versehen: Split, Dubrovnik, Novi Sad, Mostar, Prizren
etc. In der Ubersicht fillt auf, dass Bilder der grossen Stidte wie Zagreb,
Belgrad oder Skopje auf der Zusammenstellung fehlen. Dies legt die Vermu-
tung nahe, dass es sich bei den abgebildeten Stidten entweder um Orte han-
delt, zu denen die Mitglieder der «Ich liebe den Balkan»-Community eine
personliche Bindung haben oder dass diese von den BildproduzentInnen als
besonders authentisch fiir «die Kultur des Balkans» angesehen werden. Ein
weiteres Merkmal des Bildes liegt in der Verortung innerhalb der Facebook-
Seite «Ich liebe den Balkan» durch die mehrfache (und in unterschiedlicher
Typografie gesetzte) Nennung der Website in der linken oberen Bildhalfte.
Das Bild als Ganzes représentiert die Vorstellung einer zwar individuellen,
jedoch mit den Akteuren der Community geteilten Liebe zu einem imagina-
ren Balkan. Der fiir Bilder dieser Art charakteristische Modus der visuellen
Konstruktion eines transnationalen Balkans durch die Montage geografisch
und historisch unterschiedlich kontextualisierter Motive erinnert an die Pro-
gramme des jugoslawischen Apparats, mit denen, wie Tanja Zimmermann
ausfiihrt, ethnische, religiése und alltagskulturelle Unterschiede zwischen
den verschiedenen jugoslawischen Bevolkerungsgruppen nivelliert und letzt-
lich abgeschafft werden sollten, wihrend zugleich folkloristische Gegensatze
propagiert wurden mit dem Ziel, die kulturellen Eigenheiten der einzelnen
Regionen und Teilrepubliken zu «bloss dsthetischen Kontrasten» herunterzu-
spielen.*®! Zimmermann verweist auf die ebenso innerhalb wie ausserhalb
Jugoslawiens erschienenen Bildbédnde, die das Land «zusehends in eine Post-
karte transformierten». Als Beispiel dafiir nennt sie das 1956 veroffentlichte
Fotobuch «Jugoslawien. Ein Bildwerk» des deutschen Fotografen Otto

501 Zimmermann 2014, S. 263 f.



Abb. 65: Postkartenasthetik: Konstruktion transnationaler
«Balkan-Heritage».

Siegner.”* Die im Buch publizierten Fotografien sind nach ihrer geografi-
schen Lage entlang der vier Himmelsrichtungen geordnet, wihrend Beziige
zu einer kroatischen, serbischen, albanischen etc. Alltagskultur und Kulturge-
schichte zumeist implizit bleiben. Die programmatische Anlage dieses Buches
verdeutlicht das von Arnold Schulz verfasste Vorwort, in dem der Autor seine
Vision eines geeinten Jugoslawiens vorstellt, das fiir seine BewohnerInnen
«die Verwirklichung eines jahrhundertealten Traums»>* darstelle, der sich
iber die religiése Trennung erhebe, die «einen Keil zwischen die einstmals
gleichen stidslawischen Volksstimme getrieben» habe.” Zimmermanns Be-
fund, dass Jugoslawien durch die entkontextualisierende Zusammenfithrung
der Bilder zum «zeitlosen Bildwerk» und «unwirklichen «Traumland>» erstar-
re,” lasst sich in ahnlicher Form auf die visuelle Konstruktion einer transna-
tionalen «Balkankultur» {ibertragen, die aus den Montagebildern der post-
migrantischen Medienamateuren hervorgehen.

502 Otto Siegner: Jugoslawien. Ein Bildwerk. Fribourg 1956.
503 Ebd.,o.S.
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In der jugendkulturellen Alltagskommunikation finden sich allerdings
auch Fotografien, deren Motive aufgrund ihrer nationalen und nationalge-
schichtlichen Bedeutung im Widerspruch zu der (jugoslawischen) Vorstel-
lung eines geeinten und briiderlichen Balkans stehen. Dies betriftt insbeson-
dere fotografische Darstellungen von nationalen Denkmilern und
Erinnerungsorten in Serbien, Kroatien oder dem Kosovo. Der Historiker
Thomas Nipperdey beschreibt das Nationaldenkmal als einen in den politi-
schen und nationalistischen Stromungen des 19. Jahrhunderts verankerten
«Versuch, der nationalen Identitit in einem anschaulichen, bleibenden Sym-
bol gewiss zu werden».”® Dass Denkmaler beliebte Ausflugsziele sind, ist
denn auch kein primires Phanomen gegenwirtig boomender «cultural heri-
tage»-Strategien in Politik und Tourismus, sondern eingelassen in eine biir-
gerliche Erinnerungskultur. Vor diesem Hintergrund verweist die fotografi-
sche Dokumentation von Denkmaélern und deren Reprisentation in privaten
Bildgalerien im Social Web retrospektiv nicht nur auf die fotografische Ama-
teurkultur und Ausflugsfotografie, sondern weiter (und tiber das Medium Fo-
tografie hinaus) auf die Praxis der Veralltdglichung nationaler Bildwelten,
durch welche Biisten und Kleindenkmaler Ende des 19. Jahrhunderts Eingang
in die privaten Wohnraume des Biirgertums gefunden haben.*””

Neben Fotografien von Denkmélern und Wahrzeichen aus dem Mittel-
alter und der neueren Geschichte begegnen im Social Web auch Erinnerungs-
orte des ausgehenden 20. Jahrhunderts, die in Zusammenhang stehen mit der
gewaltformigen Desintegration Jugoslawiens. Ein Beispiel dafiir sind die in
kroatischen Kontexten wiederholt begegnenden Aufnahmen des am Zusam-
menfluss von Vuka und Donau stehenden Denkmals, das an die kroatischen
Verteidiger des belagerten Vukovar im Jahr 1991 erinnert. Exemplarisch da-
fiir ist ein Bild, das eine neunzehnjihrige Kroatin aus der Schweiz mit Namen
«ponoshrvatske_kike» auf ihrem Netlog-Profil veréffentlicht hat (Abb. 66).

Dass gerade dieses Denkmal (respektive dessen fotografische Repri-
sentation) bei Jugendlichen mit kroatischem Hintergrund Aufmerksamkeit
zu erzeugen vermag, kann unter verschiedenen Gesichtspunkten interpretiert
werden: Zum einen vor dem Hintergrund nationaler Diskurse um die Souve-
ranitat Kroatiens, in denen der Belagerung und Zerstérung der Stadt Vukovar
durch Verbiande der Jugoslawischen Volksarmee und serbische Freischirler
eine wichtige Rolle zukommt. In diesem Diskurs ist das Denkmal Teil einer

506 ThomasNipperdey: Nationalidee und Nationaldenkmal in Deutschlandim 19. Jahrhun-
dert, in: ders.: Kann Geschichte objektiv sein? Historische Essays, hg. von Paul Nolte.
Miinchen 2013, S. 105-160, hier S. 108.
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Abb. 66, 67: Denkmal in Vukovar, im Krieg zerstorter Wasserturm.

kollektiven kroatischen Erinnerungskultur, die je nach familidrem Kontext
auch mit den biografischen Erfahrungen von Eltern und Verwandtschaft in
Beziehung steht. Wie Thomas Nipperdey anhand des Leipziger Volker-
schlachtdenkmals herausgestellt hat, identifiziert sich die Nation im Denkmal
mit sich selbst und wird zur Kampf-, Schicksals- und Opfergemeinschaft,*®
einer Gemeinschaft, der sich auch die im deutschsprachigen Europa aufge-
wachsenen Jugendlichen zumindest tempordr zugehérig fithlen. Zum ande-
ren bietet sich das Denkmal von Vukovar als fotografisches Motiv auch
deshalb an, weil sein dsthetisches Dispositiv iiber den Referenzrahmen des
Krieges hinausweist. Die Kreuzform des Bauwerks ist eine den Jugendlichen
vertraute Form, die im medialisierten doing ethnicity von kroatischen
Jugendlichen eine bedeutende Rolle spielt, sei es als grafisches Symbol oder
als fotografiertes Artefakt, zum Beispiel in Form eines Schmuckstiicks.”” Die
Fotografie von «ponoshrvatske_kike» (dt.: «Kroatiens Stolz Kike») zeigt das
Denkmal aus Untersicht. In Film und Fotografie wird diese Perspektive einge-
setzt, um einen Uberragenden Akteur aus Point-of-View-Einstellung zu in-
szenieren. Auch im vorliegenden Bild wird das Kreuz zum iibermichtigen
Motiv stilisiert, welches den Bildraum dominiert. Verstiarkt wird dieser Effekt
durch das Fehlen einer Umgebung, die Riickschliisse auf die Grosse des vor

508 Nipperdey 2013, S. 151.
509 Zum katholischen Kreuz als Artefakt fotografischer Inszenierungen vgl. S. 84 in diesem
Buch.
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einem neutralen Hintergrund fotografierten Kreuzes erméglicht: Allein aus
der fotografischen Darstellung und ohne Kontextwissen lésst sich nicht er-
kennen, dass das Denkmal in seiner Hohe die Grosse eines Menschen um das
Vier- bis Fiinffache tiberragt. Durch die Symmetrie der Darstellung, die Auf-
nahme aus Untersicht und den (beinahe) monochromen Bildhintergrund
wird das Denkmal im fotografischen Prozess zum grafischen Symbol, dessen
raumliche Dimension und 6rtliche Situierung kaum noch von Bedeutung
sind.

Diese fotografische Praxis kann als eine Form von Aneignung interpre-
tiert werden, durch welche die Jugendlichen das fiir die nationale kroatische
Identitétspolitik wichtige Kreuz mit seiner alltdglichen Bedeutung als katho-
lisch-kroatisches Symbol tiberformen. Durch die bewusste Gestaltung des
Bildes werden so zugleich Anschlussmoglichkeiten fiir die Kommunikation
mit (auch nichtkroatischen) Peers geschaffen, wie die Jugendlichen die Er-
wartungen von Eltern und Verwandtschaft bedienen, die Ereignisse von 1991
zu erinnern. Diese potenziell mehrfache Funktion des Bildes als Kommunika-
tionsmittel sowohl im Kontext der Familie wie in der jugendkulturellen
Alltagskommunikation wire wohl schwieriger mit einer Fotografie zu errei-
chen, deren Inhalt expliziter auf die realen Spuren des Krieges verweist. In
einer semiotischen Perspektive unterscheidet sich das édsthetische Dispositiv
des Denkmals entscheidend von den (im Pierce’schen Sinne) indexikalischen
Zeichen des Krieges, die in Form von Ruinen und Einschusslochern Gewalt
und Zerstorung erkennen lassen. Es ist darum nachvollziehbar, dass sich aus-
serhalb ethnonationalistisch orientierter Kontexte kaum Fotografien des zur
Ruine geschossenen Wasserturms finden, obwohl dieser fiir die kroatische
Bevolkerung der Stadt von grosser symbolischer Bedeutung ist (Abb. 67). In
seiner brutalen, unmittelbar auf die Kriegshandlungen referierenden Asthetik
passt der zerstorte Wasserturm nur schlecht in die konventionalisierte Ikono-
grafie der Reisefotografie, durch welche sich die Jugendlichen der Anerken-
nung durch ihre Peers versichern kénnen.*'

510 Entsprechende Fotografien konnten in der untersuchten Onlinekommunikation nicht
erhoben werden, wenngleich auch Fotografien des offiziellen Denkmals von Vukovar
nur partikular eine Rolle spielen. Eine Ausweitung der Untersuchung auf stirker
nationalistisch gepridgte Kommunikationszusammenhinge konnte moglicherweise
weitere Verwendungen dieser Bilder aufzeigen.



Abb. 68: «Kroatien mein Leben»:
Ethnizitat im Modus globaler
Urlaubsikonografie.

Urlaub versus Alltagsleben

Der Grossteil der im Social Web verdffentlichten Urlaubsbilder ent-
sprechen den inhaltlichen und formalen Konventionen, die sich mit der
Etablierung der privaten Reise- und Urlaubsfotografie herausgebildet haben.
Die Jugendlichen fotografieren Sehenswiirdigkeiten, Landschaften und im-
mer wieder sich selbst beim Posieren im Abendlicht oder am Strand. Hin-
sichtlich des postmigrantischen doing ethnicity sind unter diesen Bildern
insbesondere die Portritfotografien von Interesse, die an den Stranden der
Adria in Kroatien oder Montenegro entstanden sind. Nicht anders als die
Dokumentationen von Sehenswiirdigkeiten folgen auch diese Bilder einer
globalisierten Ikonografie, entsprechend der sich junge Médnner und Frauen
vor dem oft kitschig-romantischen Hintergrund von Landschaft und Sonnen-
untergang fotografisch in Szene setzen. Zugleich lésst sich beobachten, wie
die Jugendlichen ihre Fotografien von Stranden, Buchten und Héfen durch
das Hinzufiigen von Textinformation als kroatisch, montenegrinisch etc. spe-
zifizieren. Dies geschieht durch kontextualisierende Kommentare im Social
Web oder auf der Bildebene durch das Platzieren von entsprechenden Text-
botschaften auf den Fotografien. In Abbildung 68 ist dies in typischer Art zu
sehen: Das Bild zeigt eine junge Frau, die von erhoéhter Position iiber die
adriatische Kiistenlinie in das abendliche Meer blickt. Erst der Schriftzug
«Croatia moj zivot» (dt.: «Kroatien mein Leben») verortet jedoch die Auf-
nahme im Kontext einer Kroatienreise und identifiziert zugleich den kroati-
schen Hintergrund der abgebildeten Person. Durch die bewusst gesetzte In-
formation wird aus dem gewdhnlichen Erinnerungsbild ein Bild der
Sehnsucht nicht nur nach geografischer Ferne und Distanz zum Alltagstrott,
sondern auch nach einer «kroatischen Heimat», in der die Sonne iiber intak-
ten Landschaften strahlt und das Meer zum Baden einlddt. Die Verwendung
des Anglizismus «Croatia» anstelle des kroatischen Worts «Hrvatska» macht
das Bild zudem anschlussfahig fiir die Kommunikation mit RezipientInnen,
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die der kroatischen Sprache nicht méchtig sind, wihrend es zugleich kosmo-
politische Weltlaufigkeit vermitteln will.

Mit der rapiden Verbreitung von schnittstellenfahigen Kamerahandys,
von Fotodiensten wie Instagram und der damit einhergehenden Praxis des
«Taggens» von Bildern mit Schlagwortern («Hashtags») hat sich die Praxis
der postmigrantischen Reise- und Urlaubsfotografie erweitert: Onlinedienste
wie Instagram oder WhatsApp ermoglichen das zeitnahe Uploaden von Foto-
grafien bereits wihrend des Urlaubs, zudem konnen die UserInnen mit der
Hashtag-Funktion Auskunft iiber Ort und Anlass der Aufnahme geben oder
Angaben zu den Gefiihlen machen, die sie mit diesen Orten verbinden. Da-
mit geht auch eine Verschiebung der sozialen Funktion dieser Bilder von ei-
nem primédren Medium der Erinnerung zu einem Medium der Kommunika-
tion einher: Lag die Funktion der analogen (und frithen digitalen) Fotografien
noch primér im autobiografischen Erinnern und in der Verifizierung des «life
as it was»,”! hat sich dies durch die Etablierung und Verbreitung digitaler
Medientechnik gedndert. Zwar sind Erinnerung und Beglaubigung nach wie
vor zentrale Funktionen der Reisefotografie. Ebenso kam der Fotografie schon
in vordigitalen Zeiten eine ausgepragte soziale Funktion zu. Wahrend diese
aber eher in der Konstruktion von Familienleben und Familiengeschichte lag
(und liegt), nutzen mit digitaler Medientechnik sozialisierte Akteure Bildme-
dien stdrker fiir die alltdgliche Pflege von Beziehungen und zur sozialen Posi-
tionierung innerhalb ihrer (jugendkulturellen) Peergroup. Die Medienwis-
senschaftlerin José van Dijk beschreibt dies wie folgt: «Connecting> or
«getting in touch> rather than «reality capturing> or <memory preservation»,
are the social meanings transferred onto this type of photography.»*'> Das di-
gitale doing ethnicity wird dabei zu einer Form des «instant doing ethnicity»,
indem die Beglaubigungsfunktion nicht mehr der Reise nachgelagert ist, son-
dern bereits wihrend der Reise stattfinden kann.

Zugleich lasst sich beobachten, dass die jugendlichen BildproduzentIn-
nen ihre Urlaubsbilder durch das Hinzufiigen von digitalen Filtern in der
retrospektiven Asthetik analoger Schmalfilm- und Polaroidfotografien gestal-
ten. Die dabei simulierte Materialitdt und Zeitlichkeit der Bilder schaftt eine
imagindre Verbindung zu der Zeit, als die eigenen Eltern als junge Erwach-
sene in den Urlaub gefahren sind und die den Jugendlichen aus den elter-
lichen Fotoalben vertraut ist. Die Verwendung von solchen «Retro»-Filtern ist
ein populdrkultureller Trend von globaler Reichweite, der ebenso die visuelle
Alltagskommunikation betriftt wie die Felder der Werbung und der Mode.

511 Van Dijck 2008, S. 58.
512 Ebd., S.61f.



Abb. 69: Digitale Patina: Referenz auf vordigitale Urlaubsbilder.

Vor dem Hintergrund von Migration und Urlaubsfotografie kann dieser Pra-
xis jedoch eine besondere narrative Bedeutung zugesprochen werden, inso-
fern sich die jungen Frauen und Ménner damit Moglichkeiten schaffen, sich
selbst in die «pramigrantischen» Jugendjahre ihrer Eltern im Jugoslawien der
1970er- und 1980er-Jahre zu imaginieren. Ein anschauliches Beispiel dafiir
findet sich auf dem Instagram-Profil einer in Miinchen lebenden Kroatin
«jukicka_»:*® Die mit der App «Retrica» in der Asthetik eines Polaroidbildes
bearbeitete Fotografie zeigt die junge Frau beim Spazieren in der Abendsonne
an der Hafenmole von Novalja, einer auf der Adriainsel Pag gelegenen Stadt
(Abb. 69). Sichtbar wird dabei auch, wie die postmigrantischen AkteurInnen
tiber solche Bilder nicht nur ihren (mit einem Hashtag als «#unvergesslich»
bezeichneten) Kroatienurlaub, sondern damit verbunden auch «ihre» kroati-
sche Herkunft verhandeln. So kommentiert die ebenfalls in Miinchen le-
bende, aus der benachbarten Stadt Zadar stammende Freundin «dalmatin-
kaa95» das Bild mit den Worten «Moja Novalja» (dt.: «<Mein Novalja»), worauf
«jukicka_» mit dem Satz «Hahaha eee sad je nasa» (dt.: Hahaha, das ist nun
unseres») betont, dass der Ort nun ein Teil der gemeinsamen Biografie sei.

513 jukicka_, www.instagram.com (2016).
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Die spezifische Funktion der Urlaubsfotografien sowohl fiir die Selbst-
narration wie fiir die Konstruktion und Verhandlung von Ethnizitit inner-
halb der Jugendlichengruppe erweitert die in der wissenschaftlichen Literatur
hauptsichlich angefithrten Funktionen, wonach die private Reise- und Ur-
laubsfotografie primar der personlichen Erinnerung, der Selbstvergewisse-
rung und dem familidren Zusammenhalt diene.”"* Zwar kann auch die foto-
grafische Praxis der postmigrantischen Jugendlichen als ein Modus der
«schopferischen Aneignung und Verarbeitung der Urlaubswelt» interpretiert
werden, wie dies Cord Pagenstecher fiir den Massentourismus der Nach-
kriegszeit feststellt.”’® Ebenso verweist die iiber weite Strecken kanonische
Wahl der fotografischen Motive auf die von Susan Sontag diagnostizierte
«Verweigerung von Erfahrung» im Kontakt mit den Alltagskulturen der be-
reisten Orte, insofern sich die Erfahrung der Reisenden darauf beschrinkt,
ihre Erfahrungen «in ein Abbild, ein Souvenir» zu verwandeln.’'® Sontag be-
zieht ihre Uberlegungen auf die fotografische Praxis von Reisenden, die durch
das Fotografieren versuchen wiirden, eine unsichere und unbekannte Situa-
tion kontrollier- und verhandelbar zu machen - wobei allein das Hantieren
mit der Kamera «beruhigend» sei und das akteursseitige «Gefiihl der Desori-
entierung, das durch Reisen oft verscharft wird», mildere.”"”

Wihrend die Touristen bei Sontag durch das Fotografieren Distanz zwi-
schen sich und den Alltagskulturen der bereisten Orte herstellen, werden die
aus der Schweiz, Deutschland oder Osterreich angereisten Jugendlichen bei den
oft mehrtigigen Familienbesuchen unweigerlich in soziale (zumeist familidre)
Situationen involviert. Dennoch bleiben ihnen die Alltagskulturen der elterli-
chen Herkunftsldnder oft in vielerlei Hinsicht fremd und werden, wie die Bei-
spiele in diesem Kapitel gezeigt haben, vor allem dann dokumentiert, wenn ver-
traute Genres wie Foodfotografie, Scherzbilder oder Urlaubsbilder bedient
werden konnen. Anders als in der klassischen Reisefotografie geht es hierbei
gerade nicht darum, das «authentische Leben» zu finden und zu Beweiszwecken
zu dokumentieren.”® Hinzu kommt, dass sich die alltagskulturelle Dimension
der oft hybriden Trips aus Urlaub, Reise und Familienzusammenkunft oft nur
schlecht in die etablierten Bildprogramme der Jugendlichen einpassen lassen,

514 Cord Pagenstecher: Antreten zum Lotterleben. Private Fotoalben als Quelle einer Visual
History des bundesdeutschen Tourismus, in: Schweizerische Gesellschaft fiir
Wirtschafts- und Sozialgeschichte, 20 (2005), S. 201-220, hier S. 205.

515 Ebd.

516 Susan Sontag: Uber Fotografie. Miinchen, Wien 1987, S. 15.

517 Ebd.

518 Vgl. Chalfen 1987, S. 100 f., sowie Dean MacCannell: Staged Authenticity. Arrange-
ments of Social Space in Tourist Settings, in: American Journal of Sociology, 79/597
(1973), S. 589-603, hier S. 592.



die fiir jedes fotografische Motiv eine bestimmte Form der Inszenierung und
Bildgestaltung vorschlagen. Vor diesem Hintergrund kénnen die in den Inter-
views getitigten Aussagen interpretiert werden, in denen die Jugendlichen von
ihrer fotografischen Praxis berichten. So erzdhlt die achtzehnjihrige Natasa,
dass sie wihrend der Ferien in Serbien vor allem dann fotografiere und filme,
wenn sie mit FreundInnen in jhrem Alter die Stadt erkunde. Dabei konzentriert
sie sich auf Motive aus dem lokalen «cultural heritage»-Kanon sowie auf Mo-
tive, die einen dezidiert jugend- oder populirkulturellen Bezug ermdglichen,
etwa Nightlife-Lokalitdten oder Einkaufsmoglichkeiten:

Mit dem Kollegen sind wir einfach durch die Stadt gefahren und haben voll laut
Musik aufgedreht. Wir sind mit offenem Fenster durch die Stadt gefahren mit
der Kamera und haben gefilmt mit Musik dazu. Und geredet, «das ist dies, das
ist das». Ich hatte meinen Teil, dann auch Kollegen. Jetzt machen wir einfach
eine Runde durch die Stadt, um zu zeigen, wie es ist, wo wir leben. Einfach mal
so von unserer Stadt, was wir gut finden. Die wichtigen Sachen zeigen, was
symbolisch fiir die Stadt ware.>"

Danach gefragt, was sie als «wichtige Sachen» bezeichnen wiirde, antwortet
Natasa:

In den meisten Stadten gibt es eine grosse Statue oder sonst ein Symbol, das
wichtig ist. Wir sind einfach ins Zentrum der Stadt, das haben wir gezeigt beim
Durchfahren. Dann eine Strasse mit viel Clubs, wo man in den Ausgang geht.
Dann einfach Laden, wo man shoppen geht und die man liebt an der Stadt und
wo man selber hingeht.*

Orte und Grenzen

So, wie sich auf den auf Netlog, Facebook oder Instagram veréffentlich-
ten Reise- und Urlaubsbildern eine auffallende Abwesenheit von Alltagsszenen
feststellen lésst, ldsst sich auch eine starke Intention beobachten, die Reisen in
die elterlichen Herkunftslander als Besuch in der «Heimat» darzustellen. Be-
sonders gut ldsst sich dies an einem Bildtyp nachvollziehen, welcher in den
postmigrantischen Bildwelten wiederkehrend begegnet. Es handelt sich um
Fotografien von Grenzschildern, Ortstafeln und Wegweisern, welche die be-
suchten Lander und Orte bezeichnen. Aufgenommen werden die Fotografien
vom Strassenrand aus (Abb. 70) oder aus dem fahrenden Fahrzeug (Abb. 71).

519 Interview vom 9. 5. 2009, Biilach (Schweiz).
520 Ebd.
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Abb. 70, 71: Ankunft in der «Heimat»: Grenztafeln als fotografisches Motiv.

Fiir viele Familien sind Automobile oder Fernbusse das bevorzugte
Reisemittel, um von der Schweiz, Deutschland oder Osterreich aus in die oft
abseits der urbanen Zentren gelegenen Ortschaften zu gelangen. Verschiedene
im Social Web verdffentlichte Beitrdge zeigen, wie die Erfahrung dieser An-
und Abreisen von den Jugendlichen thematisiert und in die Erzdahlung einer
postmigrantischen «Balkanidentitét» integriert wird. Eine narrative Funktion
kommt dabei insbesondere der Benennung der verschiedenen Reiseetappen,
Grenziibertritte und schliesslich dem Ankommen in der «Heimat» zu. Diese
Erfahrung teilen die im westlichen Europa lebenden AkteurInnen aus den
Landern und Regionen des ehemaligen Jugoslawiens nicht nur miteinander,
sondern auch mit Jugendlichen, deren Eltern aus Lindern wie der Tiirkei oder
Griechenland ins deutschsprachige Europa ausgewandert sind und deren
Fernreisen zu wesentlichen Teilen iiber dieselben Routen erfolgen. Ein auf
www.balkanforum.info verfasster Beitrag eines deutsch-tiirkischen Users
namens «Kelebek» gibt Einblick in die Gefiihlsregime, die in der Erinnerung
an die Reisen «in den Osten» angerufen werden.”” Ausgangspunkt des Bei-
trags ist die Frage von «Kelebek», was aus ihrer Heimat die Mitglieder des
Forums vermissen wiirden. Anders als es die Formulierung der Frage nahelegt,
behandelt der Eintrag aber nicht die tiirkische «Heimat» des Autors, sondern
bezieht sich auf die Reise im Auto von Deutschland in die Tiirkei. Die von
«Kelebek» beschriebene Erfahrung von «Heimat» macht sich denn auch nicht
an seiner Begegnung mit der tiirkischen Alltagskultur fest, sondern an seiner
Reise, durch die sich der junge Mann Stiick fiir Stiick von dem als Zumutung
empfundenen Alltag in Deutschland entfernt. Beschrieben wird diese Erfah-
rung in blumigen Worten und mit Verweis auf stereotype Bilder:

521 Was vermisst ihr aus eurer Heimat?, www.balkanforum.info (2010).
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Man wichst in Europa auf, in einer vollig fremden Gesellschaft. Alles anders,
Menschen sind kalt und zuriickgezogen. Jeder denkt an sich und keiner teilt
was. Dann kommen ein mal im Jahr die Sommerferien, man macht sich auf den
Weg ... bald in der Heimat, weg von Hans ... weg von Hansa ... weg von Curry
Wurst Geruch und weg von Regen ... man fihrt los iiber Osterreich, Slowe-
nien ... Kroatien ... wobei da kein Unterschied ist ... kommt nach Serbien, wo
uibergewichtige serbische Polizisten Bahsis wollen und man ihnen einfach nur
ne 20 Cent Schokolade aus Deutschland gibt ... dann kommt man nach
Mazedonien zwischen Bergen und Weingeriichen fihrt man in das Land
Alexanders ... neben dem Meer entlang ... siecht langsam erste Anzeichen von
der Heimat und pullert mit dem Bein auf den Gas, damit man endlich an-
kommt ...%*

Im Anschluss an die schriftliche Erzédhlung seiner Fahrt durch die Balkanre-
gion zeigt «Kelebek» eine Fotografie einer Verkehrstafel, welche nach der
Uberquerung des Bosporus die Ankunft auf dem asiatischen Kontinent an-
zeigt, verbunden mit der an die UserInnen gerichteten Frage: «Wisst ihr was
fir ein Gefiihl das ist, wenn man dieses Schild sieht?»°?* Der Autor kombi-
niert den assoziativen Reisebericht mit einem fotografischen Bild zu einer
Geschichte, wobei die Fotografie zugleich den Hohepunkt und Endpunkt der
Erzidhlung bildet. Der mediale Bruch von Bild und Text markiert dabei zu-
gleich auch die Grenze zwischen einem «Hier» und einem «Dort». Der ver-
meintlichen visuellen Evidenz der Fotografie kommt dabei die Aufgabe zu,
nicht allein das «Ankommen», sondern genauer das «Ankommen in der
Heimat» festzuhalten. Wenn Susan Sontag von der Fotografie schreibt, sie
scheine zu bestitigen, «wovon wir gehort haben, woran wir aber zweifeln»,>**
trifft dies hierbei auch auf den Umgang mit der abstrakten Idee von «Heimat»
zu respektive deren doppelte Reprisentation in Bild und Text. Zugleich er-
moglicht es die Transformation der Reiseerfahrung in das Medium Foto-
grafie, das fliichtige Erlebnis des Ankommens durch das retrospektive Be-
trachten des Bildes zu erinnern und nachzuempfinden.

Der Beitrag von «Kelebek» verdeutlicht, dass Grenztafeln Teil eines Sym-
bolsystems sind, innerhalb dessen ihnen die Aufgabe zukommt, die territoria-
len Grenzen der souverdnen Staaten zu markieren. Zugleich werden damit in
einem alltagssprachlichen und identitdtspolitischen Verstindnis von «Kultur»
auch die Grenzen zwischen unterschiedlichen «Kulturen» und «Ethnien» repra-
sentiert. Beziiglich der postjugoslawischen Staaten kommt dieser Funktion be-

522 Ebd.
523 Ebd.
524 Sontag 1987, S.11.
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Abb. 72: Konstruktion
eines territorialen Balkans:
Montagebild auf Facebook.

sondere Aufmerksambkeit zu. Die Desintegration der ehemaligen Republik Ju-
goslawien war bestimmt durch eine enge Verbindung von Territorium,
Ethnizitdt und Religion, die auch in den nationalen Diskursen der Gegenwart
ungebrochen begegnet. Vor diesem Hintergrund fallen die auf balkanorientier-
ten Facebook-Seiten wie «Ich liebe den Balkan» beliebten Montagen auf, die aus
Fotografien von Grenzschildern der verschiedenen Balkanstaaten zusammen-
gesetzt sind (Abb. 72). Dieser Modus der Umcodierung gleicht den bereits be-
sprochenen Montagebildern, auf denen Ansichten verschiedener Ortschaften
nebeneinander arrangiert sind. So, wie dabei auf die Idee eines transnationalen
«Kulturraums» des Balkans referiert wird, verweisen die aus abfotografierten
Grenzschildern zusammengesetzten Montagebilder auf die Vorstellung eines
gemeinsamen territorialen Raums. Je nachdem wird das Ensemble der zu den
Balkanstaaten gezahlten Lander von den jugendlichen BildproduzentInnen er-
weitert um die siidlichen und 6stlichen Nachbarstaaten Jugoslawiens, nament-
lich um Bulgarien, Griechenland und Ruminien. Vergleichbare Konstruktio-
nen eines transnationalen geografischen und kulturellen Raums finden sich
auch in den Populédrkulturen der Balkanregion, zum Beispiel im Videoclip zum
Lied «Rodni kraj» (dt.: sinngeméss «Heimatort», wortlich «Geburtsort») der
bosnisch-serbischen Turbofolk-Singerin Indira Radi¢.*” Im Refrain des im Jahr
2005 verdffentlichten Liedes werden die Grossstadte der jugoslawischen Nach-
folgestaaten aufgezahlt, als akustische Kulisse werden dazu Jubelgerausche ein-
gespielt. Im Musikvideo wird die Aufzdahlung zum einen durch Aufnahmen von
Sehenswiirdigkeiten der entsprechenden Orte illustriert, zum anderen werden

525 Indira Radi¢ - Rodni kraj (Official Spot 2005), www.youtube.com (2014).
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Abb. 73, 74: Bedeutsame Orte: Musikvideo von Indira Radic (2005).

Wegweiser eingeblendet, auf denen die im Liedtext erwadhnten Stidtenamen
stehen: Ljubljana, Zagreb, Sarajevo, Banja Luka, Podgorica, Skopje, Novi Sad,
Belgrad ... (Abb. 73, 74).

Beispiele dafiir, wie territoriale Grenzen durch die filmische Darstellung
von Grenzschildern und Ortstafeln inszeniert werden, finden sich auch in der
globalen Populdrkultur. Im Erzahlkino dient die Darstellung solcher Markie-
rungen vor allem dazu, einen Handlungsort innerhalb der filmischen Erzih-
lung zu spezifizieren. Eine entsprechende Szene findet sich etwa in Paul Green-
grass’ Hollwood-Blockbuster «Green Zone» (USA/F/E 2010), in der zu sehen
ist, wie ein US-amerikanischer Konvoi in der irakischen Hauptstadt Bagdad
ankommt. Auch in Musikvideos, insbesondere im Hip-Hop, ist die Darstellung
von Ortstafeln ein verbreitetes Mittel, um die drtliche Verankerung der Musi-
ker visuell zu unterstreichen und die RapperInnen als ReprasentantInnen
dieser Ortschaften oder Stadtteile in Szene zu setzen. Dies veranschaulicht
zum Beispiel das Musikvideo zur Single «lighters up» der US-amerikanischen
Rapperin Lil’ Kim, einer 2005 verdffentlichten Hommage an den New Yorker
Stadtteil Brooklyn.”* In einer kurzen Sequenz ist die aus einem Fahrzeug ge-
filmte Ortstafel mit der Aufschrift «Welcome to Brooklyn. Like no other place
in the world» zu sehen, wiahrend im Bildhintergrund die architektonische
Ikone des Stadstteils, die Brooklyn Bridge, zu sehen ist (Abb. 75).

Ein anderes Beispiel fiir die mediale Inszenierung von «Heimat» ver-
weist sowohl auf die globale Populdrkultur wie auf einen balkanspezifischen
Diskurs. Es handelt sich um eine Sequenz aus dem bereits in Kapitel 3 bespro-
chenen Musikvideo der britisch-kosovarischen Popsdngerin Rita Ora. Das
2012 veroffentlichte Musikvideo zur Single «Shine ya light» spielt hauptséch-
lich in Prishtina, der Geburtsstadt der Singerin und heutigen Hauptstadt des

526 Lil' Kim - Lighters Up, www.youtube.com (2009).
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Abb. 75, 76: Ortstafeln in Musikvideos: Abfahrt nach Brooklyn bei Lil' Kim (2005),
Abzweigung nach Prishtina bei Rita Ora (2012).

Kosovo. Es beinhaltet aber auch Szenen von Auto- und Motorradfahrern in
der Umgebung der Stadt.*”” In einer solchen Sequenz ist ein Verkehrsschild zu
sehen, in dem die Abfahrt nach Prishtina angekiindigt wird - dem finalen
Schauplatz des Musikvideos (Abb. 76). Das Video ist fiir die Analyse darum
von Interesse, weil es nicht nur hinsichtlich der Bildinhalte und Bildgestal-
tung Analogien zu den im Social Web erhobenen Fotografien aufweist, son-
dern auch in Bezug auf die (visuelle) Narration des Ankommens in der Hei-
mat aus (post)migrantischer Perspektive.

Dass nicht nur das Ankommen, sondern auch das Verlassen des
«Heimatlands» im digitalen doing ethnicity thematisiert wird, zeigt ein ab-
schliessendes Fallbeispiel der Facebook-Seite «Gefillt mir weil ich Albaner
bin». Das Bild besteht aus vier Stills aus dem Hollywood-Spielfilm «Spring
Breakers» (USA 2012). Die Bilder stammen aus einer Szene, in der die Haupt-
darstellerin nach einem aus dem Ruder gelaufenen Floridaurlaub zuriick-
fahrt. Die junge Frau, gespielt von Teenageridol Selena Gomez, blickt wei-
nend aus dem Busfenster und versucht, die hinter der Scheibe liegende Welt
mit der Hand zu beriihren. Die Szene setzt die ProduzentIn des Bildes durch
das Hinzufiigen einer Textbotschaft in Bezug zu ihrer eigenen (imaginierten)
Reiseerfahrung. In der Kombination von Bild und Text beschreibt sie die Ge-
tithle, die sie verspiirt, wenn sie vom Kosovo in ihr deutschsprachiges Wohn-
land zuriickkehrt: «\WENN ICH WAHREND DER FAHRT NACH CH/DE
KOSOVO VERLASSE...» (Abb. 77).

Im Unterschied zu den auf ethnoorientierten Facebook-Seiten wesent-
lich populdreren Bildern des Ankommens stellt dieses Bild des Abschied-
nehmens einen empirischen Einzelfall dar, da bisher keine vergleichbaren
Bilder erhoben werden konnten. Offen bleibt in der Interpretation des Bildes

527 RITA ORA - Shine Ya Light, www.youtube.com (2012).
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Abb. 77: Aneignung von Popularkultur: Szene aus dem
Spielfilm «Spring Breakers» (2012).

auch, ob die melancholische Stimmung der jungen Frau darin griindet, nicht
mehr im geliebten Kosovo sein zu konnen, oder im Unbehagen angesichts der
Riickkehr in ihr Wohnland. Mit Blick auf Adoleszenz und Ausbildungsdruck
bietet sich zudem eine dritte Lesart an, die als Interpretationsrahmen fiir die
bisher besprochenen, oft idealisierenden Reprisentationen von Balkanreisen
produktiv gemacht werden kann: In dieser werden die Erzdhlungen von
Reise, Ankunft und Aufenthalt nicht allein vor dem Hintergrund des doing
ethnicity interpretiert, sondern auch als Reaktion auf die alltdglichen Zumu-
tungen von Schule und Arbeitsleben, die mit dem Ende des Urlaubs wieder
den Alltag bestimmen.
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6 «Balkan-Style»

Die Konstruktion von Ethnizitit und Herkunft ist eingelassen in einen
komplexen Zusammenhang kultureller, sozialer und asthetischer Prozesse,
die durchzogen sind von Ambivalenzen und Widerspriichen. Dass diese ins-
besondere den Umgang mit hegemonialen Anrufungen betreffen, wurde in
den bisherigen Kapiteln wiederholt herausgestellt. So kann die Nutzung digi-
taler ICT- und Kameratechnik durchaus soziale Potenziale eréffnen, insofern
die Jugendlichen zu ProduzentInnen eigener (bildhafter) Erzahlungen von
Ethnizitdt und Herkunft erméichtigt werden. Dies wurde zuletzt anhand der
«Balkanbilder» diskutiert, durch welche die Jugendlichen eine kollektive Ima-
gination des Balkans als Ort gemeinsamer Herkunft produzieren. Der Verlauf
der Untersuchung hat aber auch deutlich gemacht, dass stereotype Vorstel-
lungen von Ethnizitét, Kultur, Nationalitit und Gender im jugendkulturellen
Medienhandeln reproduziert werden. Dies zeigt sich besonders ausgeprigt,
wenn milieuspezifische Vorlieben und Erfahrungen als Aspekte von Ethnizi-
tat und «kultureller Herkunft» reprasentiert und verhandelt werden. Diese
Beobachtung wird im letzten Kapitel noch einmal exemplifiziert. Im Fokus
stehen dabei die intersektionalen Verkniipfungen von Ethnizitit, Geschlecht
und sozialem Status, {iber welche gemeinsame Vorstellungen des Balkani-
schen als ein jugendkultureller Stil performiert werden. Die Inszenierung der
Korper, Objekte und Lebensstile unter den Vorzeichen eines imaginéren Bal-
kanischen wird dabei als eine Form sozialer, insbesondere jugendkultureller
Distinktion interpretiert. Eine spezifische (post)jugoslawische Perspektive
verweist dariiber hinaus auf die Bedeutung, die den national und regional
gepragten Populdrkulturen des westlichen Balkans fiir die (postmigrantische)
Konstruktion eines transnationalen Balkans zukommt.

Ethnisierung als jugendkulturelle Praxis

In den gefithrten Interviews, aber auch in der Kommunikation im
Social Web bezeichnen sich AkteurInnen nicht nur selbst als «Balkaner», sie
reklamieren auch einen eigenen jugendkulturellen Stil, den sie selbstbewusst
(und bisweilen auch ironisch) als «Balkan-Style» benennen. Entgegen ihrer
dominanten Konnotation verwenden die Jugendlichen die Wortschépfungen
nicht in erster Linie als ein «ethnisch interpretierbares Unterscheidungs-
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kriterium»,*® sondern um gemeinsame Vorlieben fiir Moden, Musik und
Freizeitgestaltung zu beschreiben und vor dem Hintergrund postmigranti-
scher Erfahrungen zu verhandeln. Die Wortbildung «Balkan-Style» verweist
also auf eine Praxis, in welcher sich die Zugehorigkeit zu einer sozialen
(jugendkulturellen) Gruppe mit milieuspezifischen Erfahrungen des ge-
meinsamen Migrationshintergrundes iiberlagert,”” die von den AkteurInnen
als «ethnisch» oder «kulturell» bewertet wird. Dies veranschaulicht die Aus-
sage der siebzehnjahrigen Safete, die im Interview gebeten wurde, den von
ihr eingebrachten Begriff «Balkan-Style» zu beschreiben:

Wenn wir sagen wiirden, es gibt amerikanischen Style, und Balkan-Style. Also
unseren, so Serbisch gemixt alles Mogliche ... Also, es gibt schon noch einen
Unterschied bei diesen Styles. Ich finde einfach, Balkan-Style viel ... Viele
tragen Lederjacken, fast alle. Die Hélfte, mein Gott. Aber zum Beispiel wenn ich
so Schweizer und so sehe, die nicht grad mit der Jugend, mit den Ausldndern zu
tun haben, dann siehst du, die ziehen sich einfach so spastihaft an, manchmal.®*

Die Ausfithrungen von Safete verweisen auf zwei korrelierende Aspekte, die
tiir das jugendkulturelle doing ethnicity zentral sind: Der erste Aspekt betriftt
die Inszenierung eines jugendkulturellen Stils als eine Praxis, durch welche
ethnische Zuschreibungen auf sub- und jugendkulturelle Merkmale {ibertra-
gen werden. Der zweite Aspekt betrifft das doing ethnicity als Modus jugend-
kultureller Differenzkonstruktion, tiber welche milieuspezifische Vorlieben
von den Jugendlichen ethno- oder migrationsspezifisch codiert und damit
von anderen jugendkulturellen Stilen abgegrenzt werden.*' In Anlehnung an
den Soziologen Hans-Georg Soeffner wird «Stil» hier als ein soziales Phidno-
men verstanden, dass nicht nur die Zugehorigkeit eines Individuums zu einer
Gruppe oder Gemeinschaft unterstreicht, sondern auch zu einem bestimmten

528 Vgl. Gabriela Muri: Wer bin ich? Identititen und Ressourcen, in: Christian Ritter,
Gabriela Muri, Basil Rogger (Hg.): Magische Ambivalenz. Visualitiat und Identitdt im
transkulturellen Raum. Ziirich, Berlin 2010a, S. 78-96, hier S. 82.

529 Gabriela Muri: Web 2.0. Freizeit und Soziale Netzwerke, in: Christian Ritter, Gabriela
Muri, Basil Rogger (Hg.): Magische Ambivalenz. Visualitit und Identitdt im transkul-
turellen Raum. Ziirich, Berlin 2010b, S. 146-177, hier S. 167.

530 Interview vom 27. 1. 2010, Ziirich (Schweiz).

531 Eine bereits 2004 in der Stadt Ziirich und ihrer Agglomeration durchgefiihrte Untersu-
chung hat gezeigt, dass es fiir Jugendliche mit Migrationshintergrund wichtig ist, Zeit
mit Akteuren gleicher Sprache und Herkunft zu verbringen. So gaben rund vierzig
Prozent der befragten jugendlichen MigrantInnen an, dass sie sich wohler fiihlen,
wenn sie mit Personen aus ihren Herkunftslindern Zeit verbringen. Ein Grund dafiir
dirfte darin liegen, dass sich die Problemlagen beziiglich kultureller und sozialer Stig-
matisierung dhneln und innerhalb der Gruppe thematisiert werden kénnen. Vgl. Bon-
fadelli/Bucher/Hanetseder/Hermann/Ideli/Moser 2008, S. 52.



Habitus oder einer Lebensform, denen sich diese Gruppe oder Gemeinschaft
verpflichtet fiihlt.** Soeftner beschreibt Stil als «Teil eines umfassenden
Systems von Zeichen, Symbolen und Verweisungen fiir soziale Orientierung»,
das zugleich «Ausdruck, Instrument und Ergebnis sozialer Orientierung»
ist.* Prozesse jugendkultureller (Selbst-)Stilisierung werden dabei als von
Briichen und Konflikten durchzogen betrachtet: Der Jugend- und Subkultur-
forschung der Birminghamer Cultural Studies folgend sind jugendkulturelle
Stile eingebettet in symbolische Aushandlungen, die ebenso gegeniiber ande-
ren jugendkulturellen Stromungen stattfinden wie gegeniiber der Mehrheits-
gesellschaft.”* John Clarke weist darauf hin, dass Aspekte eines jugendkultu-
rellen Stils oftmals in Beziehung zu einer «ganz bestimmten anderen
subkulturellen <outgroup> stehen»,* wobei diese Beziehung oft konflikthaft
und von Widerspriichen durchzogen ist. Jugendkultureller Stil und die Kons-
truktion jugendkultureller Identitit sind dabei eng miteinander verbunden.
Stuart Hall weist darauf hin, dass die Konstruktion von Identitdt immer ein
«Effekt der Kennzeichnung von Differenz und Ausschluss» ist.>* Identitét, so
Hall weiter, entsteht nicht durch inneren Zusammenbhalt, Bruchlosigkeit und
Einheit, sondern in der Konstruktion und Représentation von Differenz. Das
«Andere» jenseits dieser Grenzen fillt aber nicht einfach weg, sondern wird
als «konstitutiv Ausseres» erhalten, um den Prozess der Identifikation zu fes-
tigen.”” Wie jede Form von Identitét ist auch «jugendkulturelle Identitdt» ein
Konstrukt, das zwar keine empirische Evidenz hat, in seiner psychisch-sozia-
len Dimension jedoch erfahrbar ist: Hermann Bausinger spricht von einem
«Gefiihl der Ubereinstimmung des Individuums mit sich selbst und seiner
Umgebung» und - in der negativen Form - von einem «Bewusstsein oder
Gefiihl mangelnder Ubereinstimmung».>*

Der Abgrenzung von «Schweizer Jugendlichen» kommt im doing eth-
nicity der «Balkaner» eine wichtige Rolle zu, was in den Interviews teilweise
deutlich benannt wurde. Das Verhiltnis zu Jugendlichen mit einem vorwie-
gend schweizerischen Hintergrund bezeichnen die befragten Jugendlichen

532 Hans-Georg Soeffner: Stil und Stilisierung. Punk oder die Uberhéhung des Alltags, in:
Hans Ulrich Gumbrecht, Ludwig Pfeiffer (Hg.): Stil. Geschichten und Funktionen
eines kulturwissenschaftlichen Diskurselements. Frankfurt am Main 1986, S. 317-341,
hier S. 318.

533 Ebd.

534 Vgl.unter anderem Hall/Jefferson 1975; Clarke/Cohen/Corrigan/Garber/Hall/Hebdige
1981; Hebdige 1988.

535 Clarke 1981, S. 142.

536 Hall 2008a, S. 171.

537 Ebd, S. 169.

538 Hermann Bausinger, Utz Jeggle, Gottfried Korf, Martin Scharfe: Grundziige der Volks-
kunde. Darmstadt 1978, S. 204.
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aber nicht aufgrund unterschiedlicher Nationalitdt als problematisch, son-
dern vielmehr wegen der unterschiedlichen Vorlieben fiir Musik, Mode und
Freizeitbeschiftigungen. Safete differenziert die Gruppen der «Schweizer»
und «Balkaner» wie folgt:

Schweizer sind eher Skater. Sie haben ihren eigenen Style. Ich kenne keinen
einzigen Balkaner, der Skater ist. Balkaner haben einfach einen andern Style,
etwas krasser als die Skater mit ihren Logos. [...] Die meisten [«Balkaner»-]
Frauen haben Sexy-Style oder viele haben auch einen eleganten Style. Ein paar
haben auch einen geflippten Style, mit House-Frisuren. [...] Die Skater rollen
tiberall umher und haben schiefe Tschéppis auf. Das spricht die Balkaner
einfach nicht an. Auch der Charakter ist ganz anders. Wir Balkaner verstehen
uns viel besser gegenseitig als mit diesen Schweizern. Die sind irgendwie
komisch. Ich habe auch viele Kollegen, die Schweizer sind, ich kenn mich aus
mit diesen Schweizern. Ich habe sie auch sehr gerne. Aber sie sind ein wenig
anders.*®

Die von Safete angefithrte Unterscheidung zwischen dem «krassen» und
«eleganten Style» der «Balkaner» und den «schiefen Tschippis» (schrig getra-
gene Baseballkappen) der Skater, ldsst sich in zwei korrelierende Richtungen
interpretieren: zum einen hinsichtlich der unterschiedlichen sozioékonomi-
schen Hintergriinde der jeweiligen AkteurInnen, zum anderen im Kontext
migrationsspezifischer Erfahrungen. So kann die Vorliebe der «Balkaner» fiir
elegante Kleidung und Frisuren als Ausdruck und Imagination erfolgreich
vollzogener sozialer Mobilitit gedeutet werden, was wiederum auf eine 6ko-
nomische Rahmung der (elterlichen) Migration verweist.”® Zum anderen
kommen in der Aussage auch Skepsis und Unverstdndnis gegeniiber den in
der Schweiz oft in mittelstindischen Milieus sozialisierten Skatern zum Aus-
druck, die sich aufgrund ihrer sozialen Position weniger um gesellschaftliche
Etikette kimmern miissen. Wihrend die «Balkaner» oftmals besonders dar-
auf bedacht sind, die Erwartungen von Elternhaus und Mehrheitsgesellschaft
zu erfiillen und ihren sozialen Status nicht zu gefdhrden, kénnen sich Schwei-
zer Jugendliche stilistische Nachlédssigkeiten wie das Tragen «schiefer Tschép-
pis» eher leisten. Durch die Herabwiirdigung des als unangebracht empfun-
denen Stils der Skater schaffen sich die «Balkaner» Moglichkeiten, ihre
unsichere soziale Position umzudeuten und den «Balkan-Style» als Ressource
gegeniiber der vergleichsweise privilegierten Situation von Schweizer Jugend-

539 Interview vom 9. 5. 2008, Biilach (Schweiz).

540 Weiterfithrend zu Mode und Kleidung als soziologischem Gegenstand unter anderem
René Konig: Menschheit auf dem Laufsteg. Die Mode im Zivilisationsprozess. Opla-
den 1999, als Uberblickdarstellung Veronika Haberler: Mode(n) als Zeitindikator. Die
Kreation von textilen Modeprodukten. Wiesbaden 2012.



lichen zu interpretieren. Im Social Web finden sich allerdings auch Beispiele
dafiir, wie Personen mit einem biografischen Balkanbezug den als «Balkan-
Style» beschriebenen Stil infrage stellen und ihrerseits als Ausdruck einer
«Unterschichtskultur» herabwiirdigen. Ein Beispiel dafiir findet sich im Inter-
netforum balkanforum.info in einem Thread mit dem Titel «Abneigung ge-
gen bestimmtes Aussehen». Ein User dussert sich dezidiert gegen Stilmerk-
male und Vorlieben, die er als Ausdruck von «Balkanproleten» bezeichnet:
«Und diese Balkanproleten mitn?? Rosenkranz um den Hals, offenem Hemd,
riesiger Dieselgiirtelschnalle....UZAS!» (kroatisch «uzas», «schauderhaft»).>*!

Die exemplarischen Schlaglichter auf die Konstruktion von Ethnizitat
als jugendkultureller Stil machen deutlich, dass sich soziale Zuschreibungen
und jugendkulturelle Kategorien im Alltagsgebrauch kaum von ethnisieren-
den Stereotypisierungen und Bewertungsmustern trennen lassen.>*? Viele der
vor dem Hintergrund von Migration und Ethnizitit verhandelten Themen
wie Konsum, Korper, Mode und Nightlife sind jedoch typische adoleszente
Themen und als solche auch anschlussfihig fiir Jugendliche, die selbst keinen
biografischen Bezug zu der Balkanregion haben, aufgrund ihres sozialen Mi-
lieus aber tiber dhnliche Vorlieben verfiigen. Dies verdeutlicht eine weitere
Aussage aus den Interviews, in welcher beschrieben wird, wie sich Schweizer
Jugendliche in einem postmigrantisch gepragten Kontext an den Attributen
des «Balkan-Style» orientieren wiirden:

Ich finde es lustig, wenn Schweizer mit uns hiangen, dann werden sie automa-
tisch auch [wie wir]. Sie haben automatisch nachher auch unseren Style. Das
finde ich eigentlich lustig, weil sie fithlen sich einfach wohl mit uns und alles.**

Der Zusammenhang von jugendkulturellem Stil und Ethnizitdt betrifft aller-
dings nicht nur «klassische» Stilmerkmale wie die Vorlieben fiir bestimmte
Musik, Mode oder Marken, sondern - und dies ist aus medienethnografischer
Perspektive von besonderem Interesse — auch die fotografische Praxis, mit der
Stilmerkmale medialisiert und in die Social-Web-Kommunikation {ibertra-
gen werden. Fiir Prozesse sozialer Inklusion und Exklusion ist dabei nicht nur
von Bedeutung, was auf diesen Bildern dargestellt ist, sondern auch wie die
Bildinhalte inszeniert und das Bild formal gestaltet wurde. In einem Inter-
view wurde Safete gebeten, auf Netlog Bilder zu zeigen, um den von ihr als
«Balkan-Style» bezeichneten Stil zu veranschaulichen. Stattdessen hat die
junge Frau vorgeschlagen, eine in ihren Augen «missgliickte» Fotografie zu

541 Abneigung gegen bestimmtes Aussehen, www.balkanforum.info (2013).
542 Muri 20104, S. 82.
543 Interview vom 27. 1. 2010, Ziirich (Schweiz).
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Abb. 78: Ethnisierung ex negativo: Spiegelselfie eines «Skaters».

zeigen, um den Unterschied zwischen den dsthetischen Praktiken der
«Schweizer» und der «Balkaner» zu erkliren. Dazu suchte sie nach einer
Fotografie von einem User, der sich durch einen ausgepragten «Biinzli-Style»
(dt.: «Spiesser-Style») auszeichne.*** Die Wahl fiel auf ein im Bad aufgenom-
menes Spiegelselfie, auf dem ein junger Mann in {ibergrossem Shirt und
schrig getragener Baseballkappe zu sehen ist (Abb. 78). Die Fotografie stammt
vom Profil eines vierzehnjihrigen Users namens «HipHop__Hood».>*

Im Vergleich zu den oft préizise inszenierten Selfies anderer Netlog-
User fallt das Bild von «HipHop__Hood» durch einen eher nachldssigen Um-
gang mit den konventionalisierten Codes der jugendkulturellen Selfiefotogra-
fie auf. Dies betrifft sowohl den kleinteiligen und farblich heterogenen
Bildhintergrund wie auch die ungewohnt frontale Mise en scéne des Korpers,
den unsicheren Gesichtsausdruck sowie die in der Bildmitte platzierte Ka-
mera. Aus den formalen und inhaltlichen Eigenschaften des Bildes schliesst
Safete, dass es sich bei dem Protagonisten um einen «Schweizer» und «richti-

544 Ebd.
545 HipHop__Hood, www.netlog.com (2010).



gen Skater» handeln muss, einen «langweiligen Menschen», der nicht wisse,
wie man ein ansprechendes Selbstportrit fotografiere. Wie bereits an anderer
Stelle verwendet die junge Frau die Bezeichnung «Skater» synonym zur Zu-
schreibung einer Schweizer Herkunft:

Suchen wir mal einen Schweizer, ich glaube, ich weiss, wer Biinzli-Style hat.
[...] Mal schauen, ob ein Schweizer mein Profil besucht hat — da! Der ist sicher
so ein Skater. Also ... Hip Hop ... Das ist so ein langweiliger Mensch, der keine
Ahnung hat, wie Fotos zu machen. Der ist einfach so ein richtiger Skater, und
der ist sicher Schweizer. Und das merke ich einfach.>

Die im Onlineprofil des jungen Mannes veréftentlichten Personendaten besté-
tigen die Ahnung der jungen Frau, was sie sichtlich mit Genugtuung erfiillt:
«Unten dran steht sicher «Schweizer> ... Da kannst du schauen, was fiir eine
Nationalitét ... «Schweizerdeutsch», wie ich dies gewusst hatte!»*

Das Beispiel zeigt, wie inhaltliche und formale Kriterien fotografischer
Praxis auf jugendkulturelle und ethnische Stereotype iibertragen werden, wo-
bei nicht nur das Vorhandensein, sondern auch die Absenz bestimmter asthe-
tischer Codes zur Konstruktion sozialer Differenzen beitrdgt. Der Umgang
mit dem Medienformat Fotografie ist dabei Teil einer distinktiven Praxis,
tiber welche soziale Positionen hergestellt, verhandelt und durchgesetzt wer-
den. Pierre Bourdieu hat dies in seinen Uberlegungen zur sozialen Ge-
brauchsweise der Fotografie verdeutlicht und gezeigt, dass das fotografische
Bild nie nur ein technisch konfiguriertes Abbild einer Wirklichkeit ist, son-
dern vor dem Hintergrund der sozialen Kontexte interpretiert werden muss,
die seine Gebrauchsweise als Medium der Distinktion und Repréisentation
von Status bestimmen.**® Die fotografische Praxis verweist, mit Bourdieu ge-
sprochen, auf eine soziale Ordnung, die bestimmt,

dass noch die unbedeutendste Photographie neben den expliziten Intentionen
ihres Produzenten das System der Schemata des Denkens, der Wahrnehmung
und der Vorlieben zum Ausdruck bringt, die einer Gruppe gemeinsam ist.>*

Solche Vorlieben betreffen aber nicht nur das Bild selbst, sondern auch die
Kommunikation, durch welche die im Social Web veroffentlichten Foto-
grafien verhandelt werden. Die Wahl des Motivs, die Form der Inszenierung

546 Interview vom 27. 1. 2010, Ziirich (Schweiz).

547 Ebd.

548 Pierre Bourdieu, Luc Boltanski, Robert Castel, Jean-Claude Chamboredon, Gérard
Lagneau, Dominique Schnapper (Hg.): Eine illegitime Kunst. Die sozialen Gebrauchs-
weisen der Photographie. Hamburg 2006.

549 Ebd, S. 17.
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sowie die Bildgestaltung, aber auch die im Social Web formulierten Kommen-
tare beziehen sich immer auf den sozialen Kontext der an der Produktion und
Rezeption beteiligten AkteurInnen: Sie beurteilen die Bilder vor dem Hinter-
grund ihrer jeweiligen Bewertungs- und Anerkennungsmuster. Dies hat sich
auch dadurch nicht verandert, dass heute praktisch jede Person im Besitz ei-
nes kamerafidhigen Handys und damit in der Lage ist, fotografische Bilder zu
erzeugen und diese auch zu nutzen, um verschiedene (auch unkonventio-
nelle) soziale Rollen zu erproben und im Social Web zu diskutieren. Entgegen
der anhaltenden «Euphorie gegeniiber den Verheissungen des Mit-
mach-Webs»** zeigt sich in der vorliegenden Untersuchung, dass sich im
Umgang mit digitaler ICT- und Kameratechnik bestehende soziale Praxen
und Strukturen eher reproduzieren. Mit der Metapher vom «langen Arm des
Real Life>» beschreibt Klaus Schonberger, wie offline bereits bestehende sozi-
ale Strukturierungen wie Bildung, Geschlecht oder Klasse sowie bestehende
Handlungs- und Kulturmuster ins Internet iibernommen, dort reproduziert
und mitunter gar intensiviert werden.*® Uber diese Feststellung lasst sich
auch Kritik an den noch immer wirkungsméchtigen technik- und medienuto-
pischen Vorstellungen der 1990er-Jahre formulieren, die das World Wide
Web als «Soziallabor fiir Experimente» mit «Ich-Konstruktionen und Rekon-
struktionen» verstehen, in welchem der User die «unerforschten Bereiche sei-
nes Selbst auszuleben» vermag.*>

«Balkan-Reality»: Ethnizitat und sozialer Status im Nightlife

Die Analyse des «Balkan-Style» als jugendkultureller Stil zeigt, wie
alltagliche Konstruktionen und Erfahrungen ethnischer Differenzen in die
Bildung sozialer Kategorien einfliessen und iiber die Performation und Re-
prasentation lebensstilrelevanter Aspekte verhandelt werden. Deutlich wird
dabei auch, dass sozialer Status und Fthnizitit immer auch uber die Inszenie-
rung von Gender verhandelt werden (und vice versa). In den Kultur- und
Sozialwissenschaften wurde die Beschiftigung mit der Intersektionalitit von
sozialem Milieu, Ethnizitit und Geschlecht seit den 1970er-Jahren insbeson-
dere von den angelsidchsischen Cultural, Gender und Postcolonial Studies
vorangetrieben.”* Stuart Hall etwa spricht von «race» als einer Art und Weise,

550 Hengartner 2009, S. 36.

551 Klaus Schonberger: Persistenz und Rekombination. Digitale Kommunikation und sozio-
kultureller Wandel, in: Zeitschrift fiir Volkskunde, 111/2 (2015), S. 201-213, hier S. 37.

552 Sherry Turkle: Leben im Netz. Identititen in Zeiten des Internets. Reinbek bei Hamburg
1998, S. 297.

553 Ausfiihrlicher zum Konzept der Intersektionalitit S. 50 in diesem Buch.



wie soziale Klasse gelebt wird, und als dem Medium, durch welches Klassen-
verhiltnisse erfahren, angeeignet und verhandelt werden.”* In dhnlicher
Weise bildet Ethnizitit im jugendkulturellen doing ethnicity eine Matrix fiir
die Konstruktion und Verhandlung von sozialem Status und Gender. Die
Performation und Représentation von Ethnizitit wird dabei mit einer sozial
distinktiven Funktion belegt, indem lebensweltliche Priferenzen fiir Stil,
Korperbilder und Konsumgiiter als Aspekte des «Balkanisch-Seins» reprasen-
tiert werden. In einer kulturtheoretischen Betrachtung konnen solche Pro-
zesse der intersektionalen Konstruktion von Ethnizitit und sozialem Status
auch als asthetische Praxen beschrieben werden, durch welche lebensweltli-
che Erfahrungen innerhalb der visuellen Kultur verhandelt werden. In dieser
Perspektive lassen sich die ebenso im On- wie Offline beobachtbaren Formen
der Stilisierung und Asthetisierung des Sozialen vor dem Hintergrund einer
bis in die Bereiche der Freizeit reichenden Veranderung der Arbeits- und
Produktionsprozesse interpretieren, in welcher dem Umgang mit Symbolen
und immateriellen Giitern eine zunehmend wichtigere Rolle zukommt.
Andreas Reckwitz spricht diesbeziiglich von einer eigentlichen «ésthetischen
Okonomie», die allerdings iiber eine Symbolokonomie oder eine Okonomie
der Zeichen hinausreiche, insofern Zeichen und Symbole in der dsthetischen
Okonomie nicht primir als Triger von Bedeutung, sondern als Instrumente
zur Erregung der Sinne und Affekte von Bedeutung sind.>* Josef Friichtl und
Jorg Zimmermann beschreiben die Inszenierung des sozialen Selbst unter
den Vorzeichen spatmoderner Selbstentfaltung und Eventisierung gar als eine
«epochal verschirfte existenzielle Notwendigkeit».>

Wie sich die Intersektionalitit von Ethnizitdt und sozialem Status im
Zusammenhang von jugendkultureller Distinktion, dsthetischer Okonomie
sowie einer spezifischen Konstruktion des Balkanischen gestaltet, zeigt sich
exemplarisch am «Balkan-Nightlife». Das Balkan-Nightlife ist ein wichtiger
Aspekt des postmigrantischen doing ethnicity und ein zentraler Schauplatz
fir die gemeinsame Performation des Balkanischen. Die Bezeichnung

554 Stuart Hall: Race, Articulation and Societies Structured in Dominance, in: UNESCO
(Hg.): Sociological Theories. Race and Colonialism. Paris 1980, S. 305-345, hier S. 341.

555 Reckwitz 2012, S. 194. In dhnliche Richtung weist die Kapitalismuskritik von Yann
Moulier-Boutang, der von einem «kognitiven Kapitalismus» spricht. In diesem
wiirden nicht mehr Waren die hauptsichliche Ressource der Wertschépfung darstel-
len, sondern Kreativitit, Subjektivitit, soziale Kooperationen sowie die neuen
Informations- und Kommunikationsmedien, tiber die Wissen erarbeitet, formuliert
und verbreitet wird. Vgl. Yann Moulier-Boutang: Marx in Kalifornien: Der dritte
Kapitalismus und die alte politische Okonomie, in: Aus Politik und Zeitgeschichte,
52-53 (2001), S. 29-37.

556 Friichtl/Zimmermann 2001, S. 16.
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Balkan-Nightlife fokussiert auf die an Jugendliche und junge Erwachsene ad-
ressierten Veranstaltungen, an denen SingerInnen und DJs aus den westli-
chen Balkanstaaten auftreten, nimmt aber auch die mit diesen verbundenen
Praktiken und Orte der Kommunikation in den Blick. Musikalisch liegt der
Schwerpunkt des Balkan-Nightlife auf elektronischer Dance-Musik und
Ethnopop in zumeist serbischer, kroatischer oder albanischer Sprache, ge-
spielt wird aber auch elektronische Musik von lokalen und internationalen
Kiinstlern. Solche Veranstaltungen finden gewohnlich in Clubs statt, deren
Programme ausschliesslich oder zu wesentlichen Teilen auf das Balkan-Night-
life ausgerichtet sind. Besucht werden solche Veranstaltungen von in der
Region wohnhaften Jugendlichen und jungen Erwachsenen, aber auch von
BesucherInnen, die aus entfernteren Gegenden der Schweiz oder aus dem be-
nachbarten Ausland anreisen. Nicht selten sind die Veranstaltungen auch
Treffpunkte fiir verstreut lebende Freunde und Verwandte. So erzahlt die
achtzehnjahrige Serbin Dijana in einem der Interviews, dass sie oft in die Ziir-
cher Agglomerationsgemeinde Riimlang in den Club Grodonia fahre, da dort
jeden Samstag «ein beriihmter Sénger aus Serbien» zu sehen sei. Diese Veran-
staltungen besuchte sie nicht nur gemeinsam mit ihren (serbischsprachigen)
Freunden, sondern auch «mit dem Bruder, mit Freunden, auch mit Verwand-
ten, Cousin und Cousine».””

Die Eventkulturen des Nachtlebens sind eingebettet in eine audio-
visuelle Kultur, die hervorgeht aus der Assemblage unterschiedlicher Medien-
formate. Dazu zahlt auch die Werbung fiir die Veranstaltungen, die wesent-
lich daran beteiligt ist, Vorstellungen und Symbole eines gemeinsamen
Lebensstils unter partyaffinen AkteurInnen zu verbreiten. Beworben werden
die Veranstaltungen iiber gedruckte Flyer, vor allem aber tiber digitale Kom-
munikationsmedien wie die Websites und Facebook-Seiten der Clubs und
Partylabels oder die Social-Web-Kanile der SangerInnen und D]Js, aber auch
im Musikfernsehen der Balkanstaaten. Ein Beispiel dafiir ist der Satelliten-
sender DM-SAT, der im Besitz der bekannten serbischen Folk-Pop-Singerin
Dragana Mirkovi¢ und ihres Ehemanns Anton Bijelic ist. Juristisch ist der
Sender in Wien angesiedelt, die Programme werden im serbischen PoZarevac
produziert, wihrend die Vermarktung {iber die im schweizerischen Baar an-
sissige Firma «on media ag» erfolgt. Ein 2016 publiziertes Factsheet be-
schreibt den Sender als «Musik- und Boulevardsender», der «Unterhaltung
ohne politischen Anspruch» anbietet.”® Dabei werden auch Konzerte und
Partys des (europdischen) Balkan-Nightlife beworben. Zwischen einzelnen

557 Interview vom 18. 1. 2010, Biilach (Schweiz).
558 DM SAT. Senderprisentation Februar 2016, www.dmsat.tv (2016).
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Abb. 79: Transnationale Rezeption: Tourdaten des Sangers Boban Rajovic.

musikalischen oder redaktionellen Beitragen werden Videoclips von wenigen
Sekunden Dauer eingespielt, in welchen Konzerte von Ethnopop- und
Ethnodance-MusikerInnen aus den Balkanregionen angekiindigt werden. Be-
worben werden dabei Auftritte auf dem Balkan, aber auch in der Schweiz,
Deutschland und Osterreich. Dies illustriert eine Bildschirmfotografie mit
den Tourdaten des montenegrinischen Siangers Boban Rajovi¢ (Abb. 79).%%
Als beliebte Veranstaltungsorte im deutschsprachigen Europa tauchen
in den Werbespots die Osterreichischen Stidte Innsbruck, Klagenfurt, Linz,
Salzburg, Villach und Wien auf, die Schweizer Ortschaften Baar, Basel,
Dietlikon, Harkingen, Lyssach, Montlingen und Ziirich sowie die siiddeut-
schen Stadte Miinchen und Weingarten. Diesen Orten ist gemeinsam, dass
sich an ihnen auf das «Balkan-Nightlife» spezialisierte Lokalitdten befinden,
die von den SangerInnen und DJs aus den Balkanstaaten regelmassig (teil-
weise mehrmals jdhrlich) besucht werden. Die Lokalitaten sind Teil eines sich
zwischen Belgrad und Basel erstreckenden sozialen und kulturellen Netz-
werks, das die Kontexte der deutschsprachigen Balkanmigration mit den
Kontexten der Balkanstaaten verbindet. Die Darstellung dieser Orte und die

559 Konzerte im Norden oder ausserhalb des deutschsprachigen Europas wurden hingegen
nur vereinzelt beworben, zum Beispiel in Paris, London oder im schwedischen
Helsingborg.
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Visualisierung der Verkehrsrouten in Google Maps veranschaulicht die Be-
sonderheit, dass die Orte der Balkanmigration im deutschsprachigen Europa
rdaumlich nicht von den Landern der westlichen Balkanregion abgetrennt,
sondern mit diesen in einem sich bald verdichtenden, bald eher losen Ge-
flecht verwoben sind (Abb. 80). Historisch lasst sich die fiir die Schweizer Per-
spektive auffallende Konzentration von «Balkanclubs» auf die Mittellandre-
gion®* damit erkldren, dass sich EinwanderInnen aus Jugoslawien respektive
aus den jugoslawischen Nachfolgestaaten schwerpunktmdssig entlang der
Bahnlinie von Belgrad nach Basel niederliessen.*®* Auch heute verbindet ein
ab Zirich fahrender Nachtzug die Schweiz via Innsbruck und Villach mit
Ljubljana, Zagreb, Belgrad und iiber vierzig anderen Ortschaften entlang der
Strecke durch Osterreich, Slowenien, Kroatien und Serbien mit dem westli-
chen Balkan. Zudem fahren tédglich Reisebusse aus der Schweiz entlang des
ostlichen Alpenbogens tiber Italien nach Kroatien, Serbien, Bosnien und Her-
zegowina, Mazedonien oder in den Kosovo.>*

Das Balkan-Nightlife ist Teil eines translokalen Netzwerks, in welchem
verschiedene Orte und Lokalititen, mediale Artefakte und soziale AkteurIn-
nen zusammenwirken. Im Wesentlichen konstituiert sich das Balkan-Night-
life aus der zeitlichen und raumlichen Verkniipfung von drei autonomen
Netzwerken: dem Netzwerk der popkulturellen AkteurInnen, also der Sénge-
rInnen und DJs, die sich zwischen den Veranstaltungsorten in und ausserhalb
der Balkanstaaten bewegen, dem Netzwerk der (jugendkulturellen) AkteurIn-
nen, welche die Veranstaltungen besuchen, sowie den Netzwerken digitaler
Kommunikation, mit denen Partys und Konzerte im Vorfeld angekiindigt
und beworben werden, iiber welche Eindriicke und Bilder der Veranstaltun-
gen getauscht und kommentiert werden und durch welche die Partynacht
Uber ihre zeitliche und rdumliche Situierung hinaus erinnert und narrativ
verfestigt wird. Zu letzteren Netzwerken zahlen auch die Nightlifeportale im
Internet, die fiir viele Jugendliche selbstverstindlicher Teil der Alltagskom-
munikation in der Schweiz bilden.** Auf solchen Websites informieren sich

560 Als Mittelland wird die zwischen den Hohenziigen des Juras im Norden und den Alpen
im Siiden liegende Grosslandschaft der Schweiz bezeichnet. Das Mittelland macht ein
Drittel der Flache der Schweiz aus, ist jedoch der Wohnort von mehr als zwei Dritteln
der Bevolkerung.

561 Jean Steinauer, Malik von Allmen: Weg mit den Baracken! Die Immigranten in den
Schweizerischen Gewerkschaften 1945-2000. Lausanne 2000, S. 42, zitiert in von
Aarburg/Gretler 2008, S. 27.

562 ExpressBus - Ihr Schweizer Spezialist fiir europaweite Buslinien & Busreisen,
www.expressbus.ch (2016).

563 Vgl. Klaus Neumann-Braun, Jérg Astheimer: Partywelten — Bilderwelten. Einfithrende
Bemerkungen, in: dies. (Hg.): Doku-Glamour im Web 2.0. Party-Portale und ihre
Bildwelten. Baden-Baden 2010, S. 9-29, hier S. 10.
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Abb. 80: Transeuropaische Verbindungen: Veranstaltungsorte des «Balkan-Nightlife».

die Jugendlichen iiber kommende Veranstaltungen und schauen sich Foto-
grafien von vergangenen Partys an. Die meisten dieser Portale bieten zudem
die Moglichkeit, eigene Bilder auf einem personlichen Profil hochzuladen
und mit anderen UserInnen zu kommunizieren, etwa durch das Schreiben
von personlichen Mitteilungen.*®* Speziell an Jugendliche und junge Erwach-
sene mit Balkanbezug richtet sich die deutschsprachige, am Schweizer Kon-
text orientierte Facebook-Seite heyti.com.”® Die Macher der Seite beschrei-
ben die 2007 gegriindete Plattform als «Partyportal mit Events, Fotos, Videos
und News aus den Sparten Balkan/Greek/Oriental».”® Heute wird die Seite
von iiber 5000 Facebook-UserInnen «geliked» und stellt nach eigenen Anga-

564 Klaus Neumann-Braun und Jorg Astheimer unterscheiden die passive Nutzung solcher
Portale, die das Betrachten von Partyfotografien und Veranstaltungskalendern erlaubt,
von der aktiven Nutzung, in welcher sich AkteurInnen an der Kommunikation betei-
ligen und wodurch die Portale zu identitdts- und beziehungsrelevanten Handlungs-
kontexten werden. Vgl. ebd., S. 10 f. Allerdings hat sich mit der dominanten Stellung
von Facebook in der Social-Web-Kommunikation die Funktion der Partyportale zu-
nehmend auf Facebook-Seiten verschoben. Facebook-Seiten haben fiir die UserInnen
zudem den Vorteil, dass sie sich iiber Freundschaften, Links und «Likes» direkt mit
anderen UserInnen austauschen oder sich mit den Facebook-Profilen und YouTube-
Kanilen der Stars verlinken konnen.

565 heyti.com, www.facebook.com (2007).

566 Ebd.
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ben «eines der bedeutendsten Partyportale der Schweiz fiir Secondas und
Secondos aus der Balkanregion (Lander des ehemaligen Jugoslawiens sowie
Griechenland und Tiirkei)» dar.>”

Der Fotografie kommt innerhalb solcher Nightlifeportale eine hervor-
gehobene Rolle zu. Von besonderer Bedeutung ist dabei der Bildtyp des «in-
szenierten Portraits», welcher sich als «zentraler Code der Visualisierung des
Nachtlebens» in der jugendkulturellen Kommunikation herausgebildet hat.>®
Im Auftrag der Nightlifeportale besuchen FotografInnen ausgewéhlte Partys
und produzieren Portrétbilder der Géste, die am nachfolgenden Tag im Inter-
net publiziert und von den UserInnen mit ihrem Namen «getagged» werden
konnen. Die Mise en scéne der Partyfotografie folgt dabei klaren Konventio-
nen, durch welche sich das Partybild von einem Schnappschuss unterscheidet
und die vorgeben, wie Korper und Artefakte arrangiert und gegeniiber der
Kamera in Szene gesetzt werden. Dies betrifft die Positionierung der Korper
im Raum, deren Gestaltung durch Frisuren, Kleidung und Accessoires, aber
auch Inszenierungscodes wie Korperposen, Gesten, Blicke oder die Mimik
einer fotografierten Person oder Personengruppe.® Dabei weisen die im
Genre der Partyfotografie beobachtbaren Kérperinszenierungen oft eine aus-
geprigte Gender-Dimension auf, die sich an stereotypen Geschlechterbildern
orientiert: Junge Ménner zeigen sich als «Player» in edler Kleidung und zei-
gen ihre im Fitnessstudio modellierten Korper, junge Frauen inszenieren sich
elegant und verfiithrerisch in glamouréser und aufreizender Kleidung, tragen
Schmuck und Make-up. Mit Erving Goffman gesprochen bilden solche Partys
einen Rahmen, in welchem die AkteurInnen eine auf die Reprisentation von
sozialem Status ausgerichtete «Teilrolle» zur Darstellung bringen.””® Aller-
dings unterscheidet sich das Balkan-Nightlife von anderen Ausprdgungen des
Nachtlebens dadurch, dass diese «Teilrollen» von den AkteurInnen immer
auch auf ihre Ethnizitit bezogen werden. Dies betrifft insbesondere die Kultu-
ralisierung von Stil und Geschlecht. Dies veranschaulicht ein 2011 auf dem
deutschen Privatsender Prosieben ausgestrahlter Beitrag, in dem ein Reporter
des Magazins «Taff» einen Club in Diisseldorf besucht, der «vor sexy und

567 Ebd.

568 Jorg Astheimer: Doku-Glamour. (Semi-)Professionelle Nightlife-Fotografie und ihre
Inszenierungen, in: Klaus Neumann-Braun, Jérg Astheimer (Hg.): Doku-Glamour im
Web 2.0. Party-Portale und ihre Bildwelten. Baden-Baden 2010, S. 163-185, hier
S. 167.

569 Ausfiihrlich zu den Produktionsprozessen der Partyfotografie Sina Stingelin, Katharina
Miiller: Geschiftsroutine(n). Fotografische Praktiken vor und hinter der Kamera, in:
Klaus Neumann-Braun, Jérg Astheimer (Hg.): Doku-Glamour im Web 2.0. Party-Por-
tale und ihre Bildwelten. Baden-Baden 2010, S. 135-150.

570 Goffman 2010, S. 18.



hitbsch anzusehenden Balkanesinnen» nur so «strotzen» wiirde, so der O-Ton
des Beitrags.””* Im Beitrag wurden die BesucherInnen des Clubs gefragt, was
denn die «Balkan-Midels» iiberhaupt ausmache? Die im Beitrag gezeigten
Antworten zeigen, wie im Sprechen iiber den Balkan stereotype Vorstellun-
gen von Gender und Ethnizitdt reproduziert werden: «Die Balkanméidchen,
die stylen sich halt immer extrem viel auf», tragen «ganz, ganz, ganz hohe
Schuhe» und «hauptsichlich Minirdcke», so die Antwort von zwei der bei der
Party interviewten Frauen. Eine im Rahmen der vorliegenden Studie erho-
bene Aussage weist allerdings auch darauf hin, dass fiir die Wahl des Party-
Outfits nicht die ethnische Orientierung einer Veranstaltung wichtig ist, son-
dern in erster Linie die Musikrichtung, zu der ein bestimmter Kleidungsstil
passt. In vielen Balkanclubs wird Elektro- und Dance-Musik gespielt und dies
sei der Grund dafiir sei, dass die Méanner eher «Karotten-Hosen» anziehen
und ihre «Frise» (dt.: «Frisur») «stylen» wiirden, wahrend die Frauen sich
meistens «sexy anziehen» wiirden.””

Wie die Idee eines gemeinsamen Stils von den AkteurInnen des
Balkan-Nightlife aufgegriffen wird, veranschaulichen zwei Fallbeispiele, die
auf unterschiedliche Kontexte verweisen. Das erste Beispiel zeigt, wie das
Narrativ des Balkanischen von den Veranstaltern balkanorientierter Partys
aufgegriffen und in die Bildwelt des Balkan-Nightlife integriert wird. Das
zweite Beispiel stammt aus dem digitalen doing ethnicity auf Facebook und
zeigt, wie das Balkan-Nightlife in Differenz vom Nachtleben von deutschen
Jugendlichen reprasentiert wird.

Seit 2010 findet im Ziircher Club Jil eine Partyreihe unter dem Namen
«BALKAN REALITY» statt. Das Jil inszeniert ein elegantes und glamouroses
Image. Die Macher des Clubs beschreiben das Lokal als einen «exklusiven
Club mit Restaurant, Bar und Lounge», in welchem schwerpunktmassig
Dance- und Ethnopop-MusikerInnen aus den Balkanstaaten auftreten.’”
Entsprechend sind auch die Werbemittel des Clubs in einer Bildsprache ge-
staltet, deren Form und Inhalte die globalisierten Codes der Konsum- und
Lifestyleindustrie aufnehmen. Exemplarisch lédsst sich dies am Design eines
Partyflyers fiir ein Konzert des serbischen Siangers Marko Munjiza aka Marko
Vanilla veranschaulichen. Das Zentrum des Flyers bildet ein Bild des serbi-
schen Sangers, dessen Auftritt der Hohepunkt des beworbenen Anlasses ist
(Abb. 81). Das fotografische Portrit ist vor einem rot-pinken Hintergrund
platziert und umgeben von grafischen Glitzereffekten. Vor dem Torso des

571 Styling fiir die Balkan-Party, www.prosieben.ch (2011).
572 Interview vom 9. 5. 2010, Biilach (Schweiz).
573 WELCOME INSIDE THE JIL CLUB, www.jil-club.com (2016).
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Sangers ist der Schriftzug der Partyreihe platziert in einer an die Leuchtschrif-
ten von Varietétheatern erinnernden Typografie. Als zusitzliche grafische
Elemente finden sich Bilder von Diamanten, ein Kussmund, ein Lippenstift
und ein mit Strasssteinen besetzter High-Heel-Schuh. Die Kombination des
Textes «BALKAN REALITY» mit einer glamourds konnotierten Bildsprache
konstruiert einen Zusammenhang zwischen einem hedonistischen Lebensstil
und einer «Kultur des Balkans», der im Kontrast steht zum Stigma des Balk-
ans und der Herabwiirdigung zum «Hinterhof Europas».”* Im Unterschied zu
dem negativ besetzten Klischee verspricht die Party im Jil eine alternative und
durch das «doing party» sinnlich erfahrbare «Realitdt» des Balkanischen. Die-
ser Modus der Umcodierung hegemonialer Vorstellungen begegnet in einer
weiteren Veranstaltungsreihe des Clubs, die unter dem Titel «Fancy JIL gets
BALKANIZED» firmiert. Vor dem Hintergrund historischer Balkandiskurse
fallt dabei sofort die positive Verwendung des in seiner historischen Verwen-
dung vorbelasteten Begriffs Balkanisierung ins Auge. Die Bezeichnung wurde
am Ende des Ersten Weltkriegs durch westliche Diskurse geprégt, um die Auf-
splitterung vormals geografischer und politischer Einheiten zu problematisie-
ren. Mit der jugoslawischen Desintegration in den 1990er-Jahren hat der Be-
griff einen erneuten Zuwachs an Bedeutung erfahren, auch um die mit dem
Begriff verbundenen Vorstellungen von Gewalt, Radikalismus und morali-
schem Zerfall zu bezeichnen.”” Ob der Begrift den PartypromotorInnen des
Clubs Jil aus seiner hegemonialen Bedeutung vertraut ist, ist allerdings frag-
lich. Eher ist anzunehmen, dass hier eine medial zirkulierende Wortschop-
fung angeeignet wurde, um eine Praxis des (temporaren) Balkanischwerdens
zu entwerfen, durch welche die Partygiste ihrem Alltagstrott entfliehen und
die als belastend erlebte Anrufung als «vom Balkan» unter den Vorzeichen
von Lifestyle und Jugendkultur positiv erleben konnen.

Wie ethnische Differenzen und sozialer Status iber das «doing party»
und dessen fotografische Reprasentation performiert werden, veranschau-
licht ein zweites Beispiel aus dem medialisierten «Balkan-Nightlife». Es han-
delt sich dabei um eine auf der Facebook-Seite «Ich liebe den Balkan» erho-
bene Bild-Text-Montage, in welcher Stil und Feierfreudigkeit der «Balkaner»
denen der «Deutschen» gegeniibergestellt werden (Abb. 82). Das Bild ist aus
zwei Hilften zusammengesetzt: Die obere Bildhilfte zeigt eine Gruppe ele-
gant gekleideter Frauen und Ménner, die bei einer Party fiir die Kamera
posieren. Die Fotografie ist {ibertitelt mit dem Text «Balkaner beim feiern».
Auch die untere Bildhilfte besteht aus einer Partyfotografie. Die abgebildeten

574 Unmut in Europas Hinterhof, www.nzz.ch (2014).
575 Vgl. dazu ausfiihrlicher die Diskussion des Begriffs in Kapitel 1.
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Abb. 81, 82: Inszenierter Hedonismus: Partyflyer, im Social Web
zirkulierendes Scherzbild.

Personen sind jedoch weniger elegant gekleidet als die «Balkaner» auf der
oberen Bildhilfte und setzen ihre Korper vor der Kamera auch weit weniger
selbstbewusst in Szene. Ubertitelt ist diese Fotografie mit den Worten
«Deutsche beim feiern». An dem Bild fallt auf, dass auf der Textebene zwar
die Praxis des Feierns als Merkmal ethnischer Differenz thematisiert wird, es
sich bei beiden Fotografien jedoch um typische Partybilder handelt, fiir die
sich die AkteurInnen in einer statischen Pose und kontrolliert vor der Kamera
in Szene setzen. «Beim Feiern» zu sein meint hier also nicht Tanzen, Flirten
oder Trinken, sondern verweist in erster Linie auf eine Praxis der Reprasen-
tation von Kleidung und Korper. Die (fiir die Partyfotografie typische) domi-
nante Stellung von Stilmerkmalen und Koérpertechniken wird auch in den zu
dem Bild verfassten Kommentaren deutlich. So schreibt ein User «Schuhe
fotografieren hitte auch gereicht ... hahaha». Eine andere Userin bezieht sich
auf die Bekleidung der portritierten Deutschen, wenn sie schreibt: «<und dann
auch noch immer diese Taschen die sie umhéngen». In eine vollkommen an-
dere Richtung fithrt ein weiterer Kommentar zu dem Bild: In diesem weist ein
Facebook-User namens «Al Ex» darauf hin, dass es sich bei den abgebildeten
«Balkanern» in Wahrheit um Personen russischer Herkunft handle, konkret
um ihn und seine Freunde: «hey das obere bild sind wir .. russen und keine
balkaner». Tatsdchlich fithrt die Google-Bildersuche zu dem Ursprungsbild,
das auf der Website des im badischen Bruchsal gelegenen Unity Clubs erst-
mals veroffentlicht wurde. Ein Abgleich mit dem Facebook-Profil von «Al Ex»
bestitigt, dass es sich bei der abgebildeten Gruppe tatsichlich um Personen
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mit deutsch-russischem Hintergrund handelt. Das Beispiel hat mehr als nur
anekdotischen Wert: Es zeigt, dass im doing ethnicity als ethnisch reklamierte
Vorlieben auf einen soziookonomischen Hintergrund im Sinne von Milieu
und Habitus verweisen, deren Praxen und Praferenzen transversal zu unter-
schiedlichen soziokulturellen und demografischen Kontexten verlaufen.

Do-it-yourself-Glamour

In einer kultur- und medienhistorischen Betrachtung referieren die im
Social Web beobachtbaren Reprisentationen von sozialem Status auf eine
Praxis der fotografischen Inszenierung von Korper, Kleidung und Geschlecht,
die hervorgeht aus der professionellen Glamourfotografie der frithen Kon-
sum- und Unterhaltungsindustrie des 20. Jahrhunderts. Theater und Varieté
und spiter insbesondere das Kino entwarfen sinnliche Gegenwelten zu der
reglementierten Gesellschaft des Biirgertums, in der Hedonismus und Sexua-
litat als Merkmale der Aristokratie wahrgenommen und abgelehnt wurden.*’
Stephen Gundle beschreibt, wie Frauen und Minner des Biirgertums ihre
Sehnsiichte und Begehren auf die Theater ihrer Zeit und deren «dazzling
spectacle of colour, excess and excitement» umlenkten.””” Die Medialisierung
des Glamours durch illustrierte Magazine, spater durch Kino und Radio, aber
auch die Einbindung des Konzepts in die neuen Mirkte der Konsum- und
Unterhaltungsindustrie liessen aus dem verborgenen Spektakel der Eliten ein
Massenphinomen werden, das die visuelle Kultur der Popular- und Konsu-
mindustrie bis in die Gegenwart pragt. Eine wichtige Rolle spielte dafiir die
Glamourfotografie, durch welche zuerst die Theaterbetreiber und spéter die
Filmstudios die Stars ihrer Produktionen als Figuren des Begehrens in Szene

576 Dieser historische Zeitraum markiert auch den Ausgangspunkt dessen, was Andreas
Reckwitz als «Asthetisierungsgesellschaft» bezeichnet. Reckwitz deutet die Affekt-
kultur der spiaten Moderne als Reaktion auf den Mangel an legitimen Affekten und
Gefiihlen in der gesellschaftlichen, biirgerlichen, insbesondere aber der organisierten
Moderne. Mit der «biirgerlichen Moderne» beschreibt Reckwitz die sich im 18. Jahr-
hundert gegen Feudalismus und Traditionalismus herausbildenden sozialen Praktiken
der Okonomie, des Staates, der Familie und der Wissenschaft, die kulturell durch die
biirgerliche Lebensform und das reflexive und sich selbst disziplinierende biirgerliche
Selbst getragen werden. Zu diesen Strukturmerkmalen liefert die «organisierte
Moderne» ein Gegen- und Nachfolgemodell, insofern das liberale Paradigma des
selbstverantwortlichen Biirgers durch o6konomische und stattliche Steuerungs-,
Koordinations- und Planungsmechanismen abgelost wird. Die «Rationalitatsschiibe»
dieser Modernen wiirden einen systematischen Mangel an Affekten produzieren, den
die Asthetisierungsprozesse des Kreativititsdispositivs zu beheben versprechen. Vgl.
Reckwitz 2012, S. 315 f.

577 Stephen Gundle: Glamour. A History. Oxford, New York 2008, S. 10.



setzten. Als Begriff wurde «Glamour» in den 1920er-Jahren von den Publi-
kumszeitschriften der Hollywood-Filmwirtschaft gepragt, die damit «die
besondere Aura und die besondere Ausstrahlung» ihrer Filmstars zu um-
schreiben versuchten.””® In den 1950er-Jahren entwickelte sich in der
Glamourfotografie ein neuer, im Unterschied zu den artifiziellen Darstellun-
gen der Vorkriegszeit eher natiirlicher Portritstil, der stirker auf die Asthetik
des Schnappschusses referierte.” Heute ist die Asthetik der Glamourfotogra-
fie ein globales Massenphédnomen, das nicht nur in der Werbung und Unter-
haltungsindustrie begegnet, sondern auch Eingang in die alltiglichen Bild-
produktionen gefunden hat und vermehrt auch an den Schnittstellen von
Okonomie und Alltagskultur stattfindet. Zu denken ist dabei etwa an die
Social-Web-Aktivititen der als WerbebotschafterInnen agierenden Models,
SchauspielerInnen und Prominenten, deren globale Bekanntheit fast aus-
schliesslich in ihrer (anhand ihrer «Follower» quantifizierbaren) Priasenz auf
Bildplattformen wie Instagram griindet. So folgen derzeit rund 100 Millionen
AbonnentInnen dem Instagram-Account der 21-jahrigen US-Amerikanerin
Kylie Jenner.*®

Durch die Ubiquitit digitaler ICT- und Kameratechnik wurden inner-
halb weniger Jahre Millionen von jungen Erwachsenen zu ProduzentInnen
ihrer eigenen Glamourinszenierungen, mit denen sie sich in den Offentlich-
keiten des Social Web prasentieren. Die Orientierung an den Inszenierungs-
und Darstellungsformen der Konsumkultur schaffen dabei Moglichkeiten,
eine soziale Position entlang eines mehr oder weniger konkreten Vorbilds zu
imaginieren und im Umgang mit Kérper, Bild und Kamera performativ anzu-
eignen. Im Zentrum steht zumeist die fotografische Inszenierung des Kor-
pers, aber auch dessen Modifikation und Codierung durch das (Mit-)Abbil-
den von Kleidung und Accessoires sowie die Gestaltung von Frisur, Make-up
usw. Die Orientierung an Vorbildern aus den Bildwelten der globalen Popu-
lar- und Konsumkultur erfolgt dabei oft implizit, zum Teil aber auch mit Ab-
sicht. So erzahlt Natasa, wie sie mit ihren FreundInnen in der Freizeit Posen
nachstellt und fotografiert, die ihnen aus Musikvideos bekannt sind. Aller-
dings veréftentliche sie im Social Web nur Bilder, die sie als «gut» bewerte:

Ich habe Video-Clips, die ich anschaue, dort sieht man etwas, wo man sagt, ja,
da kénnten wir auch etwas Ahnliches machen. Wir probieren es, und wenn es
gut herauskommt, dann stellen wir’s ins Internet.”®!

578 Horak, Jan-Christopher: Glamour/Glamour-Fotografie (2011), http://filmlexikon.uni-
kiel.de.
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580 kyliejenner, www.instagramm.com (2017).

581 Interview vom 9. 5. 2010, Biilach (Schweiz).
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Ihre Freundin, die neunzehnjahrige Albulena, weist zudem darauf hin, dass
mit zunehmender Erfahrung das Posieren vor der Kamera weniger als be-
wusstes Nachstellen denn als eine verinnerlichte Praxis der Bezugnahme auf
die Bildformeln der Konsum- und Populédrkultur interpretiert werden kann:

Frither schon, ja. Alles was man gesehen hat, hat einem gut gefallen, und dann
«au ja, machen wir das noch so». So wie Nachmachung. Aber jetzt denkt man
gar nicht mehr daran.*®

Von nicht minder grosser Bedeutung wie die Inszenierung des Korpers durch
Pose, Blick und Mimik ist die Staffage mit Objekten und Symbolen, denen eine
distinktive Funktion zukommt und deren fotografische Représentation einen
Zugewinn an sozialem Status in Form von Anerkennung in Aussicht stellt. Oft
handelt es sich bei den getragenen Objekten um kleine, erschwingliche oder auf
dem Schwarzmarkt leicht als Falschung erwerbbare Schmuckstiicke oder
Markenprodukte wie Sonnenbrillen oder Giirtelschnallen von Brands wie
Gucci, D&G oder Louis Vuitton. Stephen Gundle weist darauf hin, dass die Sub-
jekte des Glamours ebenso Personen sein konnen wie auch Dinge, Orte oder
Veranstaltungen, insofern sich an diesen Qualititen wie Schonheit, Sexualitit,
Theatralitat, Reichtum, Dynamik etc. festmachen lassen.”® Im Social Web be-
gegnet eine Vielzahl von Bildern von Accessoires und Markenprodukten, die
sorgsam arrangiert und fotografisch dokumentiert wurden. Allerdings haben
viele Jugendliche kaum oder nur beschréinkt die 6konomischen Ressourcen, um
sich die Luxusgiiter zu leisten, welche ihnen aus den Celebrity-Inszenierungen
von Werbung und Lifestylepresse oder aus Musikvideos bekannt sind. So ldsst
sich beobachten, dass Bezlige zu den Glamourangeboten der Konsum- und
Lifestyleindustrie nicht nur tiber die fotografische Inszenierung des eigenen
Korpers oder eigener Objekte (zum Beispiel Kleider oder Schmuckstiicke) her-
gestellt werden, sondern auch durch die Aneignung und Umarbeitung von im
Internet verfiigbaren Bildern und Symbolen. Die jugendlichen Bildproduzen-
tInnen nutzen Bildbearbeitungssoftware, um Fotografien von Luxusobjekten
oder Logos bekannter Marken in ihre Selbstdarstellungen zu integrieren. Um
die 2010er-Jahre liessen sich auf den Social-Networking-Sites Netlog oder
meinbild.ch signifikant viele Beispiele fiir diese Praxis des digitalen «Do-it-
yourself-Glamours» finden. Im Zentrum der jugendkulturellen Aufmerksam-
keit steht dabei der (im Sinne Michel de Certeaus)** taktische Umgang mit Em-
blemen und emblematischen Mustern populdrer Lifestyle- und Modemarken

582 Ebd.
583 Gundle 2008, S. 6.
584 Vgl. de Certeau 1988, S. 78 f.



Abb. 83, 84: Do-it-yourself-Glamour in der Alltagskommunikation.

wie D&G, Louis Vuitton, Burberry und Playboy, durch den die unerreichbaren
Luxusgiiter symbolisch angeeignet und fiir die Imagination und Narration einer
sozialen Position produktiv gemacht werden.

Dass die Inszenierung von sozialem Status vielfach einhergeht mit der
Inszenierung von Ethnizitit, zeigt sich beispielhaft an den Collagenbildern, in
denen die Symbole der globalen Konsumkultur mit religiésen und nationalen
Symbolen verkniipft werden.”® Diese Praxis der Aneignung und Hybridisie-
rung symbolischer Bedeutungen lésst sich exemplarisch am Collagenbild eines
Users mit Namen «croplayboy-danny» nachvollziehen (Abb. 83). Die bereits im
Usernamen erkennbaren Bezugnahmen auf die nationale Herkunft («cro» fiir
kroatisch), die Konsumkultur (die Marke «Playboy») und die individuelle Per-
sonlichkeit («Danny») potenziert sich auf der visuellen Ebene durch die Kom-
bination von Symbolen aus den verschiedenen Bezugsfeldern. In der Mitte des
Bildes hat der junge Mann das bekannte Hasenlogo der Lifestylemarke Playboy
platziert, eingerahmt durch je ein fotografisches Portrat im Miniaturformat und
eine grafische Darstellung des kroatischen Wappens in der bei den Jugendlichen
um die frithen 2010er-Jahre beliebten Glitzer- und «Bling-Bling»-Optik.**

Eine glamourdse Konnotation ihrer Darstellungen versuchen die
jugendlichen BildproduzentInnen nicht nur auf der Ebene der Bildinhalte zu
erreichen, sondern auch iiber die Bildgestaltung, etwa durch die Anwendung
optischer Effekte wie Weichzeichner und «lens flares»* oder, wie im Beispiel

585 Vgl. Christian Ritter: Enabling through Self-Imaging. The Potential of Visual Commu-
nication in the Field of Diaspora, Youth Culture and Web 2.0, in: Lewis Johnson (Hg.):
Mobility and Fantasy in Visual Culture. London 2013b, S. 167-178.

586 Vgl. Hodges-Persley 2007.

587 Als «lens flares» werden in der Fotografie die im Bild sichtbaren Reflexionen der Linsen
bezeichnet.
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von «croplayboy-danny», durch das Hinzufiigen von Glitzerelementen. Erneut
zeigt sich hierbei der persistente Charakter dsthetischer Praxis: Das Weich-
zeichnen der fotografischen Portrits verweist auf eine fiir das Genre der
Glamourfotografie typische «Softness»-Asthetik, die durch die Verwendung
spezieller Linsen herbeigefithrt wurde und die zum Ziel hatte, die in den Foto-
grafien dargestellten Korperpartien, Textiltexturen oder Accessoires gegeniiber
den weichgezeichneten Bildbereichen hervorzuheben.”® Entstanden ist dieser
Modus der Repriasentation von Sinnlichkeit und Weiblichkeit in der Studio-
fotografie der 1920er-Jahre.”® Wie die Praxis des Weichzeichnens in der Ama-
teurfotografie der Gegenwart Einzug gehalten hat, veranschaulicht ein auf
Netlog erhobenes Selfie einer fiinfzehnjahrigen Userin namens «il_logki_lady»
(Abb. 84). Das Bild verweist auf zwei Absichten: zum einen die Inszenierung
von Schonheit und Personlichkeit, zum anderen die Inszenierung von Ethnizi-
tat. Dazu hat die junge Frau ihre Bluse exakt so drapiert, dass im Dekolleté der
silberne Schmuckanhénger in Form des albanischen Doppeladlers gut erkenn-
bar ist. Im Unterschied dazu sind grossere Teile des Korpers, der Kleidung und
des Bildhintergrunds entweder mit Blitzlicht {iberblendet oder wurden
nachtiglich mit einem Weichzeichnungsfilter maskiert. Ebenfalls gut zu erken-
nen ist die rechte Gesichtshalfte der Frau, wozu «il_logki_lady» ihre Haare mit
der freien Hand aus dem Gesicht gestrichen hat. Auf der Ebene der Praktiken
analysiert, ist das Bild auch ein Beispiel dafiir, wie die Reflexion des Blitzlichts
bei der Herstellung von Spiegelselfies aktiv in die Bildgestaltung einbezogen
wird: Der «Softness»-Effekt des Bildes wird wesentlich dadurch erreicht, dass
das im Spiegel reflektierende Blitzlicht iiber das Bild verstreut wird. Erkennbar
wird darin auch eine Form der Technikaneignung, durch welche das zwar not-
wendige, die Bildésthetik aber oft storende Blitzlicht (bewusst oder unbewusst)
als gestalterisches Mittel eingesetzt wird.

Sex & Crime als transnationales Narrativ

Die Reklamation eines gemeinsamen, transnational gefassten «Bal-
kan-Lifestyles» in Verbindung mit Glamour und Ethnizitat begegnet in den un-
tersuchten Praxen des digitalen doing ethnicity durchgehend. Die bisher be-
sprochenen Beispiele haben gezeigt, wie dabei Objekte und Symbole, aber auch
asthetische Konventionen und Rollenbilder aus der globalen Konsumkultur
Eingang in die visuelle Praxis der Jugendlichen finden und auf eine kollektive

588 Bordwell, David: Glamour, Glimmer and Uniqueness in Hollywood Portraiture, in:
Elvehjem Museum of Art (Hg.): Hollywood Glamour 1924-1956. Selected Portraits from
the Wisconsin Center for Film and Theater Research. Madison 1981, S. iv—vii, hier S. v.
589 Ebd.



Imagination des Balkanischen bezogen werden. Eine wichtige Rolle spielt dabei
die Intersektionalitit von Geschlecht, Ethnizitdt und sozialem Status. Besonders
deutlich wird dieser Zusammenhang auf ethnoorientierten Facebook-Seiten,
die Bilder aus unterschiedlichen Quellen versammeln. Eine Untersuchung aller
auf der Seite «Ich liebe den Balkan» wihrend dreier Monate im Jahr 2015 verof-
fentlichten Bilder zeigt, dass rund ein Fiinftel davon junge Frauen als Motiv
haben.** Dabei handelt es sich zumeist um fiir den privaten Gebrauch herge-
stellte Portrats und Selbstportrits, die auf der Seite geteilt respektive republiziert
werden, aber auch um Pressebilder oder professionelle Fotografien von Celebri-
ties und Models aus den Balkanstaaten. Einzelne Facebook-Seiten haben sich
auf Fotografien von als «schén» empfundenen Frauen und (weniger) Mannern
vom Balkan respektive aus den jeweiligen Landern spezialisiert. Dazu zéhlen
unter anderem die deutschsprachigen Seiten «Balkanische Schonheiten :*»
(17 631 Likes),®" «Balkan schénheiten» (2994)*? oder «Schénheiten vom Bal-
kan 2012 / Naj lepsi sa Balkana» (2067),”* «Schone Albaner/Albanerinnen»
(11 145)** oder «Frauen aus Kroatien» (9829).>°° Daneben existieren zahlreiche
englischsprachige sowie serbisch-, kroatisch- und albanischsprachige Seiten
derselben Art. Die Veroffentlichungen der Fotografien folgen auf allen diesen
Seiten mehr oder weniger demselben Modus, in dem das fotografische Portrat
durch die Angabe von Alter, Wohnort oder Wohnland sowie Herkunftsort oder
Herkunftsland der dargestellten Personen erganzt wird. Auch in den zu den
Bildern verfassten Kommentaren sind Schonheit und Stil der abgebildeten
Frauen und Manner die dominanten Themen, aber auch deren Nationalitit,
Herkunft und Wohnort. Die Administratoren der Seite «Balkan schénheiten»
stellen den transnationalen Fokus ihrer Seite dadurch heraus, dass sie in einem
kurzen Anleitungstext betonen, dass sie Bilder von «allen Nationalititen» (des
Balkans) veroffentlichen wiirden:

Du schickst dein Bild und wir posten dich :) [vlt]
Alter?

Herkunft ?

Name ?

Wir posten alle Nationalititen !

'596

590 Vgl. S. 162 f. in diesem Buch.

591 Balkanische Schonheiten :*, www.facebook.com (2012).

592 Balkan schonheiten, www.facebook.com (2013).

593 Schonheiten vom Balkan 2012 / Naj lepsi sa Balkana, www.facebook.com (2012).
594 Schone Albaner/Albanerinnen, www.facebook.com (2012).

595 Frauen aus Kroatien, www.facebook.com (2012).

596 Balkan schonheiten, www.facebook.com (2013).
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Abb. 85: Stilisierung von Gender und Status: Bild von der Facebook-Seite «Schéne Albaner/
Albanerinnen».

Im Querschnitt der analysierten Bilder lassen sich zwei Typen unterschei-
den, zwischen denen sich die Inszenierungen sowohl der weiblichen wie der
ménnlichen Protagonisten bewegen. Der erste referiert auf einen gehobenen
Lebensstil. In diesen Bildern inszenieren sich die AkteurInnen in eleganter
Kleidung, die jungen Frauen tragen zum Beispiel Abendkleider, die jungen
Minner Hemd oder Anzug. Der zweite Typ betont stiarker die Korperlichkeit
und Sexualitét der dargestellten AkteurInnen: Die Frauen prisentieren sich
in erotisierenden Posen und tragen kérperbetonte Kleidung. Ihr Blick ist
direkt in die Kamera gerichtet oder ist verfithrerisch gesenkt. Die Ménner
présentieren sich in Sports- und Casual Wear, die ihre trainierten Oberkor-
per zur Geltung bringt. Aber nicht alle Bilder entsprechen so deutlich einem
stilisierten Stereotyp. Viele der Fotografien verweisen auf alltagliche Situatio-
nen und zeigen die Jugendlichen und jungen Erwachsenen in Alltagsklei-
dung. Diese Fotografien haben eher Schnappschusscharakter und lenken das
Augenmerk auf die «natiirliche Schonheit», durch welche sich die jungen
Frauen, nicht minder stereotyp, als «girl next door» in Szene setzen. Oft
kommen solche Bilder bei den UserInnen gut an oder provozieren zumin-
dest deutlich weniger Widerspruch als stark sexualisierte und/oder auf die



Reprisentation von Statussymbolen angelegte Inszenierungen. Diese erzeu-
gen zwar Aufmerksamkeit und Anerkennung, was sich an der oft hohen An-
zahl positiver Bewertungen zeigt. Zugleich lisst sich beobachten, dass Bilder
dieser Art kritisch kommentiert werden. Dies veranschaulicht eine auf der
Facebook-Seite «Schéne Albaner/Albanerinnen» veréffentlichte Fotografie
einer in Wien lebenden Frau albanischer Herkunft. Auf dem Bild présentiert
sich die junge Frau gekleidet mit High Heels, Hotpants und einem weit aus-
geschnittenen Top. Dazu lehnt sie in aufreizender Pose an der Kiihlerhaube
eines Mercedes-Benz-Cabriolets (Abb. 85).

Das Ende Juni 2015 veréffentlichte Bild wurde von zweiundvierzig
Personen «geliked», was einem durchschnittlichen Wert auf dieser Seite ent-
spricht. Zugleich fallt auf, dass verhdltnismassig viele (minnliche wie weib-
liche) UserInnen das Bild kommentiert haben. In einer Vielzahl der Kom-
mentare driicken die UserInnen ihr Missfallen hinsichtlich der expliziten
Symbolsprache von Pose, Kleidung und Statussymbol aus, aber auch hinsicht-
lich der Veroffentlichung solcher Bilder im Allgemeinen. Eine im schweize-
rischen Kanton St. Gallen lebende Albanerin dussert sich dazu wie folgt:

22 sorry aber langsam kan ich diese Seite nicht mehr ansehn  schade schade
schade Wie kann man nur so ein Foto veroffentlichen  das ihr noch stolz auf
sowas seid einfach arm (=%’

Noch deutlicher wird ein in Berlin lebender Mann, der nicht nur die Frau als
«leicht nuttig» beschreibt, sondern auch die Statusfunktion des abgebildeten
PKWs infrage stellt, den er als «auch nicht besonders» bewertet.**

Solche expliziten und stereotypen Stilisierungen von Gender und Sta-
tus sind nicht allein ein Phanomen jugendkultureller Selbstinszenierung. Sie
begegnen ebenso in der visuellen Kultur der Balkanstaaten, insbesondere in
den Reprisentationen des postjugoslawischen Dance- und Pop-Folks, die
auch fiir das postmigrantische Balkan-Nightlife einen wichtigen Referenz-
rahmen darstellen. Ein aufgrund seiner signifikanten Sexualisierung und Ob-
jektivierung des weiblichen Korpers anschauliches Beispiel dafiir stellt der
Videoclip zum Song «Devojka tvog druga» (dt.: «Die Freundin deines Freun-
des») der serbischen Séngerin Sandra Prodanovi¢ aka Sandra Afrika dar.*”
Sandra Afrika ist auch in den postmigrantischen Kontexten des deutschspra-
chigen Europas populdr. In der Schweiz spielte die Sdngerin Konzerte unter

597 Schoéne Albaner/Albanerinnen, www.facebook.com (2012).

598 Ebd.

599 SANDRA AFRIKA ft. COSTI - Devojka tvog druga OFFICAL VIDEO HD produced by
COSTI 2013, www.youtube.com (2013).
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Anderem in den Ziircher Clubs Jil und Club Enge, im D’LUX - The Club bei
Luzern oder der Diskoteka Atlantis in Harkingen.

Der besagte Videoclip besteht aus zwei Handlungsstrangen: Im ersten
ist zu sehen, wie die Sdngerin zusammen mit ihrem musikalischen Partner
Costi in einem Mercedes-Benz-Sportwagen an einem Jachthafen eintrifft, aus
dem Wagen steigt und sich mit dem Mann an ihrer Seite unterhilt. Im zwei-
ten Handlungsstrang rikelt sich die Singerin singend auf dem Bett einer
Designerwohnung, bekleidet lediglich mit Unterwésche. Die beiden Hand-
lungsstringe kommen zusammen, wenn sich die Sangerin auf das von Costi
gesteuerte Boot begibt und die zwei Protagonisten zusammen ins abendliche
Mittelmeer hinausfahren — wobei Sandra Afrika als Galionsfigur am Bug der
Yacht steht und lasziv tanzt. Fiir die Analyse der Statusinszenierungen im
Social Web ist das Musikvideo in zweierlei Hinsicht von Interesse. Zum einen
verweist es auf einen Modus der Inszenierung von stereotypen Geschlechter-
rollen, die auch im postmigrantischen doing ethnicity begegnen: Hier der
coole Mann mit Poloshirt, Lederjacke, Sonnenbrille, Boot und Sportwagen,
dort die den Mann begehrende Schonheit, die ihren Korper als Mittel der
Kommunikation in Szene setzt. Zum anderen ldsst sich im Musikvideo eine
Praxis der Objektivierung des weiblichen Kérpers und der Erotisierung von
luxuriosen Objekten erkennen, die Gemeinsamkeiten mit den im Social Web
erhobenen Glamourinszenierungen aufweist. So werden zu Beginn des
Videos in kurzen Sequenzen erst das Auto mit dem Mercedes-Stern, die extra-
vaganten Schuhe und der Po von Sandra Afrika bildfiillend in Szene gesetzt
(Abb. 86-88). Ahnlich der oben besprochenen Fotografie der in Wien leben-
den Albanerin wird in dieser Praxis visueller Formalisierung der weibliche
Korper entpersonifiziert und als konsumierbares (Luxus-)Objekt inszeniert,
nicht anders als der Sportwagen und die teuren Accessoires.

In einer kulturhistorischen Kontextualisierung bieten sich zwei Rich-
tungen an, aus denen die im Video von Sandra Afrika performierten Ge-
schlechterrollen hinsichtlich der visuellen Kultur der Balkanregion spezifi-
ziert werden konnen und die zum Abschluss der Untersuchung nochmals
einen Bogen zur Diskursivierung «des Balkans» als das «Andere» des westli-
chen Europas schlagen. Die erste Richtung, die hier allerdings nur kurz be-
handelt werden soll, betrifft die visuelle Zurichtung des «Balkans», insbeson-
dere die Sexualisierung des weiblichen Korpers durch die fotografische Praxis
um 1900. Ein nicht unwesentlicher Anteil an der frithen fotografischen Kon-
struktion der «Frau vom Balkan» kommt der damals noch jungen Volkskunde
zu, die sich auch fiir die ruralen Kulturen des stidlichen und siidostlichen
Europas interessierte. Ulrich Hégele hat gezeigt, wie in den alpinen Touris-
musgebieten, in den Lindern des Balkans und iiberhaupt im siidostlichen



Abb. 86—88: Sex und Luxus: Musikvideo von Sandra Afrika (2013).

Europa bevorzugt Motive in Szene gesetzt wurden, die, «mit einer binnen-
exotischen Ausstrahlung» versehen, Publikum und potenzielle Bildkdufer
ansprechen sollten.®® Dazu - und in Differenz zu Frauen aus dem nérdlichen
Europa - sind Frauen aus dem siidlichen und stidostlichen Europa oft in
sexualisierender Art und Weise inszeniert und fotografiert worden. So finden
sich in den fotografischen Dokumentationen der deutschen und européi-
schen «Volkskultur» keine Aspekte von Nacktheit und Sexualitét, da Trachten
tragende Frauen nordlich der Alpen primér fotografiert wurden, um die Klei-
dung fiir museale und wissenschaftliche Zwecke zu dokumentieren. Im
Unterschied dazu sei die Tracht auf fotografischen Bildern aus der Balkanre-
gion oder aus Stideuropa lediglich «Beiwerk» einer «erotisch-exotifizierenden

600 Higele 2007, S. 87. Wie Anton Holzer darlegt, griffen viele Forschungsreisende wie Eth-
nologen, Geografen, Historiker, Archdologen etc. auch selbst zur Kamera. Vgl. Anton
Holzer: Der Orient beginnt in Albanien. Josef Roths albanische Feuilletons und die
Geschichte der Fotografenfamilie Marubi, in: Fotogeschichte, 103 (2007), S. 13-21,
hier S. 17 f. Andere Fotografien wurden bei lokalen Fotografen erworben. So kauften
westliche Institutionen wie das Osterreichische Museum fiir Volkskunde oder das Ber-
liner Museum um die Jahrhundertwende ganze Reihen von Bildpostkarten. Vgl.
Hagele 2007, S. 87.
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Vorstellung des sexualisierten Typus der siidlindischen Weiblichkeit».*!
Diese «intendierten Assoziationen», so Hagele, basieren auf einer «hegemonial-
rassischen Auffassung der Differenz zwischen dem gesitteten mordischen>
und dem «chaotischen> Stiden bzw. Osten».%

Anleihen an die von Hégele beschriebene Praxis der Exotifizierung,
Erotisierung und Stigmatisierung im Modus der Fotografie begegnen auch
heute - nicht nur in den Repréisentationen des Balkanischen aus westlicher
Perspektive, sondern auch innerhalb der Balkanregion. Dies verweist auf die
zweite Richtung, aus der die Intersektionalitit von Geschlecht und Ethnizitét
in Bezug auf die visuellen Kulturen der Balkanregion interpretiert werden
kann. Die Inszenierung von Geschlecht, Ethnizitit und sozialem Status inner-
halb der Konsum- und Unterhaltungsindustrie der westlichen Balkanstaaten
muss dabei auch vor dem Hintergrund des politischen und soziodkonomi-
schen Wandels des ausgehenden 20. Jahrhunderts interpretiert werden, insbe-
sondere mit Blick auf die politische Ara von Slobodan Milogevi¢. Die Offent-
lichkeiten der realsozialistischen europdischen Staaten entwickelten erst im
Zuge der zunehmenden politischen und wirtschaftlichen Offnung ab den
1970er-Jahren ein zunehmendes Bewusstsein fiir die westlichen Konsumkul-
turen und deren Rollenbilder. Kristen Ghodsee argumentiert, dass die Konsu-
mation westlicher Produkte und die Rezeption der mit diesen verbundenen
Vorstellungen von Sexualitidt und Schonheit eine Form von Widerstiandigkeit
dargestellt hitten, um Differenzen gegeniiber der Homogenisierung der Ge-
schlechter durch den Sozialismus, aber auch gegeniiber den konservativen
Geschlechterbildern dlterer Generationen zu markieren.®® Auch haben west-
liche Medien- und Modeunternehmen schon frith begonnen, die Neugier der
KonsumentInnen im realen Sozialismus fiir alles Westliche zu kapitalisieren,
zumindest sofern dies die ideologischen Dogmen des Sozialismus zulies-

601 Ebd. Die fotografische Inszenierung prekirer weiblicher Kérper macht dabei auch An-
leihen an die Bildrhetorik der Malerei des visuellen Balkanismus im 19. Jahrhundert.
Dazu ausfiihrlich Baleva 2016.

602 Anton Holzer hat am Beispiel der albanischen Fotografenfamilie Marubi gezeigt, dass es
durchaus auch lokale und regionale Mérkte fiir die Bildpostkartenindustrie gab, vgl.
Holzer 2007, S. 13. So sei im Umfeld frither patriotischer Bewegungen in Albanien um
die Jahrhundertwende eine Nachfrage nach Fotografien mit albanischen Folklore-
motiven entstanden. Fotografische Darstellungen folkloristischer Motive boten An-
schliisse fiir unterschiedliche Ideologien im westlichen wie im siidéstlichen Europa:
Forschungsreisende, Touristen, aber auch das nationale Biirgertum Albaniens, so
Holzer, sahen in denselben Bildern jeweils das Albanien, das sie sehen wollten. Vgl.
ebd., S. 16.

603 Vgl. Kristen Ghodsee: Potions, Lotions and Lipstick. The Gendered Consumption of
Cosmetics and Perfumery in Socialist and Post-Socialist Urban Bulgaria, in: Women’s
Studies International Forum, 30/1 (2007), S. 26-39, hier S. 29.



sen.®™ Diese Forderung marktférmiger Vorstellungen von weiblicher Schon-
heit und Koérperlichkeit durch die Konsumindustrie, so Elza Ibroscheva,
stellte zwar eine Form von Umbruch dar, der soziale und 6konomische Er-
michtigung begiinstigen konnte. Zugleich wurde dadurch der osteuropdische
weibliche Korper als Objekt von visueller Lust und Begehren gekennzeich-
net.*> Wie Ibroscheva und Biljana Ziki¢ zeigen, stellte die Situation in Jugos-
lawien (und spiter in den postjugoslawischen Staaten) innerhalb der (post)
sozialistischen Staaten in Bezug auf die Sexualisierung der Frau eine Beson-
derheit dar, da erotische Medieninhalte durch das sozialistische Establish-
ment nicht grundsdtzlich marginalisiert wurden. Zwar wurden Erotica als
Ausdruck und Quelle moralischen Zerfalls gebrandmarkt, zugleich seien Ab-
bildungen nackter weiblicher Korper auch als eine Moglichkeit angesehen
worden, einen Beitrag zur Gleichheit der Geschlechter darzustellen.®%

Die heutige Asthetik des (post)jugoslawischen Dance- und Pop-Folk
und der von diesem transportierten Rollenbilder und Narrative steht in di-
rekter Beziehung zu den politischen Entwicklungen und identitdtspolitischen
Programmen im (Post-)Jugoslawien der spaten 1980er- und frithen 1990er-
Jahre. Dies betriftt insbesondere die aus dem serbischen Turbofolk hervorge-
gangenen Inszenierungen von Sex, Glamour und Halbwelt, die ein wichtiger
Referenzrahmen fiir jugendkulturelle Formen der (Selbst-)Narration im Kon-
text von Migration und Ethnizitét sind. In den bisherigen Kapiteln wurde ver-
schiedentlich darauf hingewiesen, wie sich Jugendliche in postmigrantischen
Kontexten auf die stereotype Aussenseiterfigur des «Balkangangsters» bezie-
hen und wie vor dem Hintergrund eines gemeinsamen «Balkan-Styles» weib-
liche und ménnliche Rollenbilder stilisiert werden.®” Als Turbofolk wird ein
hybrider Musikstil bezeichnet, der sich in den 1990er-Jahren aus der in Jugo-
slawien seit den 1960er-Jahren populdren «novokomponovana narodna
muzika» oder «newly-composed folk musik», kurz NCFM, entwickelt hat.
Dabei werden osmanische Stilelemente durch moderne Soundtechnologien
in einen urbanen Sound transferiert, wozu Elemente globaler Musikstile wie

604 Elzalbroscheva: Advertising, Sex, and Postsocialism. Women, Media, and Femininity in
the Balkans. Plymouth 2013, S. 91.

605 Ebd., S. 89.

606 Ebd., S. 77, vgl. Biljana Ziki¢: Dissidents Liked Pretty Girls. Nudity, Pornography and
Quality Press in Socialism, Meedij, Istraz, 16/1 (2009), S. 53-71.

607 Mit Blick auf die Bildgeschichte des Balkans fillt an diesen gegenwirtigen populir-
kulturellen Reprisentationen die Unversehrtheit der Frauenkoérper auf, die als Status-
symbol von globalem Zuschnitt inszeniert werden. Diese stehen im Kontrast zu dem
von Martina Baleva fiir den visuellen Balkanismus analysierten Entwurf von Weib-
lichkeit, der im Korper einer «entfithrten, vergewaltigten und verstimmelten, mit
einem Wort versehrten» Frau symbolisch gefasst wird. Vgl. Baleva 2016, S. 110 f.
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Hip-Hop, Techno und Dance-Musik eingesetzt werden.®”® Turbofolk ist aller-
dings weniger nur ein Musikstil denn ein ésthetisches und (zumindest in sei-
nen Anfingen) identitétspolitisches Konzept, dessen Entwicklung mit der
schrittweisen Ablosung von den sozialistischen Idealen in Zusammenhang
steht. Elza Ibroscheva hat beschrieben, wie mit dem Turbofolk ein neuer
Typus der «balkanischen femme fatale» produziert wurde, der sich vom Bild
der kommunistischen Frau dusserlich wie mental unterschied.*” Ibroscheva
beschreibt diesen als

extremely sexual, and in more recent time, artificially enhanced by plastic
surgery and other cosmetic procedures, the turbofolk performer encompassed
everything that the communist woman wasn’t — desirable, provocative, a femme
fatale, who seductively crossed over a new breed of exotic sexually infused with
the rhythm of the Balkan region while readily mimicking a model of attractive-
ness directly borrowed from Western ideals.**

Diese von Ibroscheva benannten Rollenbilder und Eigenschaften sind einge-
lassen in eine iiber die Populdrkultur der Balkanregion vermittelte visuelle
Kultur, die von Jugendlichen und jungen Erwachsenen sowohl in den Balkan-
staaten wie in den postmigrantischen Kontexten im westlichen Europa (und
dariiber hinaus in den USA, Australien etc.) rezipiert wird und die einen
wichtigen Referenzrahmen fiir die transnationale kollektive Imagination des
Balkanischen als Quelle von «joy, passion and fatalism»®"! darstellt.*’> Dabei
kann die Aneignung der iiber den Dance- und Pop-Folk vermittelten Rollen-
bilder und Narrative in postmigrantischen Kontexten auch als eine wider-

608 Vgl. Rory Archer: Assessing Turbofolk Controversies. Popular Music between the
Nation and the Balkans, in: Southeastern Europe, 36/2 (2012), S. 178-207, hier S. 180.

609 Marina Blagojevi¢ Hughson hat auch darauf hingewiesen, dass die Mimikry der
Turbofolk-Asthetik an westlichen Idealen auch eine Differenz zwischen den Ge-
schlechtern innerhalb der serbischen Gesellschaft markiert, insofern serbische Frauen
als «westernized others» in Differenz zu den serbischen Ménnern représentiert worden
seien. Vgl. Marina Blagojevi¢ Hughson: Undoing Gender, Undoing the Balkans.
Towards Ethnic and Gender Reconciliation, in: Roswitha Kersten-Pejani¢, Simone
Rajili¢, Christian Voss (Hg.): Doing Gender — Doing the Balkans. Dynamics and
Persistence of Gender Relations in Yugoslavia and the Yugoslav Successor States. Miin-
chen, Berlin, Washington D. C. 2012, S. 17-42, hier S. 26.

610 Ibroscheva 2013, S. 95.

611 Archer 2012, S. 196; Marin Cvitanovi¢: (Re)konstrukcija balkanskih identiteta kroz po-
pularnu glazbu, in: Migracijske i etnicke teme, 4 (2009), S. 317-335.

612 Zu betonen ist auch hier, dass der Konsum von Turbofolk, Dance- und Pop-Folk ein
milieuspezifisches Phanomen ist. Gerade in den Lindern der Balkanregion werden
iber die Vorliebe fiir respektive Abneigung gegen diese Musik auch Konflikte zwi-
schen urbanen und ruralen Gesellschaften oder zwischen verschiedenen soziooko-
nomischen Milieus und intellektuellen Zugiangen verhandelt.



stindige Praxis interpretiert werden, mit der die in hegemonialen (westli-
chen) Diskursen oft negativ belegte Imagination des Balkanischen positiv
umgedeutet wird. Was Alexander Kiossev fiir die bulgarische Pop-Folk-
Variante «chalga» als eine Form von Transgression europdischer und nationa-
ler Normvorstellungen beschreibt, lasst sich dhnlich fiir die auditive und
visuelle Kultur der postjugoslawischen Turbofolk-, Dance- und Pop-Folk-
Musik beschreiben:

[Pop-folk] turns the lowermost picture of the Balkans upside down and
converts the stigma into a joyful consumption of pleasures forbidden by
European norms and taste. Contrary to the traditional dark image, this popular
culture arrogantly celebrates the Balkans as they are: backward and Oriental,
corporeal and semi-rural, rude, funny, but intimate ...*"

Die Entwicklung von Turbofolk, Dance- und Pop-Folk zu einem transnatio-
nalen dsthetischen Paradigma in der Balkanregion und dariiber hinaus ist
auch darum bemerkenswert, weil Rhetorik und Asthetik des Genres mit den
nationalistischen Programmen der Milo$evi¢-Ara in Zusammenhang stehen.
Uber die visuelle Kultur des Turbofolks mit ihren Luxusgiitern und Korper-
bildern wurde gegentiber den (post)jugoslawischen respektive serbischen Ge-
sellschaften der 1990er-Jahre das Bild einer trotz Krieg und Embargo funktio-
nierenden serbischen Wirtschaft vermittelt, mit Belgrad als blithender
Metropole im Zentrum. Zugleich schuf die hybride Zusammensetzung der
Musik aus traditionellen Volksmusik- und NCFM-Elementen sowie den
Sounds globaler Pop- und Jugendkulturen wie House oder Hip-Hop eine
Assemblage, die ebenso nach westlichem Luxus strebende junge Frauen wie
nationalistische Abenteuer suchende junge Ménner fiir die serbische Idee zu
mobilisieren vermochte. Ivana Kronja beschreibt, wie sich in den 1990er-
Jahren eine eigentliche Turbofolk-Subkultur herausbildete, in welcher Aspekte
des serbischen Nationalismus mit den Narrativen, Attitiiden und visuellen
Reprasentationen der globalen Konsumkultur und Hip-Hop-Jugendkultur
verkniipft wurden. Kronja charakterisiert dieses von ihr als «Warrior
Chic»-Subkultur bezeichnete Phanomen folgendermassen:

613 Alexander Kiossev: The Dark Intimacy. Maps, Identities, Acts of Identification, in:
Dusan Bjeli¢, Obrad Savi¢ (Hg.): Balkan as Metaphor. Between Globalization and
Fragmentation. Cambridge (MA) 2002, S. 165-190, hier S. 184, zitiert in Archer 2012,
S. 195.
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[...] these new militant subcultures of criminal youth, drug-dealers, war-veter-
ans, thugs, «dieselmen» (macho guys in diesel jeans, wearing large golden
chains and tracksuits), <sponsored girls>, and other desperate youngsters, were
the main protagonists and the audience for production and consumption of
turbo-folk sound, as, for them, a perfectly suitable combination of nationalist
ideas, due to its national folk musical origins, and aggressive, macho and
criminal attitudes, found in rap and hip-hop rhythm and its visual presentation.
All these subcultures shared a common worldview, lifestyle, gender roles and
iconography, and are therefore considered under a common name of «Warrior
Chic» Subcultures.*

Marina Blagojevi¢ Hughson spricht von einer Verlagerung der Identitétspoli-
tik in (Post-)Jugoslawien in den 1990er-Jahren von den sozialistischen Para-
digmen von «unity and brotherhood» hin zu Nationalismus und Sexismus.
Sie betont aber auch, dass dies kein jugoslawisches, sondern ein Phanomen
postsozialistischer Gesellschaften ist.*"* Begiinstigt wurde die Entwicklung
des Turbofolks als nationalistisches Projekt durch die Verbindungen vieler
Turbofolk-PerformerInnen zu den Akteuren des Milosevi¢-Regimes. Die Ehe
der Sangerin Svetlana «Ceca» Velickovi¢ mit dem paramilitarischen Fiihrer
Zeljko «Arkan» Raznatovi¢ ist dafiir ein bekanntes Beispiel, dem in den
1990er-Jahren in der serbischen Boulevardpresse eine dominante Stellung zu-
gekommen ist. Seine Néhe zur Politik sowie zum organisierten Verbrechen
machte den Turbofolk zum Symbol des serbischen Nationalismus und des
«moralischen Niedergangs» des Milosevi¢-Regimes schlechthin.®'¢

Der heutige Turbofolk und die visuelle Kultur des gegenwirtigen
Dance- und Pop-Folk hat sich weitgehend von der nationalistischen Ikono-
grafie und dem «patriotic kitsch»®” der 1990er-Jahre gelost und inszeniert
eine von Glamour und Hedonismus geprigte Vorstellung des Balkanischen
fiir ein transnationales Publikum. Feststellen ldsst sich aber auch, wie sich der
fur den serbischen Turbofolk in den 1990er-Jahren konstitutive Zusammen-
hang von Konsum, Sex, Fashion und Nightlife®'® als ein zentrales Narrativ
postjugoslawischer Populdrkultur verfestigt hat. Auch die Stilisierung und
Mystifizierung von Gewalt und Kriminalitdt hat nach wie vor einen festen

614 Ivana Kronja: Turbo Folk and Dance Music in 1990s Serbia: Media, Ideology and the
Production of Spectacle, in: The Anthropology of East Europe Review, 22/1 (2004),
S.103-114, S. 106.

615 Blagojevi¢ Hughson 2012, S. 25.

616 Archer 2012, S. 184.

617 Milena Dragicevi¢-Sesi¢: Neofolk kultura. Publika i njene zvezde (dt.: Neofolk Kultur.
Das Publikum und seine Stars). Sremski Karlovci, Novi Sad 1994, zitiert in Archer
2012, S. 180.

618 Ebd., S. 195.



Abb. 89, 90: Krimineller Lebensstil als Narrativ: Video von Jelena Karleusa feat. Te¢a (2011).

Platz in den Texten und Musikvideos. Ein Beispiel dafiir ist der auf YouTube
bisher iiber zwanzig Millionen Mal aufgerufene Videoclip zum Dance- und
Rap-Song «Krimi Rad» (dt.: «Kriminelle Geschifte») der populdren serbi-
schen Popsdngerin Jelena Karleusa und des Rappers Te¢a aus dem Jahr 2012,
in welchem das glamourése Leben als Gangster in der serbischen Hauptstadt
gefeiert wird.®”® Inszeniert wird der Belgrader «Gangster-Lifestyle» durch
muskelbepackte «Schldgertypen» in Unterhemden, Luxusautos und eine
tibermissig sexualisierte Darstellung der Sdngerin sowie durch die Detailauf-
nahme eines Nummernschilds mit den Buchstaben «BG» fiir Belgrad und
«KRIMI» (Abb. 89, 90). Die Musik von Jelena Karleusa erfreut sich auch in
postmigrantischen Kontexten grosser Beliebtheit. Wie Sandra Afrika ist
Jelena Karleusa regelmassiger Gast im Schweizer Balkan-Nightlife. Legendér
sind die Auftritte, bei denen die Séngerin einen Mann aus dem Publikum auf
die Bithne holt und in Manier eines Stripclubs sukzessive entkleidet, wovon
zahlreiche auf YouTube veréffentlichte Handyfilme (unter anderem aus dem
Ziircher Jil-Club) zeugen.

Wie gegenwirtige Vorstellungen eines gemeinsamen transnationalen
«Balkan-Lifestyles» den historischen (und historisch belasteten) Hintergrund
der Turbofolk-Musik iiberlagern, haben Zala Vol¢i¢ und Karmen Erjavec am
Beispiel der bereits erwédhnten serbischen Sangerin Ceca dargelegt. Dabei
wurde deutlich, wie sich hegemoniale Festlegungen und Représentation mit
sozialen und politischen Umbriichen und im Wandel der Generationen ver-
dndern. Vol¢i¢ und Erjavec zeigen, dass junge Erwachsene in den jugoslawi-
schen Nachfolgestaaten in Ceca nicht mehr die Ikone des serbischen
Nationalismus sehen, sondern eine Balkanversion der typischen Hollywood-

619 JELENA KARLEUSA [feat. Teca] | KRIMI RAD | OFFICIAL MUSIC VIDEO,
www.youtube.com (2011).
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Diva,® die sie als Inspiration fiir ein neues Verstindnis regionaler Einheit
sehen.®” Fiir die von Vol¢i¢ und Erjavec befragten jungen Kroaten und
Mazedonier steht Ceca heute fiir die Personifikation von Authentizitat,
Lebensfreude, Leidenschaft und Unterhaltung und wird wahrgenommen als
symbolisches «Anderes» einer «westlich» und «europiisch» konnotierten
Lebensweise.®

Ahnliches trifft auf die im deutschsprachigen Europa lebenden Jugend-
lichen zu, die als ProduzentInnen und RezipientInnen von Bildern, Texten
und Musik an der alltiglichen Imagination eines transnationalen Balkans
mitwirken. Thnen ermdglicht die situative, oft gemeinschaftliche Bezugnahme
auf das vorgeblich «authentische Balkanische» eine positiv belegte, sinnlich-
affektive Erfahrung von «Ethnizitit», die in Kontrast steht zu den von der
Mehrheitsgesellschaft (und oft auch von der Familie) formulierten Forderun-
gen nach Affektkontrolle, Rationalitdt und Leistung. Vor diesem Hintergrund
lassen sich die postmigrantischen Inszenierungen des Balkanischen in meh-
rere Richtungen interpretieren: als Mittel zur sozialen Positionierung und
Distinktion, als Moglichkeit der Verhandlung und Umcodierung negativer
Zuschreibungen und schliesslich immer auch als eine adoleszente Praxis der
Widerstandigkeit gegen die herrschenden Normen und Rationalititen in
Schule, Beruf und Elternhaus.

620 Zala Vol¢i¢, Karmen Erjavec: Constructing Transnational Divas: Gendered Production
of Balkan Turbo-Folk Music, in: Radha S. Hegde (Hg.): Circuits of Visibility. Gender
and Transnational Media Cultures. New York 2011, S. 35-52, hier S. 48.

621 Ebd, S.47.

622 Ebd.



Schluss

Die vorliegende Studie beschiftigte sich mit dem Zusammenhang von
digitaler Kommunikation, visueller Kultur und Ethnizitdt im Kontext post-
migrantischer Alltagskultur. Die Ausrichtung der Untersuchung verweist auf
drei korrelierende Themenkomplexe des soziokulturellen und sozio-
technischen Wandels, vor deren Hintergrund die kultur- und medienwissen-
schaftliche Analyse erfolgte: erstens Migration, Mobilitit und die damit
zusammenhingenden gesellschaftspolitischen und sozialen Implikationen im
westlichen Europa, zweitens die Veralltdglichung digitaler ICT- und Kamera-
technik, insbesondere die Bedeutung des Visuellen in der Alltagskommuni-
kation, sowie drittens die Asthetisierung der Gesellschaft als ein Phinomen
des spiten 20. und frithen 21. Jahrhunderts. In den Blick genommen wurden
die (inter)medialen Praktiken von Jugendlichen und jungen Erwachsenen,
deren Eltern aus Jugoslawien respektive den postjugoslawischen Staaten ins
deutschsprachige Europa, insbesondere in die Schweiz, eingewandert sind.
Aus der Perspektive kulturwissenschaftlicher Medienforschung wurde
gezeigt, wie jugendliche AkteurInnen die technisch-medialen Moglichkeiten
der Produktion und Veréffentlichung von Bildern nutzen, um Vorstellungen
von Ethnizitdt zu konstruieren, anzueignen und zu verhandeln. Interessiert
hat dabei insbesondere, inwiefern das soziotechnische Potenzial digitaler
ICT- und Kameratechnik dazu beitragen kann, Formen von sozialer Erméch-
tigung («agency») im Alltag zu erreichen. Im Zentrum standen dabei die
Frage nach den sozialen und narrativen Ressourcen, die sich tiber die Herstel-
lung, Distribution und Rezeption digitaler Bilder entwickeln lassen, und die
Frage, in welchem Zusammenhang die medialisierte Konstruktion und Ver-
handlung von Ethnizitét zur gesamtgesellschaftlichen Anrufung von Kreativi-
tat und Sichtbarkeit steht.

Im Folgenden werden zentrale Aspekt zusammengefasst, die sich im
Verlauf der Untersuchung als wesentlich fiir das digitale doing ethnicity
gezeigt haben. Beschlossen werden die Ausfithrungen mit einem Ausblick auf
die kultur- und medienwissenschaftliche Beschaftigung mit dem Zusammen-
hang von Migration, digitaler Kommunikation und visueller Kultur des frii-
hen 21. Jahrhunderts.

zuriick



zurlick

Zusammenfassung

Doing ethnicity als intermediale Praxis

Das Zusammenwirken von Intermedialitit und Transkulturalitdt ist
grundlegend fiir das digitale doing ethnicity als eine Praxis der Aneignung
und Recodierung bestehender Diskurse und Bedeutungen. Anhand von viel-
faltigen Fallbeispielen aus der jugendlichen Alltagskommunikation wurde
gezeigt, wie die Optionen digitaler ICT- und Kameratechnik von Jugendli-
chen genutzt werden, um Symbole und Narrative aus verschiedenen soziokul-
turellen, diskursiven und asthetischen Kontexten aufeinander zu beziehen
und dadurch fiir die (visuelle) Konstruktion und Verhandlung von Ethnizitat
produktiv zu machen. Einen bedeutenden Referenzrahmen stellen dabei die
nationalen und popularkulturellen Diskurse der elterlichen Herkunftslainder
dar, aber auch die Diskurse der westeuropdischen Wohnlédnder, durch welche
«der Balkan» und «das Balkanische» reprasentiert werden. Im digitalen doing
ethnicity werden Elemente aus diesen diskursiven Feldern angeeignet und
mit Elementen aus der Jugendkultur, aber auch aus der globalen Populér- und
Konsumkultur inhaltlich und &sthetisch iiberformt. Hergestellt werden diese
inter- und transmedialen Verbindungen einerseits durch die fotografische re-
spektive filmische Mise en scéne der Korper, Orte und Objekte, andererseits
durch die gestalterische Modifikation digitaler Bilder und Symbole mit Bild-
bearbeitungssoftware. Mittels der ikonografischen Kontextualisierung der er-
hobenen Bilder konnte nachgezeichnet werden, wie bereits in vordigitalen
Zeiten bestehende Themen und Praktiken aus der visuellen Kultur sowie tra-
dierte Formen der Inszenierung und Gestaltung in das digitale doing ethni-
city tibertragen werden. Dargelegt wurde auch, wie die fiir die digitale «con-
vergence culture» charakteristische Zirkulation von Medieninhalten durch
verschiedene soziale, kulturelle und technisch-mediale Kontexte spezifische
Ressourcen eréffnet, um Vorstellungen von Ethnizitdt und Herkunft fiir die
Kommunikation anschlussfdhig zu machen. Dies wurde insbesondere an der
asthetischen Rahmung des doing ethnicity durch pop- und/oder jugendkul-
turell konnotierte Darstellungsformen deutlich, die Beziige zu unterschiedli-
chen soziokulturellen, asthetischen und medialen Kontexten eroffnen. Die
Ambivalenzen, Widerspriiche und Doppeldeutigkeiten, die sich aus den in-
termedialen Verweisstrukturen und Verflechtungen ergeben, wurden dabei
als Moglichkeiten interpretiert, unterschiedliche (hegemoniale und jugend-
kulturelle) Lesarten mit- und gegeneinander ins Spiel zu bringen und so als
narrative Ressource produktiv zu machen.



Ethnizitat als soziale Ressource

Die mit dem (inter)medialen doing ethnicity in Zusammenhang
stehenden (asthetischen und kommunikativen) Praktiken verweisen auf
unterschiedliche soziale Funktionen, die im Kontext postmigrantischer
Jugend- und Alltagskultur von Bedeutung sind. Eine erste Funktion liegt in
der sozialen Distinktion. Exemplarisch zeigt sich dies, wenn milieuspezifische
Priferenzen fiir Mode, Musik und Freizeitgestaltung, aber auch Vorlieben fiir
bestimmte Formen der fotografischen Inszenierung von den Jugendlichen als
genuine Aspekte eines «Balkan-Styles» verhandelt werden. Deutlich wurde
dabei auch, dass soziale kaum von ethnisierenden Stereotypisierungen diffe-
renziert werden — sowohl von den Jugendlichen selbst wie von den Akteuren
der Mehrheitsgesellschaft. Mit der sozialen Distinktion in Beziehung steht
eine zweite Funktion, die Verhandlung von sozialen und kulturellen Zuschrei-
bungen. Durch die Inszenierung des Balkanischen als hedonistischen, sinnli-
chen, aber auch prekiren Lebensstil schaffen sich die Jugendlichen Méglich-
keiten, das negative Stigma des Balkanischen zu einer positiven Erzdhlung zu
wenden und sich zugleich gegeniiber den Erwartungen und Zuschreibungen
einer westeuropiischen Rationalitatskultur zu positionieren. Damit geht eine
Produktion und Reformulierung von stereotypen Bildern des Balkanischen
auf alltagskultureller Ebene einher, die besonders deutlich in Bezug auf die
Intersektionalitdt von Ethnizitdt und Geschlecht sichtbar wird. Eine dritte so-
ziale Funktion des digitalen doing ethnicity betriftt die Verhandlung von
konflikthaften Erfahrungen, welche die im deutschsprachigen Europa leben-
den Jugendlichen im Kontakt mit den Alltagskulturen und Diskursen der
westlichen Balkanstaaten machen. Thematisiert und zur Diskussion gestellt
werden dabei einerseits unterschiedliche Wertvorstellungen und habituelle
Priferenzen. Andererseits dient die Beschiftigung mit den alltagskulturellen
Themen der elterlichen Herkunftslander dazu, soziokulturelle und 6konomi-
sche Unterschiede zwischen den Wohn- und den Herkunftslindern zu the-
matisieren. Dies geschieht zumeist auf ironisierende Art und entlang der glo-
balisierten Asthetik einer unterhaltungsorientierten Onlinekommunikation,
zum Beispiel in Form sogenannter Internet-Memes. Viele der dabei als
«kulturelle» Differenzen verhandelten Themen verweisen jedoch stirker auf
milieuspezifische Konflikte und Spannungen zwischen den Generationen.
Eine vierte Funktion liegt in der sozialen Positionierung innerhalb der jugend-
kulturellen Peergroup. Dies geschieht, indem balkanspezifisches Wissen per-
formiert und repréisentiert wird, etwa durch die Herstellung und das Kom-
mentieren von Bildern, welche eine (gemeinsame) Geschichte, Geografie
oder Alltagskultur der Balkanregion thematisieren. Beobachtet werden
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konnte auch, dass sich junge Frauen und Méanner gegeniiber ihren Peers posi-
tionieren, indem sie sich aktiv von der Idee eines transnationalen Balkans
distanzieren und sich als patriotische Hardliner in Szene setzen. Eine letzte,
fur das digitale doing ethnicity wesentliche Funktion hebt ab auf die
Herstellung und Pflege sozialer Beziehungen. Dies betrifft ebenso die Kommu-
nikation und Interaktion im Social Web wie das gemeinsame Agieren vor und
hinter der Kamera, am PC oder am Smartphone. «Herkunft» und «Ethnizitat»
sind dabei nicht primér Anlass, sondern Gegenstad der Interaktion, iiber wel-
che soziale Beziehungen zu Freunden, zur Familie und zu den im Social Web
aktiven Peers gelebt und ausgehandelt werden. Generell ldsst sich mit Blick
auf die soziale Dimension des digitalen doing ethnicity festhalten, dass die
Reprasentation und das Performieren nationaler Identitdten eine Differenzen
tiberwindende Praxis darstellt, die von den Jugendlichen als charakteristisch
fiir eine geteilte «Herkunft» in den Landern des westlichen Balkans wahrge-
nommen wird. Dass mit der Imagination eines transnationalen Balkans auch
hegemoniale Vorstellungen von «nationaler Identitit» und «kultureller Iden-
titdt» reproduziert werden, ist ein Paradoxon, das auf die Wandelbarkeit
nationaler Diskurse und Symbole durch ihren sozialen Gebrauch verweist.

Hegemonie versus Ermachtigung

Die verschiedenen sozialen und narrativen Aspekte des digitalen doing
ethnicity legen nahe, dass iiber den Umgang mit digitaler ICT- und Kamera-
technik soziale Erméachtigung zumindest partiell und temporér erreicht wer-
den kann. Beobachtet werden konnte dies zum einen in Bezug auf die soziale
Positionierung der Jugendlichen innerhalb der Nahbereiche von Familie und
Freundeskreis, aber auch im Sozialraum des Social Web. Zum anderen kon-
nen sich die jugendkulturellen AkteurInnen durch die Produktion und Dis-
tribution eigener Medieninhalte zu den hegemonialen Anrufungen durch die
Diskurse der Wohnldnder und der elterlichen Herkunftsldnder in ein Verhalt-
nis setzen und mit eigenen Interpretationen des «Balkanisch-Seins» sichtbar
werden. Deutlich wurden dabei allerdings auch die Grenzen der technik- und
sozialutopischen Erzdhlungen, gemdss denen das Internet ein Ort ist, an dem
bestehende soziale Strukturierungen und identitatspolitische Diskurse kraft
kollektiver Intelligenz wenn nicht aufgeldst, so doch unterminiert werden. In
der medienethnografischen Untersuchung fanden sich nur wenige Hinweise
darauf, dass sich diese ebenso an die Technik wie an die MediennutzerInnen
gerichteten Erwartungen tatsdchlich erfiillen. Soziale Kategorien wie Ethnizi-
tat, Gender und sozialer Status werden im alltiglichen doing ethnicity zwar
angeeignet und als narrative Ressourcen produktiv gemacht, deren dominante



Stellung als Subjektskategorien wird von den Jugendlichen aber kaum infrage
gestellt. Ebenso deutlich hat sich gezeigt, dass hegemoniale Vorstellungen von
ethnischer, kultureller und nationaler Identitdt auch in den transkulturellen
Handlungskontexten der postmigrantischen Alltagskommunikation von Be-
deutung sind, was insbesondere am oft expliziten Umgang mit nationalen
Symbolen diskutiert werden konnte. Dass Themen und Symbole aus nationa-
len Diskursen als Stellvertretercodes fiir soziale und jugendkulturelle Anlie-
gen von unterschiedlicher Intention und Reichweite fungieren, soll denn
auch nicht tiber deren grundsitzliche ideologische und identitétspolitische
Funktion hinwegtduschen. Auch wenn der alltdgliche Umgang mit nationalen
oder religiésen Symbolen oft unreflektiert und ohne (explizite) politische
Absicht erfolgt, geht mit der Reprasentation nationaler Identitdt eine Repro-
duktion hegemonialer Identitatskonzepte einher. Insofern stellt sich die Frage,
inwieweit und auf welchen Ebenen die mit der Asthetisierung des Alltags ver-
bundene Anrufung von Kreativitit und Visibilitit sowie die (neuen)
technisch-medialen Optionen zur Produktion und Veréffentlichung eigener
Medieninhalte die Herausbildung von «agency» tatséichlich fordern — oder ob
damit nicht vielmehr eine Praxis der Asthetisierung und Reproduktion hege-
monialer Vorstellungen von «Kultur» und «Identitit» einhergeht. Dass das
eine das andere nicht ausschliesst, wurde in der vorliegenden Arbeit deutlich.
Der Zusammenhang von Technik, Asthetik und Sozialitit zeigte sich diesbe-
ziiglich jedoch als grundlegend ambivalent und kontextabhingig: Das sub-
versive Spiel mit Ethnizitit, Geschlecht und sozialem Status scheint noch
immer ein Privileg sozialer AkteurInnen zu sein, die qua Bildung in der Lage
sind, identitdtspolitische Fallstricke zu erkennen, und die {iber den Habitus
und das Selbstbewusstsein verfiigen, gesellschaftspolitische Setzungen in der
Offentlichkeit des Social Web vorzunehmen.

Ausblick

Zum Abschluss des Buches werden die konzeptionelle und methodo-
logische Rahmung sowie die in der Studie herausgearbeiteten Themen hin-
sichtlich ihrer kulturanalytischen Potenziale diskutiert. Im Fokus steht die
Frage, wie die kommunikative und diskursive Hinterlegung postmigranti-
scher Gesellschaften in ihrer Komplexitit und Vieldeutigkeit in den Blick ge-
nommen und fiir kultur- und medienwissenschaftliche, aber auch gesell-
schaftspolitische Anliegen zugdnglich gemacht werden kann.
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Theoretischer und methodologischer Ausblick

Mit Blick auf gegenwirtige wie zukiinftige Forschungsvorhaben im
thematischen Komplex von Migration, Jugendkultur und Digitalisierung der
Alltagskommunikation kénnen zwei konzeptionelle Aspekte herausgestellt
werden: Der erste betrifft das prinzipielle Herangehen an die Thematik im
Sinne einer kultur- und medienwissenschaftlichen Perspektivierung. Der
zweite Aspekt hebt auf die methodische Dimension der empirischen und ana-
lytischen Arbeit ab. Theorie und Methode miissen dabei immer gegenstandsa-
ddquat gedacht und entwickelt werden.

Der theoretische Ausblick nimmt die Birminghamer Cultural Studies
zum Ausgangspunkt. In den vergangenen zwei Jahrzehnten und unter dem
Einfluss einer zunehmenden Entpolitisierung sozialwissenschaftlicher Fi-
cher wie Soziologie und Politikwissenschaft, sind die vom Birminghamer
Center for Contemporary Cultural Studies ausgehenden Forschungsansitze
immer stirker selbst zum Gegenstand kultur- und sozialwissenschaftlicher
Forschung geworden. Mit dem Abklingen der poststrukturalistischen Kon-
junktur in der Kulturanthropologie und dem Aufkommen neuer sozial-
wissenschaftlicher Ansitze wie der Akteur-Netzwerk-Theorie scheint auch
der Zauber der Cultural Studies, zumindest in deutschsprachigen For-
schungskontexten, etwas geschwunden. Dies ldsst sich insbesondere fiir die
Beschiftigungen mit digitaler Kommunikation feststellen, die gegenwirtig
verstarkt an den Paradigmen der Science and Technology Studies orientiert
erfolgen. Dies allein ist erst einmal nicht zu kritisieren. Mit Blick auf die ak-
tuellen (und wohl auch zukiinftigen) gesellschaftlichen Herausforderungen
im Zusammenhang mit dem soziotechnischen und soziokulturellen Wandel
stellt sich jedoch die Frage, ob gesellschaftlich relevante Prozesse wie Migra-
tion, die Digitalisierung der Kommunikation sowie die Asthetisierung des
Alltags nicht einer dezidiert akteursorientierten wie auch reprisentations-
und machtkritischen Analyse und Begleitung durch die Kultur- und Medien-
wissenschaften bediirfen. Insofern ist die vorliegende Arbeit auch ein Plado-
yer dafiir, die thematischen Zuginge und methodischen Ansitze der
Birminghamer Cultural Studies im Feld der Kulturanthropologie und
Medienwissenschaft weiterhin als eine engagierte Form der Kulturanalyse
produktiv zu machen.

Der Ausblick auf methodische Aspekte schliesst an die von AutorInnen
wie Gisela Welz oder Johanna Rolshoven fiir die deutschsprachige Kulturan-
thropologie stark gemachte Forderung an, den ethnografischen Gegenstand -
die AkteurInnen, Praktiken, Artefakte, Netzwerke, Diskurse und Ideen - als



«moving targets»** zu behandeln. Die Untersuchung hat gezeigt, wie die
Bewegungen des Forschungsgegenstands unter den Voraussetzungen von
Transkulturalitat, digitaler Kommunikation und technisch-medialer Konver-
genz transversal zu unterschiedlichen geografischen, nationalen oder sozio-
kulturellen Kontexten verlaufen und dabei verschiedene mediale, technische
und asthetische Umgebungen kreuzen. Diese Spezifik gegenwirtiger Alltags-
kulturen kann jedoch nur iiber eine entsprechende Entgrenzung (und Kom-
bination) methodischer Perspektiven erfasst und analysiert werden. Eine
gegenstandsaddquate Ethnografie und Analyse zu betreiben, meint dabei
auch, kontextspezifische Zuginge zu entwickeln und diese iiber die Grenzen
der disziplindren Paradigmen hinweg zu erproben. Vor diesem Hintergrund
ist die vorliegende Arbeit ein Versuch, Mobilitits- und Migrationsforschung
auch als kulturwissenschaftliche Technik- und Medienforschung und darii-
ber hinaus als Studien zur visuellen Kultur zu betreiben - und vice versa. Mit
Blick auf den Zusammenhang von Transkulturalitdt und Digitalitdt im Alltag
erscheint dieser Ansatz zukunftstrachtig.

Migration und visuelle Kultur: Gegenwartige und zukiinftige Relevanz

Die diesem Buch zugrunde liegende Beschiftigung mit dem digitalen
doing ethnicity wurde zu einem Zeitpunkt begonnen, an welchem die zentra-
len Themen «Social Web» und «Migration» teilweise unter anderen gesell-
schaftspolitischen Vorzeichen diskutiert wurden, als dies heute der Fall ist.
Zum einen hat sich der Umgang mit digitaler ICT- und Kameratechnik paral-
lel zur ethnografischen Untersuchung entwickelt, sodass heute von einer weit
umfassenderen Veralltiglichung der Kommunikation im Social Web gespro-
chen werden kann als noch vor einigen Jahren. Dies zeigt sich im Besonderen
am Stellenwert visueller Medien im jugendkulturellen Alltag. Die Reichweite
der Kommunikation mit und tiber Bilder hat sich in den letzten fiinf Jahren
wesentlich erhoht und die technisch-mediale Hinterlegung der Alltagskultu-
ren in vielerlei Hinsicht mitbestimmt. Heute ist es beinahe selbstverstidndlich,
mit dem Smartphone eigene Bilder herzustellen und diese auf Social-Web-
Plattformen zu verdffentlichen oder zumindest im sozialen Nahbereich zu
teilen. Dass dabei auch soziale Problemlagen und hegemoniale Zuschreibun-
gen thematisiert und im Modus des Asthetischen verhandelt werden, hat die
Beschiftigung mit dem postmigrantischen doing ethnicity exemplarisch ge-
zeigt.

623 Welz 1998; Rolshoven 2009. Genauer dazu die Einleitung dieses Buches.
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Zum anderen wurde der Fokus migrationsspezifischer Debatten auf-
grund der Migration aus den Regionen des «Nahen Ostens» und aus Nord-
afrika ins westliche Europa spatestens ab Mitte 2015 verstarkt auf die Frage
gerichtet, inwiefern Zuwanderung im globalen Massstab die Gesellschaften
des «Westens» verdndert. Vor diesem Hintergrund und begiinstigt durch
islamistischen Terror in Europa hat die von Autoren wie Samuel Huntington
kolportierte Idee eines «Kampfs der Kulturen»*** ideologisch in weiten Berei-
chen der Gesellschaft an Akzeptanz gewonnen. Anlésslich der in Europa
gegenwartig gefithrten Diskurse {iber Migration, Identitdt und Integration
und der damit verbundenen Imaginationen des «Anderen» ist aus der Sicht
kritischer kulturwissenschaftlicher Forschung mit Dringlichkeit zu fragen,
welche Représentationen in den gefithrten Diskursen von Bedeutung sind,
welche AkteurInnen mit diesen adressiert werden respektive an deren Pro-
duktion beteiligt sind und wie sie ihre identitatspolitische Wirkung in alltag-
lichen Kontexten entfalten. Diese Frage richtet sich nicht nur an die Praxis
professioneller Bildproduktion, sondern auch an den Umgang mit (Selbst-)
Bildern, die in nichtprofessionellen Kontexten entstehen und deren ideologi-
scher Charakter angesichts der gesellschaftlichen Anrufung zum &sthetischen
Handeln nicht immer leicht zu erkennen ist.

Hinzu kommt, dass ein zusehend xenophobes Klima auch post-
migrantische AkteurInnen betriftt, die im westlichen Europa leben und auf-
gewachsen sind und die nun, aufgrund von Milieuzugehorigkeit, Lebensstil
und «ethnischem Profiling»,* verstirkte Aufmerksambkeit seitens Behorden
und Offentlichkeit erfahren. Solche Mechanismen des «Othering» konnen in
Anlehnung an Edward Said als eine Wiederbelebung von Orientalismus inter-
pretiert werden, der sich jedoch weniger durch institutionalisiertes Herr-
schaftswissen entfaltet® als, mit Elisabeth Beck-Gernsheim gesprochen,
durch die alltidgliche «Folklore des Halbwissens».®”” Welcher Art die Konse-
quenzen aus den identitédtspolitischen Diskursen fiir Jugendliche und junge
Erwachsene (insbesondere muslimische) sind, deren Eltern aus den Regionen
des westlichen Balkans emigriert sind, ist derweil noch offen. Die massen-

624 Vgl. Samuel Huntington: Kampf der Kulturen. Die Neugestaltung der Weltpolitik im
21. Jahrhundert. Miinchen, Wien 1996.

625 Das European Network Against Racism definiert ethnisches Profiling als eine Praxis,
durch welche Polizei-, Sicherheits-, Einwanderungs- und Zollbeamte ihr Handeln,
soweit in ihrem Ermessen, auf allgemeine Kriterien wie «Rasse», ethnische Zugehorig-
keit, Religion und nationale Herkunft einer Person abstiitzen anstatt auf Verdachts-
momente, welche auf Verhalten oder objektiven Beweisen griinden. Vgl. European
Network Against Racism: ENAR Fact Sheet 40. Ethnisches Profiling. Briissel 2009, S. 2.

626 Vgl. Edward Said: Orientalismus. Frankfurt am Main 2012.

627 Beck-Gernsheim 2007, S. 12 f.



medialen und nachrichtendienstlichen Berichte {iber in der Schweiz, Deutsch-
land und Osterreich aufgewachsene «Jihad-Reisende» mit bosnischem, koso-
varischem oder mazedonischem Hintergrund,**® aber auch die wiederkehrende
Thematisierung islamistischer Terrornetzwerke in den muslimischen Regio-
nen des Balkans® sind als Hinweis zu verstehen, dass der Konstruktion des
Balkans als das «Andere» des westlichen Europas auch in der Diskursivierung
einer islamistischen Bedrohung eine zumindest implizite Rolle zukommt.
Bereits 2014 fragte die Boulevardzeitung «Blick» in der Uberschrift eines
Artikels tber jihadistisch motivierte Reisende aus der Schweiz, ob die
«Schweizer Gotteskrieger in Syrien» nicht «Alles Secondos aus dem Balkan»
seien.®

Angesichts der gegenwirtigen gesellschaftspolitischen Diskurse einer-
seits, der anerkannten Stellung von Bildern als Medien der Anrufung, Aneig-
nung und Aushandlung von «Identitdt» anderseits bedarf es kaum der Be-
griindung fiir eine Forschungsperspektive, die auf die Zusammenhinge und
Wechselwirkungen des Sozialen, des Asthetischen und des Technisch-
Medialen in postmigrantischen Gesellschaften fokussiert. Die in diesem Buch
prasentierte Arbeit versteht sich als ein Beispiel dafiir, wie diese heterogenen
Verflechtungen empirisch gefasst und analytisch produktiv gemacht werden
kénnen. Dies bedeutet auch, disziplindre Engfithrungen zu verlassen und den
Blick auf die Verflechtungen und Widerspriiche zu richten, durch welche sich
die Alltagskulturen der Gegenwart auszeichnen.

628 Nach einer 2015 von der Ziircher Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften durch-
gefithrten Studie unter anderem auf Grundlage von 66 Datensitzen jihadistisch moti-
vierter Reisender, die vom Schweizer Nachrichtendienst des Bundes zuginglich gemacht
wurden, sind zwolf der insgesamt 66 Personen Konvertiten, wobei die Hilfte davon
Schweizer und die andere Hilfte EU-Biirger respektive beides sind. Die Muslime, welche
nicht konvertiert sind (52 von 66), stammen grosstenteils aus den Nachfolgestaaten Jugo-
slawiens und aus Somalia, gefolgt von Schweizer Muslimen (10). Vgl. Miryam Eser
Davolio, Elisa Ban, Milena Gehrig, Brigitta Gerber, Burim Luzha, Eva Mey, Ilona Méwe,
Dominik Miiller, Isabelle Steiner, Dilyara Suleymanova, Carole Villiger, Laurent Wicht:
Hintergriinde jihadistischer Radikalisierung in der Schweiz. Eine explorative Studie mit
Empfehlungen fiir Pravention und Intervention. Ziirich 2015, S. 9.

629 Vgl. dazu unter anderem Wie ISIS auf den Balkan kam, www.tageswoche.ch (2015),
sowie das thematische Dossier auf der Nachrichtenseite des Balkan Investigative
Reporting Network, ISIS in the Balkans, www.balkaninsight.com (2016).

630 Schweizer Gotteskrieger in Syrien. Alles Secondos aus dem Balkan?, www. blick.ch
(2014).
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